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1. Понятие блондинки
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Традиционно на понятие «блондинка» две точки зрения:

Блондинка – это нежное, беззащитное существо, с роскошными дамскими признаками и маленькими куриными мозгами. На блондинках нельзя жениться, а можно их только употреблять по их прямому женскому назначению, а также использовать в качестве красивой декорации на party.

Блондинка – это идеал женской красоты, ума, такта, ч/ю. Она – отличная жена дома и королева на party!

И поскольку истины не существует в природе, то истина там, где всегда. Если она, конечно, вообще есть.:)
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Фотосессия № 1.Ангелов с милой блондинкой Зинулей!

* * *
Быть блондинкой – это тяжелый труд! А не быть блондинкой – это разъедающая душу зависть. Третьего не дано, и каждая дама всегда мучительно выбирает… кем же ей стать сегодня: шлюхой или монахиней. Да, вопрос стоит именно так – радикально, а перекраска в шатенку или мелирование – это не более чем компромисс женщины себя с собой. Положение вещей такой компромисс не меняет ни черта! Каждая мечтает быть именно блондинкой!

* * *
В мире около 1 миллиарда блондинок. Сумасшедшая цифра! Тем не менее, цифра реальна. Иначе говоря, 1/6 населения земли – это блондинки! И с этим приходится считаться всем![1]
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2. Форматы блондинки
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Задача:

Условия: Рядом 2 фото: на одном – лицо блондинки, на другом – ноги брюнетки.

Вопрос: Что выберет мужчина?

Андрей Ангелов, «Половая арифметика».

* * *
Блондинки делятся на три основных формата:

– деревенские.

– городские.

– гламур.

Все эти форматы объединяет одна общая черта: у них у всех необычайно остро развито чувство подражания себе подобным! Деревенские блондинки подражают городским, те подражают Гламуру, а гламур черпает все свои «замашки для подражаний» из модных журналов, которые пишут… брюнетки!

Тяга к подражанию – это рефлекс, что заложен у блондинок на генном уровне.

«Форматы поведенческие. Другими словами, деревня и город – это не адреса проживания, а вариации манер поведения!».


Узнать, к какому именно формату принадлежит конкретная блондинка, – можно. Критерии такого опознания – это одежда, косметика и стиль, места присутствия… и, конечно, социальный статус кавалера!

«Если блондинка голая и в душе – то причислить её к какому-либо формату практически невозможно.

Голые блондинки похожи друга на друга как детские пупсики».


Одежда. Деревенские блондинки носят «Made in China», городские – «Armani» турецкого производства, а гламур одевается в итальянских бутиках напрямую. На первый взгляд отличить китайскую юбку от подлинно итальянской можно только по цене, но второй взгляд легко выявляет качественные отличия.

Речь тут не о стоимости товаров, а о ментальности блондинок!

«Когда реально деревенская блондинка наезжает жить в крупный город – то происходит мутация сознания.

Или не происходит».


Косметика и стиль. Деревенская блондинка мажет свой фасад красками так, как будто делает капитальный ремонт. Причем, краски смешивает в несочетаемых тонах и пропорциях. Ходит в парикмахерские и делает маникюр на дому, – у соседки по подъезду.

Городские штучки себя чувственно и слегка трогают – распределяя краски по лицу капельками, а не вёдрами. Посещают салоны, где их обслуживают комплексно: прическа, маникюр, пилинги и чашечка кофе для хорошего настроения! Впрочем, некоторые делают экспресс-маникюр в гипермаркетах и в распиаренных забегаловках у метро, а стригутся в парикмахерских эконом-класса.

Для Гламура не столь важно оформление фасада, сколько важна марка красок. Гламур посещает салоны Премиум-класса, где зачастую чашка кофе стоит дороже, чем прическа во всех других салонах. Опять же, гламур часто бедный и поэтому, нехотя, но заходит в салоны для обычных блондинок, и даже… иногда обслуживается по купонам![2]

«Если у блондинки есть личный вкус – то художественная роспись лица + стиль, получаются красивыми и эстетичными!».
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Фотосессия № 2.Ангелов и квартет гламурных Блондинок!

* * *
Места присутствия. Деревенские блондинки присутствуют в супермаркетах «Магнолия» и в общественном транспорте вида «Автобус». Посещают кинотеатры с жвачкой, дискотеки с пивом и общественные пляжи для всех. Иногда моются (шутка).

Городские блондинки одаривают своим посещением «Азбуку вкуса» и ездят на личном авто, взятом в кредит. Посещают тематические вечеринки, музеи и Третьяковскую галерею, ходят на платные пляжи. Пиво не пьют. Часто моются (без шуток).

Гламур обычно присутствует в телевизоре – там он кушает, спит, ходит по естественным делам и даже рожает детей! Ездит гламурная блондинка на личном авто, подаренным мужем или просто страдальцем по её… белым волосам!

* * *
Кавалер. Социальный статус кавалеров – напрямую связан с потребностями блондинок как морального, так и материального толка.

Деревенским блондинкам довольно доброго мужского слова, билета на трамвай, коробки конфет и обещания жениться. И делай с ней, что хочешь! «Дом-2» для таких блондинок – настольная передача, а шутки «Кривого зеркала» – проекция современной жизни!

Городскую блондинку мужчине надо завоёвывать: дарить цветы, водить по театрам и писать стихи. Или хотя бы посвящать ей стихи чужие. В целом, городская блондинка даёт в 2–3 раза реже деревенской, – так как ценит себя. И чтобы иметь с ней сексуальную связь – это мужчине надо постараться! И унылым хомякам тут не место!

Кавалер для гламурной блондинки – это денежный мешок. Всё остальное для искомой блонды вторично, – так в ста случаях из ста. Вся жизнь гламура проходит в поисках богатых буратин и (соответственно) в самопиаре. Как следствие, сплетни и бесконечные войны за место под гламурным солнцем. Чуть сошел с дистанции и про тебя уже забыли!

«Самые несчастные люди – это гламурные блондинки!

Они навечно заложницы своего мировоззрения и, как следствие, образа жизни».
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3. Чёрное и белое
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Всем блондинкам жизнь дарит «Спецнаборы для блондинок»! Всем, несмотря на принадлежность к конкретному формату! Такие подарки – данность Творца, они раздаются в белых и чёрных упаковках регулярно, – каждый день.

Как помним, по своей сути, чёрное – это отражение белого. И поэтому зачастую цвет упаковки зависит от отношения блондинки к тому или иному подарку.

Итак, тут перечислены наиболее универсальные подарки! Цвет упаковки – это мнение автора, что не абсолют, но не отменяет подарков в принципе.
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3.1. Чёрное
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1. Все женские фобии и комплексы у блондинок необычайно обострены.

2. Мнительность – бич блондинок, что терзает душу 24 часа в сутки!

3. Часто женщина хочет, чтобы окружающие видели её ум. Для блондинки – это несбыточное желание. Хоть в женском коллективе, хоть в мужском!

4. Любой взгляд блондинки априори воспринимается мужчиной как приглашение к сексу! И поэтому блондинка не имеет возможность мужчин рассматривать. Только боковое зрение. Аццкие мучения!

5. Блондинка постоянно ощущает на себе завистливые женские взгляды!

«Блондинка с утра до вечера купается в мужской похоти и в женском негативе».


6. Крашеная блондинка испытывает комплекс неполноценности по отношению к блондинкам природным. А редкая природная блондинка не может провести «сравнительный анализ», так как перекраска её в белый цвет невозможна.

«Отрастающие корни волос – это постоянная ноющая боль для крашеной блондинки!».


7. Блондинка всегда избалованна вниманием, это портит её характер. И, как следствие, это мешает ей комфортно жить. Хотя сама блондинка считает, что она портит жизнь другим людям, но никак не себе.

8. Осознание своей избранности – это одновременно и личная трагедия для блондинки. Иначе говоря, блондинка – заложница своего цвета волос.
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Фотосессия № 3.Нежная блондинка Ирина (Ангелова)!
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3.2. Белое
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1. Блондинка всегда притягивает к себе на порядок больше внимания, чем кто-либо ещё! Это льстит. Пусть временами утомляет, но… это льстит!

2. Библейская Ева (aka первая женщина) была блондинкой. Приятно.

3. Блондинке не надо доказывать, что она женщина. Даже будучи только с постели, не накрашенной и взлохмаченной.

4. Блондинкам гораздо охотней отзываются помочь мужчины. Например, если у блондинки сломался автомобиль или она поскользнулась и упала.

«Блондинкам чаще, чем другим женщинам, – говорят комплименты и купают в нежности».


5. Белые волосы – это громоотвод и маскхалат в едином качестве, для огрехов фигуры и лица. Например, на прыщавую брюнетку мужчина не будет смотреть, а на блондинку в прыщах – будет. И причина в цвете волос, и только в нём!

6. Блондинкам часто улыбаются. Чужая улыбка в твою сторону – всегда для тебя радость.

7. Блондинкам прощают всё или почти всё. Мужчины это делают охотно, а другие женщины – снисходительно.

8. У блондинки на порядок больше шансов выйти замуж. Удачно или нет – это уже другой вопрос, речь о замужестве как явлении в жизни женщины.
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Фотосессия № 4. «Здесь была блондинка Алина»…

(Ангелов с любимой блондинкой Алиной!)


© Андрей Ангелов, октябрь 2014 г.
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Примечания




1


99 % – это крашенные блондинки. Природных блондинок в природе ничтожно мало.


2


Купон – это бумага, дающая право на облуживание клиента по очень льготной цене. Приобретают купоны на специализированных сайтах. Купонаторы появились в Москве где-то в 2011 г. Пользоваться купонами считается «дурной тон», тем не менее, 50 % столичных блондинок обслуживаются в салонах по купонам.
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