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        Предисловие
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«Я хочу завести свой личный канал на Ютубе» — именно эту фразу вы произнесете в своей голове в самое ближайшее время. Если вы еще ни разу не думали об этом, поверьте мне: это рано или поздно произойдет. В моем окружении не осталось ни одного человека, который бы не изъявил желания сделать это или уже не сделал.

      Почему? Прежде чем вы прочитаете эту книгу, давайте вкратце поговорим о том, что вы сможете получить, снимая и публикуя видеоролики на Ютубе. По моему личному убеждению в нашем мире есть великое множество вещей, к которым хочется стремиться. К некоторым из этих вещей лично я стремился всю свою сознательную жизнь: первое — это свободно, без стеснения и на всеуслышание выражать свои мысли, делиться своими взглядами, своей точкой зрения. Второе — работать на самого себя, быть независимым от окружающих, свободным в своих творческих и идейных порывах. Третье — достойно зарабатывать, заниматься любимым делом, путешествовать, заводить новые интересные знакомства, иметь определенную узнаваемость… Все это вам может дать видеоблогинг. Около двух лет назад я пофантазировал, и мечты сбылись. Мы вместе с другом создали свой канал на Ютубе, сняли и смонтировали свое первое видео и сделали первый шаг к осуществлению наших мечт. Как мы это сделали? Как и с чего начать? Как снять первое видео? Что для этого нужно? Как заработать деньги? Если вы задали себе эти вопросы — вам срочно нужно прочитать эту книгу.

      И напоследок. Я пишу эти строки, пролетая над бурной синевой Атлантического океана. Со мной команда моих хороших друзей и единомышленников, с которыми мы будем делать новый совместный проект. У каждого из них — тысячи, миллионы подписчиков на Ютубе, острый ум и четкое понимание того, чем мы будем заниматься в ближайшие 2 недели. Мы будем снимать видео… хотя я бы сказал по другому. Мы будем заниматься тем, что мы любим делать больше всего на свете! Еще 2 года назад я был обычным студентом, я как и вы, возможно, не знал, чем мне заняться, что мне делать со своим дипломом, куда пойти и что меня ждет… и я понятия не имел, что моя жизнь может совершить такой резкий и качественный поворот.
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        §1. Введение
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          Фотография — это правда. А кино — это правда 24 кадра в секунду. Жан-Люк Годар

        

        В 2015 году Youtube отпраздновал свое десятилетие. За эти годы небольшой студенческий проект превратился в сайт №3 по популярности во всем мире, которого по количеству посетителей опережают только Google и Facebook. Количество активных пользователей Ютуба превысило 1,4 млрд человек, и эта цифра постоянно увеличивается. Такая огромная аудитория создает широчайшие возможности для заработка денег.
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Число активных пользователей Youtube

        
Интернет вступил в прямую конкуренцию с традиционным телевидением, которое с каждым годом все больше сдает позиции. Если раньше отсутствие дома телевизора считалось признаком низкого достатка или какой-то странностью, то теперь многие этим хвастаются, подчеркивая свое превосходство над теми, кто смотрит «зомбоящик». Огромная часть рекламных бюджетов, ранее предназначенная для телерекламы, в настоящее время расходуется на рекламу в интернете, и доля таких затрат со временем увеличивается.

        Несколько лет назад выделился отдельный класс людей, главным занятием для которых стала съемка видео для Ютуба. Это стало возможно благодаря возникновению различных способов монетизации видео. Прежние представления о мире перевернулись с ног на голову: к примеру, появились школьники, которые играют в компьютерные игры и зарабатывают в десятки раз больше своих родителей.

        Звезды Ютуба доросли до уровня звезд эстрады и спорта: у них многомиллионная армия поклонников, за ними бегают журналисты, их приглашают на всевозможные фестивали и семинары, а годовой заработок некоторых из них превышает десятки миллионов долларов.

        Ютуб — это пример телевидения XXI века, в котором любой желающий может снимать передачи, быть журналистом, музыкантом, экскурсоводом или учителем музыки. Система рейтинга на Ютубе работает гораздо эффективнее рейтингов на обычном телевидении, поэтому талантливые люди быстро становятся популярными, а различные схемы монетизации позволяют им зарабатывать внушительные гонорары.

        В этой книге мы подскажем вам, как с помощью Ютуба раскрыть свой талант и начать зарабатывать на этом деньги. Если вам есть что предложить зрителям, если у вас часто возникают интересные идеи и у вас достаточно времени и энтузиазма, чтобы воплотить их в жизнь, то ваши старания принесут не только благодарность и уважение многих зрителей, но и хороший денежный результат.
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          Сколько можно заработать на Youtube?
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Более 7,4 млн долларов — именно столько за 2014 год заработал создатель канала PewDiePie на Ютубе, посвященного обзорам компьютерных игр. Этот канал с 43 млн подписчиков лидирует в рейтингах по числу постоянных зрителей и количеству просмотров видео. А 23-х летний ведущий популярного канала про компьютерные игры CaptainSparklez попал в сводки новостей после покупки дома в Лос-Анджелесе стоимостью почти 4,5 млн $. На его канале (9,1 млн подписчиков) за 5 лет было загружено более 3 тыс. видеороликов, которые в совокупности набрали 2,4 млрд просмотров.

        Недавно на сайте Форбс был опубликован рейтинг самых высокооплачиваемых звезд Ютуба. Туда попали 10 ведущих каналов, чей доход до налогообложения превысил 2,5 млн $. На первом месте оказался Феликс Чельберг (создатель канала PewDiePie), а на второе и третье место попали создатели каналов Smosh и Fine Brothers, чей доход до налогообложения составил около 8,5 млн $.

        Доходы российских звезд Ютуба, к сожалению, существенно меньше, чем у их западных коллег, однако рекламные бюджеты в отечественном сегменте интернета постоянно увеличиваются, и в будущем ситуация будет изменяться в лучшую сторону.
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          История Youtube
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          «Tune-In, hook up» (настройся и закадри) — таким был слоган Ютуба в момент появления. Самый популярный в мире видеохостинг задумывался как сайт знакомств, но его создатели в удачный момент изменили курс развития. Примечательно, что дата регистрации домена — 14 февраля 2005 г., день святого Валентина.

        

        Как Фейсбук и многие другие проекты, Ютуб изначально был создан студентами ради развлечения. Согласно официальной легенде, два друга — Стив Чен и Чад Хёрли хотели отправить своему товарищу Джаведу Кариму видео с одной из вечеринок. Однако файл большого размера не удалось переслать по электронной почте. В тот момент у друзей появилась идея создать сервис, куда любой желающий мог бы загрузить видеоролик и показать его друзьям. Начиная с того момента, идея сайта знакомств была заброшена, а созданное приложение вскоре было переделано под площадку для загрузки видеороликов всеми желающими.

        Если бы это были обычные студенты, то возможно мы никогда бы не узнали про Ютуб. Но у героев этой истории были очень большие амбиции и серьезные связи (жена Чада — дочь миллиардера). Кроме того, друзья-основатели занимали высокие должности в компании Пэйпэл. Поэтому довольно быстро нашлись инвесторы, и в течение года в проект было инвестировано 11 млн долларов.
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Так выглядел Ютуб спустя 2 месяца после регистрации домена, 28 апреля 2005 г. Видны поля: Я «мужчина» ищу «парня или девушку» от«18» до «45». Это доказывает, что изначально сайт планировался как площадка для интернет-знакомств. Источник: web.archive.org

        
Чтобы привлекать пользователей, создатели проекта придумывали разные акции, например каждый день дарили плееры Эппл Айпод случайным посетителям. Всего через год после создания на сайте было доступно 65 тыс. видеороликов, а суммарное количество просмотров видео превысило 1 млн. Несмотря на огромную популярность, создатели не сразу поняли, как монетизировать сервис, то есть сделать так, чтобы он приносил доход. Первая реклама была опубликована с извинениями перед пользователями и шутливым комментарием, что это вынужденная мера, так как нечем расплатиться с водопроводчиком. Довольно важной особенностью Ютуба, по сравнению с другими видео-хостингами и социальными сетями, была возможность обмениваться комментариями, отправлять друг другу видео и вести полноценный видеоблог.

        В 2006 году компания Гугл начала процесс приобретения Ютуба. Ранее у Гугла была попытка создания собственного видео-сервиса, однако несмотря на большие инвестиции, он не набрал большой популярности, поэтому было принято решение приобрести Ютуб. В 2007 году открылась российская версия, в которой на главной странице отображался клип Петра Налича «Guitar»1.

        В течение последующих лет внедрялись не всегда заметные, но полезные улучшения: несколько раз менялся дизайн интерфейса, была добавлена HTML5 версия проигрывателя для мобильных устройств, появилась поддержка видеофайлов с частотой 40 и 60 кадров в секунду, а также возможность просмотра видео в высоком разрешении: 2K и 4K. Постоянно совершенствовались технологии и методики борьбы с пиратским и запрещенным контентом, а также улучшались алгоритмы показа рекламы.
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Логотип Ютуба, разработанный Чадом Хёрли, с момента создания изменился несущественно. Однако сам сервис улучшается каждый год, и скоро нас ждет очередное обновление дизайна интерфейса

        
Кстати, точку безубыточности Ютуб преодолел только в 2014 году. Несмотря на мировую популярность сервиса, его владельцам приходится осуществлять огромные затраты на обеспечение бесперебойной работы серверов (каждый видеоролик где-то хранится, следовательно, занимает место на сервере, а это стоит денег). Кроме того, очень много финансовых ресурсов тратится на юридические прения с правообладателями и на борьбу с пиратским контентом. Однако какую-то ощутимую прибыль владельцам сервис пока что не приносит. Что же о создателях — к настоящему времени все трое покинули проект и теперь не имеют никакого отношения к сервису.
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          Чем Youtube отличается от телевидения
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          Чтобы влиться в толпу, вовсе не обязательно выходить на улицу — достаточно, сидя дома, развернуть газету или включить телевизор. Уистен Хью Оден
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Всем понятно, что в техническом аспекте телевидение и Ютуб — это совершенно разные технологии. Рассмотрим их отличия в контексте восприятия обычными людьми. Разница заключается в том, что на Ютубе действует неформальная атмосфера и пока что отсутствует жесткая политическая цензура. Авторы большинства каналов — обычные люди, а не правительство или олигархи. Таким образом, Ютуб ближе к народу.

        Российские СМИ, в том числе телевидение — это технологии для односторонней подачи информации, которые контролируются государством. Часть телеканалов созданы исключительно ради пропаганды. Мы не можем позвонить ведущему вечернего шоу или теленовостей и поделиться своей точкой зрения. Даже если у вас будут брать интервью, то в репортаже покажут только то, что можно показать, а остальное удалит редактор. Кроме того, далеко не все аспекты нашей российской жизни освещаются на телевидении, а только те, которые нужно осветить или о которых можно рассказать без последующих громких скандалов и увольнений.

        Телевизионные знаменитости находятся на отдалении от обычных граждан. На публичных мероприятиях их охраняют специально обученные люди, а общение со знаменитостями происходит не напрямую, а через их менеджеров. Вокруг звезд шоу-бизнеса создается и поддерживается определенное амплуа, они идеализируются. Нам показывают только фотографии с правильного ракурса, тщательно обработанные на компьютере.

        Ютуб в данном плане представляет собой полную противоположность. Здесь можно напрямую пообщаться с автором видео: в описании канала указаны ссылки на страницы в социальных сетях, а также адрес электронной почты и кнопка для отправки личных сообщений. На Ютубе можно легко высказать свое отношение к видеоролику: поставить лайк, дизлайк или написать комментарий. А многие популярные авторы видео специально организовывают встречи со своими подписчиками в неформальной атмосфере. Более того, эти люди живут с нами в одних городах, ходят по улицам, ездят в общественном транспорте. В каком-нибудь магазине можно встретить видеоблогера с несколькими миллионами подписчиков, пожать ему руку, обнять и сказать, какой он молодец. Многим Ютуб-знаменитостям нравится, когда их узнают на улице (хотя не всем).

        По обозначенным выше причинам, если вы создаете канал на Ютубе, не стоит стремиться создать идеальный образ ведущего, как на ТВ. У многих ведущих сформировался свой неповторимый стиль именно благодаря недостаткам, которые они не скрывают. Например, автор передачи «Картавый футбол» сделал акцент на особенностях своей дикции. Большая родинка, нелепая прическа, вспыльчивый характер — все это может стать изюминкой ведущего на Ютубе при грамотной подаче. Разумеется, достоинства и профессиональные качества ведущего должны перевешивать его изъяны, но маленький недостаток может стать отличительной чертой.
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          Какими должны быть

          ролики на Youtube

        

        [image: after_title]


          Гений противостоит не толпе. Гений противостоит заурядным художникам. Сергей Довлатов
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            Легкими и яркими
          
        

        
Если ролики рассчитаны на широкую аудиторию, их просмотр должен быть легким. Постарайтесь избегать запутанных сюжетов и сложных терминов. Научитесь объяснять сложные вещи простыми словами. При монтаже решительно избавляйтесь от всего, что может вызвать скуку у зрителя. Выберите оптимальную длину видеоролика.
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            Естественными
          
        

        
Выступая в роли ведущего, научитесь чувствовать себя комфортно и расслабленно перед камерой. Зрители почувствуют любую напряженность и неестественность, и это им подсознательно не понравится. Речь ведущего должна быть без долгих пауз, мычания и слов-паразитов. Если ваша естественная речь далека от идеала, то вам следует над ней поработать.

        Одевайтесь так, как вам нравится, и старайтесь никому не подражать. Если вы войдете в чей-то другой некомфортный для вас образ, то когда вы наберете большую аудиторию, вам придется на протяжении всей своей карьеры ведущего притворяться кем-то другим, а это тяжелый труд.

        Выбирая тематику для своего канала, постарайтесь быть честными с самим собой и обходите стороной такие темы, которые вам не по душе. Если вы добрый чуткий человек, вряд ли вам стоит снимать жестокие розыгрыши, какой бы выгодной не была эта затея с экономической точки зрения: рано или поздно вы разочаруетесь и забросите это занятие.
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            Хорошими
          
        

        
Чем больше просмотров у вашего видеоролика на Ютубе, тем больше можно заработать на показах рекламы. Известно, что жестокие ролики с драками, авариями и прочими негативными событиями быстро набирают очень много просмотров, и у создателей каналов всегда есть соблазн заниматься именно таким контентом.

        Однако если вы рассчитываете зарабатывать не только на партнерской программе, но и хотели бы найти рекламодателей с мешками денег, то ваш канал должен иметь позитивную миссию. Сеять разумное, доброе, вечное. Хотя бы в общих чертах.

        Менеджеры крупных компаний очень беспокоятся о репутации своего бренда и неохотно идут на риск. Серьезные рекламодатели обходят стороной каналы, которые могут вызвать отрицательные эмоции и негативные ассоциации с их продуктом. Их может отпугнуть обилие нецензурной лексики, вульгарный внешний вид или нарушающее общественные устои поведение ведущих.

        Не стоит недооценивать масштаб данной проблемы: трудности с рекламодателями всерьез испытывают некоторые популярные каналы. В то же время ролики с четкой благородной миссией получают больше лайков и репостов.

        
          
            Спустя несколько месяцев после написания этого подраздела на Ютубе ужесточились правила: каналы, посвященные авариям, катастрофам, дракам и политике стали в массовом порядке отключаться от монетизации. Это подтверждает правильность представленных выше доводов.
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            К чему нужно стремиться
          
        

        
Когда случайный зритель заходит к вам на канал, у вас есть всего 10 секунд, чтобы заинтересовать его, иначе он уйдет. Постарайтесь с самого начала создать положительное впечатление. Плохое качество изображения, неопытный ведущий, скучная тема, дрожащая камера, шипящий звук — все это заметно в течение первых десяти секунд и отпугивает людей. Нужно действовать по схеме:

        
          Привлечь — Заинтересовать — Сделать подписчиком

        

        Привлечь ярким значком видеоролика и интересным заголовком, заинтересовать в первые десять секунд видеоролика приятной картинкой и интересным сюжетом, сделать подписчиком благодаря востребованной концепции канала и качественной подаче информации.
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          Способы заработка на Youtube
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          Кажется, все искали кратчайшей дороги к деньгам и при этом обходили самую прямую — ту, которая ведет через труд. Генри Форд

        

        Существует множество способов заработка на Ютубе, среди которых — традиционная реклама, продакт-плейсмент, призывы к действию, размещение ссылок в описании к видео, продажа вещей с логотипом канала и многое другое.

        Совокупный заработок успешных авторов видео складывается из нескольких составляющих. Рассмотрим основные из них:
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          1) Партнерская программа Ютуба, Медиасети 
        

        — Плата за просмотры вставок с рекламным видео;

        — Плата за клики по рекламным ссылкам;

        — Youtube.Red, платные каналы.

        
          2) Реферальные программы, CPA (Cost Per Action) 
        

        — Плата за совершение зрителями какого-то действия, например за регистрацию на сайте или установку программы.

        
          3) Прямые заказы от рекламодателей 
        

        — Реклама в самом видео;

        — Видеообзоры вещей, гаджетов и косметики;

        — Продакт-плейсмент;

        — Лайки каналов рекламодателей;

        — Размещение рекламных ссылок в описании к видео;

        — Съемка специальных выпусков, посвященных какому-то событию или выходу нового продукта.

        
          4) Заработок в других социальных сетях, возможный благодаря известности на Ютубе 
        

        — Размещение проплаченных постов в Инстаграме;

        — Рекламные посты на личных страницах Вконтакте;

        — Трансляции игрового видео в Twitch;

        — Посты в Фейсбуке, Твиттере и много где еще.

        
          5) Собственные проекты 
        

        — Продажа вещей с атрибутикой (кружек, футболок);

        — Проведение конкурсов;

        — Продажа сигн;

        — Написание книг автором канала;

        — Разработка компьютерных игр с атрибутикой канала;

        — Организация мероприятий, встречи со зрителями.

        
          6) Сторонние проекты 
        

        — Участие в комплексных рекламных проектах, съемка в рекламе;

        — Работа ведущим на ТВ;

        — Выступление на семинарах;

        — Оказание частных консультаций по видео-маркетингу.

        
          
            Заработок на рекламе
          
        

        Наибольший доход для популярных видеоблогеров приносит взаимодействие с крупными брендами и рекламными агентствами. К этому виду заработка относится как непосредственное участие ведущего канала в рекламных проектах, так и вставка рекламы в видеоролики на канале.

        Иными словами, в начало, середину или конец видеоролика по договоренности вставляется рекламное видео (пре-, мид- и построллы). За такую рекламу популярные российские видеоблогеры могут запросить от нескольких десятков до нескольких сотен тысяч рублей.

        В некоторых случаях автору предоставляется какой-то товар, и он делает на него обзор или своими словами его рекламирует, явно или завуалировано. В качестве примера скрытой рекламы можно привести появление в кадре футболки с названием фильма, кружки с логотипом или плаката на фоне.

        
          По правилам использования Ютуба создателям видео не разрешается самостоятельно вставлять рекламу в видеоролики, если Ютуб предоставляет похожий формат (в том числе пре-, мид- и построллы). Администрация оставляет за собой право удалить такие ролики или отключить монетизацию. Многие владельцы популярных российских каналов нарушают это правило, и пока что у них из-за этого не возникает проблем, но в будущем ситуация может измениться, поэтому читатель должен знать о возможных последствиях. При продакт-плейсменте рекламируемые продукты не должны нарушать законодательство и правила рекламы. Официально разрешено делать статичные вставки с рекламой (длительностью не более 5 секунд в начале и 30 секунд в конце видео).

        

        Помимо рекламы непосредственно в видеороликах, почти любой популярный автор предлагает рекламодателям широкий спектр услуг. Среди них: лайк и комментарий под видеороликом на Ютубе, размещение рекламной ссылки в описании к ролику, публикация рекламы на странице автора или в группе Вконтакте, а также реклама в Инстаграме. Каждое из этих действий обойдется заказчику минимум в несколько тысяч рублей, а максимум — в несколько десятков тысяч рублей.

        Наиболее известных видеоблогеров часто приглашают сниматься в рекламных фото- и видеосъемках, и сумма гонорара может достигать сотен тысяч рублей. Некоторых из них зовут работать ведущими на ТВ (многие отказываются, потому что работа на ТВ накладывает серьезные обязательства и оставляет мало времени для творчества).

        
          
            Заработок на партнерской программе
          
        

        Второй по важности источник дохода на Ютубе — заработок от партнерской программы. Это основой источник дохода для каналов с небольшим количеством подписчиков, у которых нет прямых заказов от рекламодателей. Если канал подключен к партнерской программе, алгоритмы Ютуба начинают автоматически вставлять рекламу в опубликованные на нем видеоролики, и после каждого просмотра рекламы или клика по ссылке владельцу канала начисляются деньги. Все автоматизировано, однако доход от партнерской программы довольно низкий по сравнению с другими способами рекламы.

        Заработанная сумма зависит от количества просмотров рекламы или переходов по ссылкам, а это, в свою очередь, связано с общим количеством просмотров роликов на канале. Видеоролики могут набирать просмотры даже спустя несколько лет после публикации — в таком случае они приносят любимый всеми интернет-предпринимателями «пассивный доход».

        Многие думают, что количество подписчиков канала — главный показатель, от которого зависит доход, однако это совсем не так. Канал, у которого 100 000 подписчиков, может приносить больше денег, чем канал с 500 000 подписчиков. Важно также понимать, что Ютуб платит не за просмотры самих роликов, а за просмотры интегрированной в эти ролики рекламы (так называемые «коммерческие просмотры») или за клики по ссылкам. Поэтому уровень дохода зависит от качества аудитории и тематики канала, и может существенно отличаться у разных авторов видео.

        Некоторые эксперты во время расчетов используют эмпирическую формулу: для обычных развлекательных каналов за 1000 просмотров видеоролика в среднем начисляется 0,8 $. Из этой суммы вычитаются разные комиссии, поэтому конечная цифра получается ниже. Таким образом, 1 млн просмотров всех видеороликов на канале за месяц может принести от 100 до 500 $ реального дохода (это упрощенный пример, в некоторых случаях доход может быть существенно выше или существенно ниже). Миллиона просмотров на канале можно достичь несколькими способами. Во-первых, можно загрузить 2 видеоролика, каждый из которых будет набирать по 500 тыс. просмотров за месяц, но для этого потребуется выдающийся талант и хорошие стартовые условия. Альтернативный способ заключается в том, чтобы загрузить 20 видеороликов, каждый из которых будет набирать по 50 тыс. просмотров. Или 100 видеороликов, каждый из которых будет набирать в среднем по 10 тыс. просмотров за месяц.

        Стоимость за 1000 просмотров сокращенно называют CPM (Cost Per Mile). Как уже было сказано ранее, значение этого показателя зависит от тематики канала, а также качества аудитории. Если ваш канал смотрят взрослые состоявшиеся люди, то за 1000 просмотров вы можете заработать гораздо больше, чем если бы зрителями были школьники. Но таких людей гораздо сложнее и дороже привлечь на канал. Кроме того, CPM зависит от длительности видео. Видеоролики длительностью более 10 минут предоставляют гораздо больше рекламных возможностей, чем короткие, поэтому CPM длинных видео ощутимо выше, чем у коротких. В аналитике на Ютубе есть параметр «цена за 1000 показов по воспроизведениям» — это и есть тот самый CPM. Однако от этой суммы выплачиваются только 55% (45% — комиссия Ютуба), а также берутся комиссионные отчисления при использовании медиасети (до 30%, в зависимости от условий сотрудничества с медиасетью). Поэтому итоговая сумма будет гораздо меньше. Подводя итоги, можно сказать, что количество просмотров влияет на заработок от партнерской программы, но точную зависимость математически описать довольно сложно. Второй параметр — количество подписчиков напрямую не влияет на заработок, однако большое число подписчиков является убедительным аргументом для спонсоров и рекламодателей, а также для обычных людей, которые любят подписываться на популярные каналы и часто игнорируют каналы с малым числом подписчиков.

        
          Процессы в рекламном бизнесе очень сильно коррелируют с процессами в реальной экономике. В декабре перед новогодними праздниками наблюдается рост продаж товаров массового потребления и услуг для населения (именно их в большинстве своем рекламируют на Ютубе), а январь и февраль традиционно считаются «мертвыми месяцами», когда покупатели малоактивны, потому что почти все свободные деньги они потратили на покупки во время распродаж, на организацию праздничного стола и на подарки. Именно поэтому во многих компаниях пик рекламных расходов приходится на декабрь, а в январе и феврале данная статья расходов сильно сокращается. Так как основным источником заработка для владельцев каналов на Ютубе является реклама (как прямые заказы, так и партнерская программа), то в январе и феврале их доходы от рекламы бывают меньше, чем в другие месяцы.
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        §2. Популярные

        жанры видео
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На Ютубе существуют сотни жанров видео и регулярно появляются новые. Например, до 2007 года не существовало «летсплеев». С тех пор сформировались не только сами летсплеи как отдельный жанр, но и появилось множество их подвидов. Мы рассмотрим только несколько самых популярных жанров, но постараемся предоставить универсальные знания, применимые для любых видеороликов на Ютубе.
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          Видеоблоги
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          «Бложить» или не «бложить», вот в чем вопрос. (To blog or not to blog that is the question). Из интернета

        

        Видеоблог — это воплощение самой примитивной идеи: снимать видео о себе и о происходящих вокруг событиях. Многие видеоблогеры успешно монетизировали свои каналы и уже несколько лет получают стабильные хорошие гонорары. Однако добиться успеха в данном жанре очень сложно, потому что среди видеоблогов в настоящий момент действует жесточайшая конкуренция. Некоторые обыватели считают видеоблогеров бездельниками. Довольно распространенная точка зрения заключается в том, что такие люди не производят ничего полезного для общества и снимают второсортные ролики, в которых только и делают, что жалуются на жизнь, а потом у них каким-то чудом появляются миллионы подписчиков и рекламодатели с чемоданами денег. На самом же деле, популярность приходит к видеоблогерам как результат упорного многолетнего труда. Помимо огромного количества усилий, в этом жанре нельзя обойтись без личной харизмы и, конечно же, таланта. Самый главный талант — уметь практически «из ничего» на пустом месте создавать и поддерживать интерес миллионов зрителей. Успешные видеоблогеры — это «два в одном», артисты широкого профиля и первоклассные маркетологи, только они продвигают не какой-то продукт, а самих себя. Они умеют снимать видео в разных жанрах и прекрасно чувствуют потребности своей целевой аудитории. Помимо этого, многие видеоблогеры самостоятельно снимают и монтируют видео (стоит напомнить, что даже это далеко не каждый умеет делать).

        
          
            Какими способами видеоблогеры собирают и удерживают огромную аудиторию
          
        

        • Ответственно относятся к съемке блога. Во-первых, видеоблог для настоящих блогеров — не бумага, которая все стерпит, куда можно поплакаться о жизненных невзгодах и бессмысленности происходящего. Видеоблог на Ютубе — это огромный кинотеатр с сотнями тысяч зрителей, которые жаждут хлеба и зрелищ. И если вы появились на экране, то должны развлекать их, иначе люди навсегда покинут ваш канал. В идеале, каждый сюжет видеоблога — это отдельная интересная история на актуальную злободневную тему или небольшое путешествие.

        • Регулярно публикуют видео. С целью получения хорошего дохода от показов рекламы многие видеоблогеры стараются снимать как минимум 1—2 видео в неделю. Некоторые даже успевают публиковать видео каждый день — это очень большой труд, но если при этом удается поддерживать высокую планку качества, то такой подход дает отличные результаты.

        • Оптимизируют и продвигают канал. Для набора основной массы подписчиков хитрые блогеры всячески оптимизируют канал, подбирают оптимальные заголовки и ключевые слова, добавляют интригующие изображения для видео. Они обмениваются лайками с другими каналами, а также закупают лайки и ссылки в описаниях к видеороликам на известных каналах и размещают рекламные посты в пабликах Вконтакте и других социальных сетях (подробнее — в разделе «Оптимизация и развитие канала на Youtube»).

        • Делают шоу. Чтобы поддерживать интерес, популярные авторы видеоблогов часто выходят за рамки обычного блога: поют песни, снимают обзоры, отвечают на вопросы, делают обучающие видео, сочиняют шутки и устраивают пранки.

        • Используют громкие события. Многие видеоблогеры регулярно паразитируют на разных громких именах и событиях: к примеру, снимают пародии на популярные песни. Или делают видеоролики с разоблачениями известных людей, вставляя их имена в заголовки роликов, и это обеспечивает много просмотров для канала. Или создают критические обзоры на новые кинофильмы, название которых лидирует в трендах Ютуба. В мире очень много громких имен и каждый день происходят резонансные события, поэтому источник идей для создания подобных видеороликов никогда не иссякнет.

        • Объединяются с другими блогерами. Довольно эффективным способом привлечения подписчиков является коллаборация с другими популярными блогерами и известными персонами с целью съемки совместных видеороликов. В результате выигрывают оба канала: такие ролики набирают существенно больше просмотров и происходит частичный обмен аудиторией. При этом ни один из каналов не теряет подписчиков, просто некоторые зрители становятся подписчиками обоих каналов. Были случаи, когда численность аудитории каналов благодаря коллаборации увеличивалась более чем на 40% за 1 месяц, так что сотрудничество с другими каналами действительно приносит пользу.

        • Вовлекают зрителей. Еще одним способом привлечь аудиторию являются конкурсы, когда зрители должны что-то сделать и прислать результаты своего творчества владельцу канала. Конкурсы позволяют повысить активность подписчиков, они стимулируют их писать комментарии, ставить лайки. Также они мотивируют людей делиться информацией с друзьями, благодаря чему увеличивается число просмотров канала и число подписчиков. Обязательным условием для успешного конкурса является наличие интересных призов, а также высокое доверие аудитории. Если неизвестный никому блогер пообещает победителям конкурса подарить Майбах, мало кто в это поверит.

        
          
            Про что снимать видеоблог
          
        

        
          Творчество же состоит не в том, чтобы браться за смешные темы, а в том, чтобы делать обычные темы смешными. Джуди Картер. Библия комедии

        

        Самым главным условием при выборе темы для очередного видео является ваш личный интерес. На какую бы тему вы не снимали ролики, эта тема должна вас будоражить. Не снимайте видеоролики о политике, если она вам не интересна — ничего хорошего из этого не выйдет. Если вы будете снимать клип на музыку, которая вам не нравится — скорее всего, выполнив работу, вы не почувствуете удовлетворения. Только усталость и, может быть, разочарование.

        В книге «The comedy bible» приведен пример, когда популярная женщина-комик выбрала в качестве темы для выступления «Неудачные отношения». И в тот вечер выступление провалилось, публика не смеялась. Чуть позже выяснилось, что эта женщина прожила двадцать пять лет в счастливом браке. Зрители почувствовали фальшь из-за того, что ведущая шоу эмоционально не была связана с темой. Люди очень тонко чувствуют, когда что-то сделано с душой, а когда — нет. Даже если по какой-то причине вы не наберете желаемого числа просмотров, сделав ролик на интересующую вас тему, вы будете чувствовать удовольствие от выполненной работы. Многие популярные блогеры рассказывают, что очень сильно устают после своей работы, но при этом не забывают добавить, что это приятная усталость, которую они ни на что не променяют. Настоящий блогерский талант заключается в том, чтобы взять какую-то узкую тему, которая интересна вам и еще небольшой прослойке населения, и снять на эту тему такой сюжет, который понравится миллионам зрителей.

        
          «Прорывом» 2015 года в жанре видеоблогов стал канал «Дневник Хача», на котором публикуются видеоролики про светскую жизнь Москвы. Автор посещает закрытые клубы, дорогие рестораны и общается с известными людьми — и все это записывает на камеру GoPro. Практически во всех видеороликах можно увидеть много красивых девушек, а одним из частых героев выпусков является Олег Майями — участник шоу «Голос» на первом канале.

          Амирана Сардарова в Америке назвали бы Self-made man, потому что своего положения он достиг упорным трудом. «Дневник Хача» — это не первый проект Амирана на Ютубе, его предыдущие начинания не достигли большого успеха. Кроме того, в своих книгах автор рассказывает, что из-за его внешности раньше у него были серьезные проблемы с девушками, и ему пришлось проделать большую работу над собой, чтобы изменить это. В итоге ситуация изменилась на противоположную: теперь девушки Амирану буквально не дают прохода. За 10 месяцев с момента создания канала автору удалось собрать более 650 тыс. подписчиков, и аудитория постоянно растет, а самый популярный видеоролик на канале набрал более 6 млн просмотров.
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          Игровые видео
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          Мы все в одной игре, просто на разных уровнях. В одном аду, просто с разными демонами.

        

        Жанр игровых видео сейчас очень популярен, и именно представитель этого жанра PewDiePie в настоящий момент является самым известным и самым высокооплачиваемым автором видео на Ютубе. В российском сегменте сейчас лидирует EeOneGuy, который так же специализируется на игровых видео.

        Принято различать понятия «летсплей» и «обзор». В летсплеях авторы концентрируются на самом игровом процессе, комментируют разные моменты и шутят. В обзорах игр автор анализирует графику, сюжет, управление и прочие особенности.

        
          После того как известный автор делает обзор на мобильное приложение или казуальную игру, количество ее скачиваний многократно увеличивается, и это приносит огромную прибыль разработчикам. Поэтому создатели многих игр платят деньги владельцам популярных игровых каналов на Ютубе, чтобы они публиковали обзоры на их творения.

          Благодаря летсплеям даже появился отдельный жанр игр, называемый «наживкой для Ютуба», потому что в них толком нет сюжета — только смешная идея. Такие игры как будто бы созданы для того, чтобы про них сняли игровое видео (например, «Goat Simulator» — симулятор козла).

        

        
          
            История игровых видео
          
        

        Когда-то давно выпускались книжки, в которых были советы по прохождению видео, секреты и горячие клавиши. В 90-х годах в России была популярна телепередача «Dendy — Новая реальность». Дети со всей страны собирались перед телевизорами, чтобы посмотреть обзоры на различные видеоигры. Еще была телеигра «Позвоните Кузе»: тысячи зрителей смотрели, как счастливчики, которым удалось дозвониться до студии, управляли персонажем в компьютерной игре. Управление осуществлялось посредством нажатия кнопок на телефонном аппарате. Затем появились компьютерные клубы, и вокруг любого игрока образовывалась толпа зевак, которые сами не играли, но с большим интересом смотрели и активно комментировали за спиной его действия.

        Когда появился Ютуб, сначала туда просто загружались прохождения игр без каких-либо комментариев. Затем стали появляться видеоролики с комментариями и постепенно сформировался отдельный жанр игровых видео — летсплеи.

        
          
            Почему зрители смотрят игровые видео вместо того, чтобы играть самим
          
        

        1) У многих зрителей недостаточно мощные компьютеры, и чтобы оценить красивую графику новый игры они ищут летсплеи и обзоры.

        2) Для некоторых людей просмотр игровых видео — это способ отвлечься от всех забот и расслабиться после работы. При этом они сами не желают прилагать усилия, им лень нажимать на клавиши, проявлять реакцию и смекалку.

        3) Популярные авторы игровых видео обладают приятным голосом и у них, как правило, хорошо подвешен язык и развитое чувство юмора — благодаря этому они удерживают внимание большой аудитории.

        4) Создатели игровых видео находят интересные игры или дополнения к популярным играм, о которых большинство людей не знает.

        
          
            Какие бывают виды летсплеев
          
        

        • Слепое прохождение (blind): автор играет в первый раз и делится своими свежими впечатлениями. Игрок может делать глупости, совершать ошибки, погибать. Противоположность слепому летсплею — когда автор уже обладает опытом игры, он помогает советами зрителям, делится разными хитростями.

        • Лонгплей (longplay): спокойная размеренная игра, которая растягивается на несколько часов или суток. Лонгплеи принято разбивать на части, которых может быть несколько десятков или даже сотен и которые принято собирать в плейлисты.

        
          Кстати, мировой рекорд по продолжительности безотрывной игры в настоящий момент составляет 135 часов (это более 5 суток, именно столько времени провел рекордсмен за игрой Call of Duty: Black Ops).

        

        • Соревнование или совместное прохождение (versus, let’s play together). Двое ведущих соревнуются в прохождении игры или помогают друг другу пройти игру, комментируя основные моменты для зрителей.

        • Быстрое прохождение (speedrun). Нужно пройти игру как можно быстрее, не допустив ошибок. Для этого требуется всегда идти по кратчайшему пути, поэтому в таких летсплеях не раскрываются многие секреты и хитрости.

        • Моды, патчи, «давайте сломаем» (mod, patch, let’s break). Когда автор видео вносит изменения в игру, например устанавливает патчи, меняет скины оформления или что-то еще.

        При записи речевых комментариев очень важно качество звука, чтобы там не было постороннего треска или шипения, чтобы голос не звучал как из консервной банки. Приступая к созданию игровых видео, постарайтесь приобрести хороший микрофон, который обеспечит качественный звук, и благодаря покупке вы сразу станете на голову выше многих других авторов игровых видео. Комментируя игру, нужно постоянно следить за тем, что вы говорите и как говорите. Обрывки фраз, излишние комментарии, плоские шутки, неадекватные реакции, речевые ошибки и чрезмерное использование жаргона — вот основные проблемы начинающих авторов в жанре игровых видео.

        
          Перечислим составляющие успеха авторов игровых видео:
        

        • грамотная речь, подвешенный язык;

        • хороший микрофон;

        • приятный голос;

        • мощный компьютер;

        • любовь к играм и трудолюбие.

        В последние несколько лет у создателей игровых видео стало возникать все больше проблем, связанных с нарушением авторскими прав. Многие разработчики игр запретили получать доход с игровых видео, и алгоритмы Ютуба в автоматическом режиме находят игровые видео и анализируют их, регулируя соблюдение этого правила. Поэтому авторы вынуждены искать для своих видео менее популярные игры, которые не запрещено монетизировать. Они все чаще берут для обзоров и летсплеев старые компьютерные и консольные игры, а также игры для браузеров и мобильных устройств.

        
          
            Запись игровых видео
          
        

        Для записи игровых видео существует множество программ, платных и бесплатных. Признание многих игроков заслужило приложение Open Broadcaster Software (свежую версию можно скачать на сайте obsproject.com). Это простая и бесплатная утилита, которая обладает всеми необходимыми функциями для записи игровых видео. С ее помощью можно не только записывать видео с экрана или из отдельного окна, но и осуществлять онлайн-трансляции. Поверх основного видео можно добавить ваше изображение с веб-камеры и автоматически удалить фон. Полезной функцией является шумовой гейт — в момент, когда вы ничего не говорите, шум от микрофона автоматически заглушается. Основные функции программы можно включать с помощью горячих клавиш — таким образом, зрители не увидят ваших манипуляций с программами, и вам не придется ничего вырезать из конечного видео. Это особенно удобно при осуществлении трансляций. Среди платных приложений как наиболее популярные можно выделить Fraps, Bandicam и Mirilis. Также с этой задачей справится Camtasia. В данной программе можно не только записывать, но и полноценно редактировать видео: добавлять надписи, изображения и анимацию поверх основного видео, склеивать и удалять фрагменты видео, создавать переходы, изменять звуковую дорожку, удалять фон и многое другое. К недостаткам Camtasia относится высокая цена и не всегда понятный интерфейс.

        
          Во время записи игровых видео рекомендуется записывать ваши комментарии и звуки игры в 2 разных звуковых файла. Это позволит вам в дальнейшем редактировать голосовые комментарии, не затрагивая звуки из игрового процесса.
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          Обучающие видео
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          Вместо пятисот обычных учителей алгебры, нам нужен один хороший учитель алгебры. Нам нужно, чтобы он создавал программы, записывал себя на видео, отвечал на вопросы, позволил вашему компьютеру или айпаду учить алгебре… Особенность любой хорошей технологии заключается в том, что она уничтожает рабочие места. Майкл Дж. Сейлор

        

        Создание обучающих видео — это перспективное направление для авторов, которые обладают достаточным количеством опыта и являются профессионалами в своем деле. В топе Ютуба регулярно появляются обучающие видеоролики с уроками по фитнесу, рецептами приготовления блюд и лайфхаками. Однако качественные обучающие видео востребованы среди людей разных профессий и с разными интересами, и при грамотном подходе у вас гарантированно появится аудитория, независимо от тематики. К примеру, мастера по приготовлению барбекю создали канал BarbecueWeb, некоторые ролики на котором набрали более 7,5 млн просмотров, несмотря на то, что выбранная тематика канала очень узкая. Накопив достаточное количество подписчиков, интересующихся строго определенной темой, вы сможете найти профильных рекламодателей для вашего канала, бизнес которых построен в этом или смежном направлении. Кроме того, если вы станете известным автором обучающих видео, вы укрепите свой авторитет как профессионала в своем деле: к вам потянутся люди за советами, у вас будут брать интервью журналисты тематических изданий и к вам станут обращаться за платными консультациями.

        
          
            К чему следует стремиться
          
        

        Главная проблема многих современных обучающих видео заключается в том, что они очень сильно растянуты по времени. Довольно часто ролик длительностью 5—6 минут можно сократить до 1—2-х минут. Для этого потребуется удалить самые неинформативные фрагменты видео, а какие-то моменты ускорить. На канале Buzzfeed Food публикуются короткие ускоренные видео по приготовлению блюд, и благодаря красивой видеосъемке и минималистичному оформлению зрители со всего мира активно делают репосты таких видеороликов в социальных сетях. Еще одной проблемой многих обучающих видео является то, что авторы уделяют чрезмерное внимание простейшим вещам, о которых все знают. К примеру, видео уроки по работе в разных приложениях часто начинаются с того, что автор почти целую минуту показывает, как создать новый файл («Запустите программу, нажмите File — New, введите название файла»), хотя даже новички умеют это делать. Подобные действия можно сократить до двух секунд, многократно ускорив эти фрагменты видео в монтажной программе. В современном мире очень высокий ритм жизни, и самое ценное для многих зрителей — время.

        
          
            Создание обучающих видео
          
        

        Есть тематики, при работе в которых не обойтись без видеосъемки. Понадобится комплект съемочного оборудования, система освещения, а также хороший микрофон. В то же время для некоторых обучающих видео не требуется даже видеокамера, нужен современный компьютер с установленной программой для записи с экрана, приложение для создания презентаций и микрофон, который обеспечит качественный звук. Как и в случае с игровыми видео, для записи видео экрана подойдет бесплатное приложение Open Broadcaster Software. Также в этом деле хорошо себя зарекомендовала популярная программа Camtasia, однако она платная — но за свою цену предоставляет очень много функций по редактированию видео и добавлению комментариев, поэтому многие создатели обучающих видеороликов используют именно ее.

        В качестве приложения для создания презентаций можно использовать Microsoft PowerPoint, KeyNote (для пользователей MacOS), OpenOffice Impress (бесплатный аналог) и другие похожие программы. Если вам необходимо демонстрировать диаграммы и графики, вам будут полезны программы для создания майнд-карт, такие как FreeMind и Xmind.

        Как и во всех других жанрах видео, для обучающих видеороликов очень важна правильная оптимизация, однако здесь есть свои специфические особенности. К примеру, согласно статистике, в сфере уроков по фитнесу зрители предпочитают ролики длиной более 5 минут и обходят стороной короткие видео.
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          Музыкальные видео

        

        [image: after_title]


          Мой талант был оружием, мощью, моим способом бороться. Это был единственный способ, которым я надеялся повлиять на человеческое мышление. Сэмми Дэвис мл.

        

        Музыкальные видео набирают больше всего просмотров на Ютубе, потому что воздействуют сразу на несколько систем восприятия и создают очень сильный эмоциональный заряд. Кроме того, в отличие от простых видео, которые люди редко просматривают больше одного раза, видеоклипы могут быть просмотрены десятки раз одним и тем же зрителем. Именно в этом и заключается секрет сверхпопулярности клипов всемирно известных исполнителей, которые набирают миллиарды просмотров (что в денежном эквиваленте соответствует миллионам долларов дохода). Особенно успешными становятся песни, которые «заедают в голове».

        В настоящий момент есть много музыкантов, которые прославились именно благодаря Ютубу. Можно сказать даже больше: если творчество рассчитано на школьников и подростков, то в некоторых случаях Ютуб — единственный шанс заявить о себе. Ярким примером стала Ребекка Блэк. После того как на Ютубе появилась ее песня «Friday», девушка стала интернет-знаменитостью. Впоследствии Кэти Перри пригласила Ребекку для съемок в клипе «T.G.I.F.» (сокращенная версия фразы Thanks God It’s Friday). Обратная сторона такой популярности заключается в том, что хотя Ребекка Блэк долгое время была кумиром для подростков, многие люди постарше ненавидели ее творчество. Сразу же после того, как клип на песню «Friday» взорвал рейтинги Ютуба, появился шуточный ролик, в котором Гитлер ругает данный клип — и это видео стало одним из самых просматриваемых на Ютубе. Когда Ребекка была на волне популярности, девушке часто приходили угрозы, хоть и в шутливой форме.

        Так как английский язык — международный, исполнители песен на английском языке имеют больше шансов обрести мировую известность по сравнению с исполнителями песен на других языках. Одними из немногих, кто сумел обойти это негласное правило стали корейцы с хитом «Gangnam style», который стал непревзойденным лидером на Ютубе по количеству просмотров (более 2,5 млрд). Есть и другие очень перспективные корейские исполнители, клипы которых быстро набирают просмотры по всему миру.

        Ниже представлена статистика просмотров каналов некоторых популярных отечественных проектов:
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          Источник: Socialblade.com, апрель 2016 г.
        

        
Очевидно, что каналы, на которых публикуется творчество сразу нескольких исполнителей, могут набирать больше просмотров.

        
          
            Видеоклипы на основе клише
          
        

        Съемка музыкальных видео — это особое направление в творчестве. В основе видеоклипа может быть и остросюжетный фильм, и анимация, и сложнейшие спецэффекты. В шоу-бизнесе есть группы, которые за огромные деньги нанимают выдающихся режиссеров для съемок клипов. Одним из таких всемирно известных режиссеров является Ромен Гаврас (Romain Gavras). Из-за дороговизны и сложности съемка видео под его руководством занимает длительное время. Большинство музыкальных групп и исполнителей выбирают другой путь — путь минимизации издержек: они нанимают режиссеров, которые за небольшие деньги и в минимальные сроки снимают для них типовые клипы.

        Наиболее простой являются следующая схема: снимаются несколько сцен в разных локациях, затем отснятые материалы нарезаются на куски и монтируются в один видеоряд. При съемке типовых клипов часто используются клише, которых за всю историю музыкальных видео накопилось довольно много. Классическим примером такого клише являются танцы и купание у бассейна. Еще одна популярная тема — катание героев на автомобилях с открытым верхом. Ниже представлены кадры из восьми музыкальных клипов, в которых используется это клише. Все клипы, в которых исполнители песен в подобной манере катаются на кабриолетах невозможно пересчитать, их сотни.
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Сверху вниз: Britney spears — Pretty girls / Wham — Club Tropicana; Aerosmith — Crazy / Maroon 5 — Sugar; Katy Perry — Teenage Dream / Rebecca Black — Friday; Madonna — Turn on The radio / Iggy Azalea — Work; Justin Bieber — Boyfriend / One Direction — What Makes you beautiful

        
Съемка качественного видеоклипа требует существенных затрат времени и денег. Поэтому многие исполнители не дожидаются создания видеоклипа, а публикуют на Ютуб музыкальное видео, на котором в качестве видео-сопровождения показывается текстовая анимация из слов песни. Созданные на основе текстовой анимации музыкальные видео позволяют исполнителям быстро анонсировать песни на Ютубе и начать зарабатывать на рекламе, не дожидаясь выхода полноценного видеоклипа и подогревая интерес к этому предстоящему событию.

        
          При создании музыкальных видео огромное значение имеет цвет, а также динамика происходящих событий. В лирических песнях используются, как правило, приглушенные мягкие цвета и замедленный видеоряд, в то время как танцевальные композиции сопровождаются яркими цветами и быстро сменяющимися видеофрагментами в соответствии с ритмом музыки.

        

        
          
            Музыкальные видео от видеоблогеров
          
        

        Созданием музыкальных видео занимаются не только именитые музыканты, но и обычные видеоблогеры, руководствуясь принципом «если нечего сказать — спой». В самом деле, если вы споете на какую-то тему, которая вас беспокоит, вы сможете набрать гораздо больше просмотров, чем если просто выскажетесь на камеру (менеджеры вечерних шоу на телевидении уже дано поняли это, поэтому в российском «Вечернем Урганте» или в американском шоу «Jimmy Kimmel Live» ведущие регулярно развлекают зрителей юмористическими музыкальными номерами).

        
          Ведущий передачи «The Late Late Show» Джеймс Корден реализовал оригинальную идею: он катается на автомобиле со всемирно известными звездами эстрады и поет с ними караоке. Видеоролики набирают десятки миллионов просмотров. Абсолютным рекордом стало видео с певицей Адель, которое набрало более 96 млн просмотров всего за 3 месяца (Adele Carpool Karaoke).

        

        Всем привычны музыкальные каверы, когда автор видеоролика исполняет музыку из популярной песни на каком-то музыкальном инструменте, например на электрогитаре или балалайке, и наиболее успешные из них набирают десятки миллионов просмотров.

        Очень популярным жанром среди блогеров на Ютубе являются музыкальные пародии, этот жанр хорошо развит на западе и стремительно набирает популярность в России. Суть таких видеороликов заключается в том, что за основу берется популярная песня, и оригинальный текст заменяется на юмористический. Еще один вариант — когда музыка остается прежней, но заменяется видеоряд. В качестве примера можно привести канал Bonya Kuzmich («Боня и Кузьмич»), создатели которого делают пародии на популярные западные видеоклипы, снимая их в российской глубинке (в основном, в небольших городах и селах).

        
          
            Музыкальные видео для детей
          
        

        Довольно прибыльным и перспективным направлением является создание каналов с детскими музыкальными видео: если ребенок полюбит песню, то вполне возможно, что родители будут ее включать каждый день на протяжении долгого периода времени, например перед сном в качестве колыбельной. Также родители включают каналы с детскими песнями и мультфильмами, чтобы занять ребенка в дороге или во время каких-то неотложных дел по дому. Качественные детские видеоролики набирают миллионы просмотров, бывает даже — сотни миллионов, а особо успешные — более миллиарда. При этом они сделаны примитивнее обычных музыкальных видео и на их создание затрачиваются гораздо меньшие средства.

        
          Подборка детских песенок «Wheels On the bus» набрала более 1,33 млрд просмотров на Ютубе. С небольшим отставанием в рейтинге популярности идет «Маша и Медведь» с песенкой про варенье — более 1,28 млрд просмотров. Эти два видео занимают 12-е и 14-е место в списке самых просматриваемых видеороликов за всю историю Ютуба.

        

        Несмотря на огромное количество просмотров, детские видеоролики могут почти не иметь лайков, дизлайков и комментариев на Ютубе. Это происходит из-за того, что дети не умеют писать — иногда комментарии под такими видео оставляют родители, но такое происходит очень редко.

        Для создания детских музыкальных видео, как правило, используется 3D анимация. Когда появились первые 3D-мультфильмы, стало заметно, что дети младшего возраста гораздо лучше и активнее воспринимают объемных трехмерных персонажей, чем традиционных двухмерных.
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          Пранки
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          Чем больше опасности, тем больше славы. Федор Глинка

        

        Пранки — это розыгрыши, однако данное понятие обширное и включает в себя не только примитивные приколы, но и сложные социальные эксперименты. К социальным экспериментам относятся пранки, которые показывают поведение людей в какой-то необычной ситуации, а не только секундную реакцию. Просматривая социальные эксперименты, зрители получают социальный опыт, который очень сложно получить в обычной жизни, и этим обусловлена популярность данного жанра видео. Кроме того, пранки провоцируют выброс адреналина, как фильмы ужасов или боевики. Люди в разных странах себя ведут по-разному, и результаты социального эксперимента, проведенного в США, могут отличаться от такого же, проведенного России. Поэтому иностранные пранки не так интересны для отечественных зрителей, в отличие от снятых в российских реалиях.

        Успешные пранкеры с гордостью заявляют, что снимают свои ролики по несколько дней, а не за один час. Во время съемок они подходят к нескольким сотням прохожих в поисках наиболее интересных реакций. Дело в том, что большинство людей на улице игнорируют ведущих или довольно вяло реагируют на внешние стимулы, и такие моменты не попадают в итоговое видео. При проведении социальных экспериментов из сотен прохожих только 5—10 процентов людей выдают какие-то интересные реакции.

        При видеомонтаже принято начинать с обычных реакций, а ближе к концу видеоролика создатели пранков накаляют обстановку, вставляя самые сочные моменты, например драки и словесные перепалки. Пик популярности пранков как жанра видео в отечественном сегменте Ютуба пришелся на 2014—2015 год, когда этот жанр неожиданно «выстрелил» в нашей стране, однако конкуренция постоянно усиливается, а идеи, которые лежали на поверхности, уже реализованы — зрителей становится все сложнее удивить. Но качественные и оригинальные видеоролики с розыгрышами и социальными экспериментами во все времена будут собирать миллионы просмотров.

        
          
            Виталий Здоровецкий
          
        

        Виталий Здоровецкий (VitalyzdTV) — идеальный пример, чего можно достичь на Ютубе. У него почти 9 млн подписчиков на основном канале и более 1,7 млн на дополнительном. Совместно с Романом Этвудом (RomanAtwood) и Sa Wardega, он входит в топ-лист самых известных в мире создателей пранков.

        Когда отечественные СМИ делают репортаж про Виталия, журналисты никогда не забывают упомянуть про его российское гражданство. Это, хоть и небольшой, но повод для гордости — ведь не так много людей из России пользуются популярностью у молодежи в США и в других странах мира.

        Благодаря мировой известности его часто приглашают сниматься в рекламе для известных брендов. Виталий — любимчик журналистов в США и России. Каждый раз, когда он приезжает в нашу страну, его зовут посетить десятки конференций и телевизионных шоу. В его Инстаграме регулярно появляются фотографии с известными людьми: с рэпером Снуп Догом, с мистером «Олимпия» Ронни Колеманом, с музыкантами группы LFMAO и многими другими.

        Своей знаменитости Виталий достиг, снимая пранки и публикуя их на Ютубе. При съемке видеороликов он очень часто и много рисковал, а также многократно находился на грани закона — в общей сложности оказывался за решеткой 9 раз. Во время чемпионата мира по футболу он выбежал на поле и обнял защитника немецкой сборной, после чего был пойман, и после матча его заключили под стражу. В тот день про него узнали все, кто смотрел чемпионат — люди со всего мира, в том числе которые не смотрят Ютуб.

        В настоящий момент идет затянувшееся судебное разбирательство из-за пранка с бензопилой. Это очень жестокий розыгрыш, который снимался на территории автомобильного паркинга. Когда туда заходили случайные люди, они видели, как маньяк режет человека бензопилой. На самом деле, в роли маньяка был сам Виталий, а в роли жертвы — специально подобранный безногий актер. Перед съемками над «жертвой» очень сильно постарались гримеры и специалисты по спецэффектам, поэтому получилось очень реалистично, как будто человека действительно распилили пополам: была видна кровь и торчащие органы. Число просмотров этого пранка на Ютубе скоро превысит отметку в 44 млн. Создатель пранка очень сильно напугал людей, и поэтому несколько очевидцев пранка подали на него в суд.

        За Виталием Здоровецким следят не только его поклонники, но и агентство национальной безопасности и ФБР. Именно представители этих спецслужб помешали ему выполнить очередной трюк — выбежать раздетым на поле во время финальной игры национальной футбольной лиги. Они заблаговременно задержали его, предотвратив правонарушение.

        Небывалая популярность роликов канала VitalyzdTV создала интерес попробовать подобные пранки в российских реалиях. Так появился наш проект Rakamakafo, основной темой которого стали рискованные социальные эксперименты и на котором сейчас более 2 млн подписчиков (подробнее про этот проект — в разделе «Истории успеха»). Впоследствии появились и другие успешные пранкеры, например Cheburussia TV, а также Gregory Goldsheid (у обоих проектов более 700 тыс. подписчиков).

        
          
            Как снимать пранки
          
        

        Оптимальные условия для съемки пранков — на улице, желательно ясным днем и в тихую погоду. Плохая погода, сильный ветер, дождь или снег могут негативно повлиять на качество картинки и звука.

        • Дождь. Даже во время небольшого дождя на объектив попадают капли, которые могут быть не заметны во время съемки, однако они будут отчетливо видны во время просмотра материалов на экране компьютера, и эти капли потом практически невозможно скрыть при обработке. Если протереть объектив тряпочкой — то капли можно стереть, но есть вероятность, что останутся неприятные разводы. Сильный дождь может привести к тому, что камера, объектив или микрофон намокнет и испортится. Кроме того, во время дождя на улицах становится малолюдно, а у случайных прохожих только одно намерение — побыстрее укрыться от непогоды, в такие моменты они могут не замечать вас или не воспринимать всерьез.

        • Ветер. Сильный ветер создает неприятные шумы, которые очень сложно убрать на компьютере. Существуют специальные насадки на микрофон, которые гасят такие шумы, однако эффективные ветрогасители очень громоздкие и заметные. Поэтому, если вы собираетесь проводить съемки на улице, обязательно посмотрите прогноз погоды на день съемок, желательно почасовой. И лучше в последний момент все отменить и перенести на другой день, чем зря потратить время, рискуя получить некачественную картинку или повредить оборудование.

        • Освещение. Наилучшее освещение достигается в дневное время. Недорогие камеры в комплекте с недорогими объективами довольно плохо снимают в условиях малой освещенности — картинка получается тусклой с неправильной цветопередачей и на видеокадрах появляется заметный цифровой шум. Если вы действительно хотите снимать вечером и надеетесь получить высокое качество изображения, вам потребуется светосильный объектив и камера, которая хорошо снимает в условиях недостаточного освещения. То же касается и съемок в помещениях в вечернее время — в типовых российских квартирах всегда недостаточное освещение, и дешевые камеры довольно плохо снимают при таком уровне освещенности. В этом случае оптимальное качество изображения достигается в дневное время, когда из окон поступает естественный свет. В крупных магазинах и торговых центрах уровень освещения регламентируется стандартами, и в целом он приемлемый для съемки на бюджетную камеру. Возможно, картинка будет слегка желтоватая, но этот недостаток можно легко исправить в монтажной программе, осуществив цветовую коррекцию.

        • Звуковое оформление. Успешные пранки становятся популярными, потому что вызывают сильные эмоции у зрителей, которые сразу после просмотра спешат поделиться ссылкой на видеоролик с друзьями. Чтобы усилить эмоциональное воздействие, следует использовать правильное звуковое оформление. Так, например, в пранках Rakamakafo на фоне звучит мелодия, вызывающая легкое волнение (на профессиональном жаргоне подобные мелодии называются tension maker, если переводить дословно — создатель напряжения). На канале SA Wardega пранки сопровождаются звуковыми эффектами в соответствии с темой. Если это динамичный экшн, то звукоряд будет как в боевике, если комедия — то на фоне вы услышите ироничную мелодию, а если скэри-пранк, то звуковое сопровождение будет не хуже, чем в фильме ужасов.

        
          
            Можно ли снимать пранки с участием прохожих
          
        

        Если вы занимаетесь любительской съемкой, то закон не запрещает вам снимать обычных людей. Однако опубликовывать где-либо такие видеоролики (например, на Ютубе), а тем более зарабатывать на этом деньги, допускается только с согласия этих граждан (статья 152.1. ГК РФ «Охрана изображения гражданина»). Есть, правда, исключение — согласие прохожих не требуется при съемке мест, открытых для публичного посещения или публичных мероприятий. Но с оговоркой: «за исключением случаев, когда такое изображение является основным объектом использования». В случае с пранками именно реакция конкретных прохожих и является основным объектом использования, поэтому такие видеоролики нельзя публиковать на Ютубе без их согласия. Это регулируется не только законом, но и правилами сообщества Ютуба: если вы опубликовали видео с человеком без его согласия, он может пожаловаться, совершив несложную процедуру. Если жалобу признают обоснованной, вашему каналу грозят серьезные санкции со стороны Ютуба.

        Вывод: нужно спрашивать разрешение у людей опубликовать ролик в интернете с их участием (например, после пранка), либо при монтаже скрывать лица, либо снимать пранки с участием подставных лиц. Можно комбинировать эти способы.

        Если вы спрашиваете разрешение у людей, желательно зафиксировать их согласие на видео или на микрофон. Не обязательно его вставлять в видеоролик при монтаже — однако если вы сохраните эти записи в личных архивах, то это послужит для вас дополнительной подстраховкой.

        Бывают случаи, когда у случайных прохожих, оказавшихся героями пранков, есть очень влиятельные родственники, и создатели видео попадают под сильный прессинг с угрозами различного характера. Чем меньше город, тем выше вероятность того, что вас найдут — и такие прецеденты действительно были. Поэтому лучше всего заранее предотвратить возможные проблемы и получить согласие или скрыть лицо при монтаже.

        
          
            Что грозит за пранки
          
        

        Провоцируя прохожих, ставя случайных людей в необычные ситуации, вы рискуете «получить по щщам», поэтому не стоит снимать пранки в одиночку, всегда где-то рядом должен находится проверенный человек, ваш компаньон. Кроме того, рекомендуется тщательно выбирать места для съемки пранков, например, не стоит это делать ночью на окраине города — вы сами рискуете стать жертвой.

        Особую опасность таят в себе розыгрыши автомобилистов, а также любые творческие видеосъемки вблизи проезжей части. Вы можете случайно оказаться под колесами автомобиля или создать аварийную ситуацию (если из-за вашей неосторожности пострадает человек, это будет основанием для начала административного или уголовного расследования). Известный на весь мир шутник Реми Гайяр (Remi Gaillard) в одном из своих роликов переоделся в костюм улитки и медленно переползал дорогу, создавая пробку.

        В России его могли бы запросто переехать: к сожалению, здесь многие водители не притормаживают перед пешеходным переходом.
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Компаньон с криками «It’s a prank» спешит на подмогу, однако у прохожего тоже есть сообщник. Кадр из видеоролика «Hidden Camera, gone wrong, behind the scenes» с youtube, автор — Ricky Beats (A.T.)

        
Пряча камеры в коробку или приклеивая микрофон к дереву, вы всегда рискуете тем, что оборудование может быть сломано, украдено или утеряно. Кроме того, любая оставленная в публичном месте коробка может (и должна) привлечь внимание бдительных граждан, охранников и сотрудников полиции.

        С точки зрения закона, если вы не похищаете людей и не инсценируете серьезное преступление, например убийство или изнасилование, то при съемках пранка с прохожими вам может максимум грозить статья «Мелкое хулиганство»:

        
          
            Нарушение общественного порядка, выражающее явное неуважение к обществу, сопровождающееся нецензурной бранью в общественных местах, оскорбительным приставанием к гражданам, а равно уничтожением или повреждением чужого имущества…
          

        

        
          — Штраф 500—1000 р., либо арест до 15 суток.
        

        Если к вам подошел милиционер или охранник и попросил прекратить хулиганство, а вы не послушались:

        
          — Штраф 1000—2500 р., либо арест до 15 суток.
        

        Если вы не нарушаете общественный порядок, то по закону охранники и прочие люди не могут вам запретить снимать в общественных местах. И уж точно они не имеют права изымать у вас оборудование или просить стереть данные с флешки. Исключение составляют только закрытые мероприятия, куда вход осуществляется по билетам. Кроме того, никто не имеет права применять в отношении вас силу. Если кто-то без внятных причин будет грозить вызвать полицию, то следует им напомнить про статью 19.13 КоАП РФ «Заведомо ложный вызов специализированных служб»

        
          — Штраф 1000—1500 р.
        

        Однако если вы опубликуете остросоциальный пранк с участием прохожего без его согласия, и при этом вы не скроете его лицо, то это теоретически может привести к неприятным последствиям (ст. 137 УК РФ):

        
          
            Незаконное собирание или распространение сведений о частной жизни лица, составляющих его личную или семейную тайну, без его согласия либо распространение этих сведений в публичном выступлении, публично демонстрирующемся произведении или средствах массовой информации.
          

        

        — Штраф до 200 000 р., исправительные или принудительные работы или арест до 4-х месяцев, либо лишение свободы на срок до 2-х лет.

        
          
            Как далеко зашли создатели пранков
          
        

        
          Если вы трагически погибните на телевидении, вы погибните не напрасно. Вы развлечете нас. Курт Воннегут

        

        В погоне за просмотрами создатели пранков пытаются сделать то, на что другие никогда бы не осмелились. Кто-то из них переступил черту закона и морали. Вот самые сумасшедшие идеи, которые уже были реализованы:
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Указанное количество просмотров актуально на момент составления таблицы (апрель 2016 г.)

        
Данная таблица демонстрирует, как далеко зашли некоторые пранкеры в стремлении получить много просмотров на Ютубе и какого результата они добились. Мы ни коим образом не одобряем подобные пранки и рекомендуем вам не повторять ничего подобного. Если вы опубликуете подобный пранк на своем канале, это отпугнет серьезных рекламодателей — они не захотят размещать у вас рекламу, потому что это может навредить репутации их бренда. Кроме того, если такой ролик увидят ваши друзья или родственники, вряд ли они станут вас после этого больше уважать.

        Создатели перечисленных выше пранков всерьез рисковали своим здоровьем. Например, парень, который прыгнул в Темзу с Тауэрского моста, едва не погиб. Его выручили профессиональные лондонские спасатели, которые поспели на помощь на лодках и вертолете. Позже он признался, что это был самый глупый поступок в его жизни.
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В этот раз спасатели вовремя подоспели, однако все могло закончиться трагично. Кадр из видеоролика «Jumping off London Tower Bridge GOES WRONG!» с youtube, автор — Carnage
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        §3. Поиск идей
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          Как люди рождают идеи?

          Должно быть, ныряют в безумие

          и выныривают с другой стороны. Терри Патчетт

        

        Авторам постоянно требуются новые интересные идеи для съемки видеороликов. Иногда нужно что-то снимать, а качественных идей нет — в этом случае начинается мучительный процесс поиска вдохновения. Наш мозг не умеет придумывать новые вещи из пустоты. Процесс придумывания чего-то нового заключается в том, что за основу берется что-то старое и преобразуется. Поэтому большой ошибкой было бы запереться в комнате и погрузиться в раздумья. Творческий процесс — это активный поиск. Нужно смотреть картинки, видеоролики, слушать музыку и заряжаться правильным настроением. А еще лучше — гулять, посещать фестивали и путешествовать. И после того, как ваш мозг обработает огромное количество свежей информации, в один момент в вашей голове как будто бы щелкнет электрический импульс — придет новая замечательная идея. Многие выдающиеся деятели искусства размышляли на тему поиска вдохновения, потому что без этого чувства невозможно создать шедевр.

        Вот что писал Петр Ильич Чайковский: «Вдохновение — эта такой гость, который не всегда является на первый зов. Между тем работать нужно всегда и настоящей честный артист не может сидеть сложа руки под предлогом, что он не расположен. Если ждать расположения и не пытаться идти навстречу к нему, то легко впасть в лень и апатию, нужно терпеть и верить, и вдохновение неминуемо явится тому, кто сумел победить свое нерасположение».

        Куда бы вы не ходили, рекомендуется всегда и везде носить с собой блокнот и карандаш или ручку. Порой записать в блокнот удобнее и быстрее, чем использовать смартфон или планшет, к тому же, в блокноте можно делать зарисовки. Очень часто бывает, что в голове проскакивает интересная мысль, но потом внимание переключается на что-то другое, и она безвозвратно теряется. Как правило, хорошие идеи именно так и приходят — спонтанно, когда вы этого не ожидаете. Записывайте свои интересные мысли в блокнот, и они никогда не потеряются.

        Отличным подспорьем в поиске свежих идей являются паблики Вконтакте и различные интернет-ресурсы. Много шуток для видеороликов, а также интересные примеры видеосъемки и монтажа можно найти при просмотре Gif-анимаций. Одним из самых больших и известных в мире источников подобных файлов является сайт 9gag. Раздел с Гиф-анимациями можно найти по адресу: 9gag.com/gif. Также в процессе поиска идей могут быть полезными Коубы и Вайны (coub.ru и vine.com). Если вам нужны идеи по какой-то определенной теме, можно поискать их в блогах. Среди русскоязычной аудитории популярен Живой Журнал (livejournal.com), а в западном мире популярен Тамблр (tumblr.com). В Живом Журнале, в основном, публикуются содержательные глубокие тексты, а на Тамблере чаще всего пользователи оставляют короткие заметки, загружают картинки, анимации, музыку и видео. На Тамблере вы сможете найти огромное количество интересных шуток и идей по теме популярных американских сериалов, книг, произведений искусства.

        Кстати, известная в России видеоблогерша Kate Clapp черпает свое вдохновение именно на Тамблере. Сайт pinterest.com — еще один помощник в поиске новых идей для видео. Там собираются картинки, отсортированные по разным темам. Коллекции часов, значков, фотографии модной одежды, примеры графического дизайна, рецепты блюд и даже обучающие материалы по видеоблогингу — все это можно найти на Пинтересте.

        
          Некоторые творческие люди весьма интересно подходят к созданию вдохновляющей атмосферы. К примеру, музыканты группы Black Sabbath для работы над одним из альбомов поселились в старинном замке, где, по приданиям, водились привидения. Спустя какое-то время в коллективе возникла очень напряженная атмосфера, потому что каждую ночь музыканты шутили друг над другом, порой очень жестоко: они создавали таинственные скрипы, выбрасывали из окон манекены и с помощью хитрых приспособлений двигали предметы. А один из участников коллектива, когда проснулся, увидел перед своим лицом зеркало, и был очень испуган, потому что решил, что он умер и видит себя со стороны. Тем не менее спустя какое-то время работа над альбомом была закончена, и он оказался довольно успешным.
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          Можно ли обойтись без чужих идей
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В одном из выпусков своей передачи иллюзионист Деррен Браун провел эксперимент. Он пригласил двух маркетологов, чтобы они оформили рекламный плакат для сети магазинов. Однако Деррен Браун так все заранее подстроил, чтобы по дороге в офис маркетологи увидели разные символы. Сначала исполнители задания увидели зоопарк и толпу студентов с логотипом зоопарка на футболке. На входе в офисное здание висел рисунок медведя, играющего на арфе, а из дверей выходил человек с плакатом, на котором были нарисованы крылья. В офисе иллюзиониста стояло чучело медведя. В результате, спустя 30 минут маркетологи нарисовали Медведя, играющего на арфе. Логотип компании они оформили в виде надписи с крыльями. Затем иллюзионист предложил им открыть конверт, который все это время лежал на столе. Открыв его, маркетологи были поражены — они увидели точно такой же плакат с медведем, играющим на арфе, который был нарисован до их прихода в офис. (Этот эксперимент вы можете найти на Ютубе по запросу «Derren Brown Advertising Agency Task»).
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Слева — объекты и символы, которые маркетологи увидели по дороге в офис, а справа — рекламный плакат, который они в итоге нарисовали

        
Данный эксперимент иллюстрирует уже упомянутый тезис, что во время творческого процесса мозг человека всегда берет за основу увиденные раньше образы и перерабатывает их. Ничего новое не появляется из пустоты. В школах живописи прошлых веков учеников сначала заставляли рисовать простейшие объекты. Затем, когда их техника становилась лучше, учащихся на протяжении нескольких лет тренировали копировать произведения искусства признанных мастеров. Достигнувшим совершенства в этом деле ученикам давали новую степень свободы — разрешали самим выбирать, что рисовать, но они должны были строго придерживаться классической техники рисования. Им не было позволено рисовать в своем стиле — и в один момент некоторые из них разрывали связь со своими учителями, создавая революционные движения в живописи. Таким образом, большое количество легендарных художников начинали свою карьеру с многолетнего копирования чужого творчества.

        Если у вас нет достаточного опыта в видеосъемке и написании сюжетов, если вы не чувствуете предпочтения ваших зрителей, то практически единственное, что вам остается — копировать чужие идеи и стили. Разумеется, не нужно делать все под копирку, нужно включать голову и стремиться сделать лучше. Добавлять что-то от себя. А также не бояться экспериментировать. В современном мире очень сложно придумать что-то совершенно новое, что не было придумано и реализовано до вас. После тщательного поиска в Гугле на разных языках можно убедиться, что почти любая идея, которая вам кажется новой, уже была ранее кем-то реализована. В таких условиях важнее не сама идея, а реализация. Придумать идею могут многие, а качественно реализовать — единицы. Поэтому не стоит обижаться на людей, которые жалуются в комментариях, что вы у кого-то скопировали идею: они довольно плохо разбираются в особенностях творческого процесса.

        Почти все постановочные видео, которые появляются в топе Ютуба — это скопированные идеи. Авторы копируют как целые форматы, например видеообзоры гаджетов, так и отдельные идеи. Так, целая армия пранкеров по всему миру снимает ролики, основанные на полном копировании идей, снятых Виталием Здоровецким (Vitalyzd). Там такой же сюжет, но другие ведущие, другие страны и другая реакция прохожих.

        
          
            Как украсть вдохновение?
          

          Многие популярные авторы видео выкладывают на свои страницы в социальных сетях подборки любимой музыки. Прослушивая такую музыку, вы получаете ключ к воссозданию творческой атмосферы, в которой автор придумывает идеи и снимает новые видеоролики. Например, известный фотограф и видеограф Александр Тихомиров, который специализируется на фотосъемке девушек, помимо фотографий и видео публикует на своей странице Вконтакте подборки отличной атмосферной музыки. Популярный видеоблогер Дмитрий Сыендук также охотно делится с подписчиками подборками музыки. Опубликованные им треки создают настроение, которое идеально гармонирует со стилистикой его видеороликов. Подборки музыки от авторов популярных каналов вы можете найти в сообществах Вконтакте, посвященных Ютубу, например «Жизнь ютуб».
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          Мозговой штурм
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Практически в любом современном руководстве по бизнесу или по маркетингу можно найти описание этого метода. Суть мозгового штурма заключается в том, что несколько человек собираются в одном помещении. Перед ними ставится какая-то задача и дается время на размышления. Затем каждый из собравшихся по очереди называет свои идеи, связанные с поставленной задачей. Цель — собрать как можно идей. Называемые идеи могут быть сколь угодно глупыми, это не важно. Каждая оглашенная идея должна быть записана. Участникам категорически запрещается критиковать свои и чужие идеи, выдавать скептические комментарии.

        Затем, когда записано много идей, они группируются по различным признакам, и из них отбираются те, которые кажутся экспертам наиболее реалистичными. Применительно к созданию видеороликов, метод мозгового штурма можно использовать, например, для выбора темы видеоролика. Вы с напарником определяете примерное направление (в соответствии с общей тематикой канала), после чего записываете как можно больше идей для видеоролика, в том числе фантастических и нереализуемых. Затем вы обсуждаете каждую идею и отбираете из списка наиболее подходящие.
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          Майнд-карты
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Майнд-карты — это популярный инструмент, который позволяет решать задачи и придумывать интересные идеи. В чем-то метод майнд-карт похож на метод мозгового штурма, однако карты мыслей (как их называют по-русски) позволяют сгенерировать структурированную картину предметной области, в то время как мозговым штурмом генерируются несвязные, порой сумасшедшие идеи. Майнд-карты позволяют упорядочить знания, и на основе общей картины возникают логичные обоснованные идеи.

        Для создания майнд-карты необходимо выбрать общую тему, которая будет в центре карты. Затем, рисуя ответвления от главной темы, записываются какие-то идеи или знания.
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Майнд-карты можно рисовать на листе бумаги или доске. Кроме того, существуют бесплатные программы для создания майнд-карт: FreeMind и XMind. Есть очень удобное платное приложение SimpleMind, которое позволяет создавать обширные майнд-карты и делиться ими с коллегами. В нем доступно огромное количество стилей оформления карт, а также множество различных функций. Есть версия программы SimpleMind для персональных компьютеров, для смартфонов и планшетов.
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          Словарь ассоциаций и матрица идей
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Рассмотрим два простых, но эффективных инструмента для придумывания идей от отечественных разработчиков.

        
          1) Словарь ассоциаций (slovesa.ru)
        

        Вы выбираете какое-то слово, и показываются ассоциации пользователей по этой теме. К примеру, «магазин»:
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          2) Матрица идей (artlebedev.ru/tools/matrix/)
        

        Вы вводите нужное слово, к примеру, «магазин», и после нажатия кнопки случайным образом подбираются различные неожиданные сочетания. К примеру, «магазин веселья». Рядом показываются похожие сочетания:

        
          
            «Веселый магазин», «Магазин веселья», «Веселье у магазина» и так далее.
          

        

        Если сочетания вам не понравились, вы нажимаете кнопку еще раз, и получаете новые сочетания. Во время использования «Матрицы идей» в вашей голове возникают интересные ассоциации, и могут прийти свежие оригинальные идеи.
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          Поиск по картинкам
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Во время просмотра картинок наш мозг получает разные импульсы, и это дает основу для генерирования новых идей. В Яндексе и Гугле есть особый раздел — поиск по картинкам (yandex.ru/images и images.google.com), который позволяет находить сотни изображений по заданной ключевой фразе. Это отличный инструмент, которым пользуются многие творческие люди.

        Иногда бывает полезно расширить диапазон поиска, не ограничиваясь какой-то определенной фразой или темой, для этого есть сервисы, отображающие случайные картинки (например, diddly.com/random/). Откройте первую попавшуюся картинку и внимательно ее рассмотрите. Подумайте, какая может быть связь между изображенными на ней объектами и актуальным для вас вопросом. Возникающие неожиданные связи создают основу для так называемого иррационального мышления.
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          Youtube Rewind
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Начиная с 2010 года на Ютубе каждый год подводятся итоги. Итоговый видеоролик обычно публикуется в середине декабря на канале Youtube Spotlights. Это не просто нарезка самых популярных видео на Ютубе за год. Для съемок итогового видеоролика приглашают авторов таких видео, и они разыгрывают динамичный спектакль длительностью в несколько минут под музыку с яркими спецэффектами. С каждым годом уровень постановок становится все выше и выше. Для съемки итоговых видеороликов задействуются профессиональные сценаристы, операторы, монтажеры и специалисты по спецэффектам. Для реализации творческих задумок им предоставляется дорогостоящее видеооборудование.

        Атмосфера, создаваемая в видеороликах Youtube Rewind, служит отличным источником для вдохновения. Просматривая их, вы сможете обнаружить для себя много интересных идей. А в конце таких видеороликов вставляются ссылки на популярные каналы, идеи и композиции из которых были задействованы участие при съемке. Ниже представлены названия итоговых видеороликов за последние 5 лет, чтобы вы могли сразу их найти на Ютубе:

        
          YouTube Rewind: Now Watch Me 2015 | #YouTubeRewind 
        

        
          YouTube Rewind: Turn Down for 2014 
        

        
          YouTube Rewind: What Does 2013 Say? 
        

        
          Rewind YouTube Style 2012 
        

        
          YouTube Rewind 2011 
        

        
          YouTube Rewind 2010: Year in Review
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          Азиатская реклама
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В процессе поиска идей можно попробовать еще один, довольно неожиданный способ — просмотр корейской рекламы. В интернете, в том числе на Ютубе и Вконтакте, загружено огромное количество корейских, китайских и японских рекламных роликов. Они отличаются от обычной рекламы безумием и отсутствием логики происходящего, но при этом они веселые и динамичные — и благодаря данным особенностям просмотр таких роликов стимулирует мозг для выработки новых творческих идей. Помимо общей реализации и неповторимой атмосферы, в некоторых азиатских рекламных видеороликах применяются интересные операторские приемы, неожиданные ракурсы и необычные спецэффекты, которые можно взять к себе на вооружение.
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Фрагменты из японских рекламных роликов чипсов Calbee и бананов Dole, которые стали хитами на Ютубе
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          Второй подход

        

        [image: after_title]

Иногда подходящих идей совсем нет. Вы перепробовали уйму способов, напрягали свой мозг, но так и не смогли придумать ничего достойного. В этом случае бывает полезно отвлечься на какое-то время от темы и заняться другими задачами. На день, на неделю или даже на месяц, в зависимости от того, сколько у вас есть времени на выполнение данного проекта. Затем, при возвращении к проекту, у вас могут появиться качественные новые идеи.

        В студиях дизайна и рекламных агентствах каждой команде дают определенное время на выполнение задачи (придумывание идей), и если команда не справилась с выполнением задачи, проект передают другой команде. А если и вторая команда не справилась, то могут снова вернуть первую, и это будет для участников этой команды вторым подходом.

        
          Существует теория о том, что все значимые идеи приходят не в рабочее время, а во время отдыха или по пути на работу. Иными словами, в автобусе, в кровати или в ванной («3b» — bus, bed, bath).

        

        В заключение хочется упомянуть общепризнанного мастера по «креативу» Майкла Микалко (Michael Michalko). Этот эксперт, автор нескольких бестселлеров, работал в НАТО и помогал ЦРУ, а также консультировал крупнейшие мировые корпорации. В его книгах подробно описано множество эффективных техник для поиска новых идей, которыми пользуются арт-директора ведущих дизайн-студий и рекламных агентств по всему миру.
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        §4. Что нужно сделать перед тем, как создавать канал на Youtube?
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          Суди о прожитом дне не по урожаю, который ты собрал, а по тем семенам,

          что ты посеял в этот день.

          
            Роберт Л. Стивенсон
          

        

        Перед открытием нового бизнеса любой ответственный предприниматель составляет бизнес-план, в котором есть аналитическая и расчетная часть, а также несколько вариантов предполагаемого развития событий: пессимистичный, реалистичный и оптимистичный. Именно это рекомендуется сделать и вам перед созданием канала на Ютубе. Следует четко прояснить для себя, что вы делаете и ради чего. Желательно на бумаге или хотя бы у себя в голове составить примерный план. Ниже представлены вопросы, которые помогут вам сориентироваться в этом деле:
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          Цель создания канала и концепция
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          Хороший главнокомандующий

          не только видит путь к победе, но также знает, когда она невозможна. Полибий

        

        Во главе любого осмысленного действия всегда стоит цель. Задумайтесь, ради чего вы создаете канал? Постарайтесь при размышлениях на эту тему быть честными сами с собой, иначе вы очень много своего времени потратите впустую. При выборе тематики для канала нужно учитывать, что некоторые из них являются более перспективными с точки зрения развития и получения дохода, чем другие. В каких-то тематических нишах установилась очень сильная конкуренция, которую будет сложно выдержать начинающим авторам, в то время как есть практически незанятые ниши. Однако уровень конкуренции — это не единственный параметр, который нужно оценивать при выборе темы для канала. Какие-то темы предполагают очень небольшой простор для развития — аудитория в 10—20 тысяч человек может стать пределом мечтаний для каналов по некоторым темам, и может так оказаться, что будет очень сложно найти рекламодателей, а доход от партнерской программы окажется мизерным.

        Определившись с темой, продумайте концепцию вашего канала. Важно понять, какие у него будут уникальные особенности. Ведь если уже есть сотни таких же, ничем не отличающихся друг от друга каналов, в чем смысл создавать еще один? Попробуйте максимально лаконично и точно сформулировать общую идею канала, чтобы вы могли при случае быстро объяснить ее случайному прохожему или даже ребенку.

        Подумайте, сможете ли вы на протяжении длительного времени создавать качественные видеоролики в соответствии с придуманной концепцией? Достаточно ли у вас ресурсов для этого? Важно, чтобы концепция была реализуемой для вас, иначе проект будет обречен на провал.

        
          
            Какой контент приносит наибольший доход
          
        

        Существуют тематики, которые при схожем количестве просмотров канала на Ютубе могут принести гораздо больший доход автору по сравнению с другими. К ним относятся:

        • Ролики для успешных и богатых людей. Для видеороликов, которые просматривают богатые и успешные люди, устанавливается более высокая плата за рекламу, потому что у таких людей выше покупательская способность. Рекламодатели готовы потратить больше денег на показ рекламы для такой аудитории и у них есть уверенность, что затраты окупятся. В категорию таких видеороликов попадают обзоры и советы по эксплуатации дорогих машин и гаджетов, тематические каналы для бизнесменов, юристов, экономистов и других профессионалов с потенциально высоким уровнем дохода, а также политические, новостные каналы и много других. Если вы найдете такую нишу с большим потенциалом, где пока что невысокая конкуренция и где вы сможете реализовать свои способности как автора, это станет вашей золотоносной жилой.

        • Видео для иностранной аудитории. Плата за коммерческие просмотры жителями США, Европейского союза и других стран, где хорошая экономическая ситуация, гораздо выше по сравнению с платой за просмотры людьми из бедных и развивающихся стран. Разница между ценой за 1000 коммерческих просмотров из России и Великобритании может различаться в десятки раз. Поэтому те авторы, которые снимают ролики на английском и других языках, на которых говорят в развитых странах, находятся в выигрышном положении. У некоторых российских видеоблогеров есть довольно успешные отдельные англоязычные каналы, например у Сони Есьман (почти 300 тыс. подписчиков) и Саши Спилберг (более 18 тыс.). На Ютубе также можно найти видеоролики про бодибилдинг от Дениса Борисова на английском языке. Если вы пока не планируете создавать англоязычный канал, рекомендуется, как минимум, добавить субтитры на английском языке — это поможет (хоть и ненамного) увеличить количество просмотров из других стран и, соответственно, ваш доход. Кроме того, при загрузке ролика на Ютуб можно прописать его название сразу на двух языках — русском и английском.

        • Длинные видеоролики. Если длительность видеоролика составляет более 10 минут, Ютуб позволяет делать множественные рекламные вставки, существенно увеличивая число показов рекламы. Некоторые владельцы каналов чересчур увлекаются этой возможностью: растягивают и без того скучные видеоролики на десятки минут, добавляя туда множество рекламных вставок. Получается, что незаинтересованных зрителей заставляют смотреть кучу рекламы, и лишь немногие досматривают видео до конца. Возможно, доход автора увеличивается в кратковременной перспективе, но развитие канала при этом существенно замедляется — мало кто хочет подписываться на такой канал и советовать его знакомым. Некоторые медиасети рекомендуют в длинных видеороликах делать рекламные вставки каждые 5 минут — это прекрасно с точки зрения рекламодателей, однако зрителям такое обилие рекламы вряд ли понравится. Общая рекомендация такая: делать длинные видео стоит только в том случае, если у вас действительно есть интересная тема и вы сможете на протяжении всего времени удерживать внимание зрителя. При этом количество рекламных вставок должно быть разумным, они не должны быть частыми и не должны слишком сильно мешать просмотру видеоролика.

        
          
            Российские аналоги популярных каналов
          
        

        Какая мысль многим людям приходит в голову первой при поиске тематики для канала Ютубе? Найти уже существующий популярный канал на западе и создать отечественный аналог. Почти весь топ российских каналов на Ютубе представляют именно такие каналы, идея для которых была позаимствована. Вот несколько популярных примеров:
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Справедливости ради следует отметить, что западные каналы тоже используют чужие идеи, и в точности определить, кто, что и у кого позаимствовал — невозможно. Более того, авторам нескольких российских каналов удалось обойти их западные аналоги по количеству подписчиков. Построенная на копировании успешных иностранных проектов схема прекрасно работает в классическом телевидении. Начиная с 90-х годов почти все популярные российские телесериалы и шоу — это копии западных аналогов. «Поле чудес», «Кто хочет стать миллионером», «Дом 2», «Голос», «Моя прекрасная няня», «Воронины», «Интерны» и сотни других известных всем телепередач — это все адаптированные для русскоязычной аудитории продукты, купленные на западе.

        
          Все же, в России есть успешные проекты с оригинальной идеей. Например, канал с полюбившимися многим соотечественникам мультфильмами про Машу и Медведя «MashaMedvedTV» сейчас на 12 месте в мире среди всех каналов на Ютубе по количеству просмотров. Этот канал обошел по популярности каналы многих всемирно известных звезд, таких как Enrique Ieglesias, David Guetta, Maroon Five и сотен других известных исполнителей. В совокупности видеоролики на этом Ютуб-канале набрали больше 7 миллиардов просмотров. Популярнее, чем «Маша и Медведь», только Рианна, Джастин Бибер и еще несколько каналов известных исполнителей. Помимо прямых контрактов с телеканалами и дохода от партнерской программы Ютуба, огромный доход создателям приносит продажа сувениров, книжек, игрушек и детских продуктов питания с изображением «Маши и Медведя». Кроме того, лицензию на показ мультфильмов «Маша и Медведь» купил всемирно известный арабский телеканал SpaceToon. Девочка в платочке идеально вписалась в традиционный образ восточной девушки, поэтому вместо песенки про варенье Маша теперь поет на арабском про славный праздник Рамадан.
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          Целевая аудитория канала
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Тематика видеороликов, а также стилистика подачи информации должна соответствовать предпочтениям целевой аудитории. Согласитесь, видео-уроки по бодибилдингу и советы для молодых мамаш рассчитаны на совершенно разные целевые аудитории, и было бы неправильно делать видеоролики по этим двум темам в одинаковой стилистике. Для каждой из этих двух аудиторий следует применять различные методы продвижения.

        Наиболее активную аудиторию в российском сегменте Ютуба в настоящий момент представляют школьники. Именно поэтому в топ часто попадают всевозможные летсплеи и видеоблоги подростков. Школьники отличаются тем, что их очень легко удивить, и они совершают активные действия: ставят лайки, комментируют, репостят — в общем, идеальные подписчики. Кроме того, подростки часто «на ура» воспринимают некачественный контент. Однако такая аудитория не очень интересна для большинства рекламодателей, потому что дети не самостоятельны в своих покупках, за них все покупают родители. Школьники не покупают автомобили, недвижимость и 90% товаров, которые рекламируются в интернете и по телевизору. Поэтому канал, на котором несколько миллионов школьников, может приносить меньше денег, чем узкоспециализированный тематический канал с юридическими консультациями, где меньше ста тысяч подписчиков.

        Взрослые люди с хорошим достатком — это самая интересная с коммерческой точки зрения аудитория, однако такие люди проявляют умеренную активность на Ютубе. Они довольно консервативны и спокойны. Многие состоявшиеся люди, просматривая видео, никогда не ставят лайки или дизлайки и не оставляют комментарии. Часть из них даже не имеют зарегистрированного аккаунта на Ютубе. В то же время они не терпят некачественный материал и тонко чувствуют непрофессионализм. Некоторые представители этой аудитории, если их что-то не устраивает, оставляют обоснованные негативные комментарии, причем уровень интеллекта и риторика комментаторов может существенно превосходить способности автора видео.

        
          Существует огромное количество параметров, по которым можно выделить целевую аудиторию, например:
        

        1) Мужчины (широкая целевая аудитория);

        2) Мужчины от 20 до 35 лет (уже);

        3) Мужчины от 20 до 35 лет, которые ходят в спортзал (уже);

        4) Мужчины от 20 до 35 лет, которые ходят в спортзал и покупают спортивное питание (еще уже).
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Безусловно, владельцам каналов хочется привлечь как можно большую аудиторию. Однако чтобы удерживать внимание широкой аудитории, приходится соперничать с тысячами других авторов. Это требует огромных затрат на рекламу и продвижение, а также выдающегося таланта и везения. Поэтому, чтобы не затеряться в общей массе и уйти от конкуренции, многие создатели каналов выбирают какую-то определенную нишу и ориентируются на конкретную ограниченную аудиторию. Насколько узкую следует выбрать нишу, зависит от уровня конкуренции в данной тематике, а также от имеющегося рекламного бюджета. Чем меньше у вас денег и возможностей для рекламы, и чем выше конкуренция в выбранной тематике, тем уже следует выбрать нишу. Постарайтесь подготовить и записать ответы на следующие вопросы о вашей предполагаемой целевой аудитории. Эта информация понадобится вам в дальнейшем, в том числе при продвижении канала:
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            Интересы целевой аудитории
          
        

        Подумайте, какие видеоролики любят смотреть на Ютубе ваши предполагаемые зрители?

        Определите актуальные для них темы и снимайте соответствующие сюжеты. Постарайтесь на основном канале не публиковать видеоролики, тематика которых существенно отличается от выбранной тематики канала.

        Для их публикации можно использовать дополнительный канал, но основной канал должен строго соответствовать заданной вами теме, которая, в свою очередь, должна опираться на интересы целевой аудитории.

        
          
            Как определить, что интересно целевой аудитории?
          
        

        Во-первых, конечно же, наблюдая и общаясь с ее представителями. Если вы крутитесь в правильных кругах, у вас не возникнет сложности с определением актуальных интересных тем. Регулярно посещая тематические фестивали и выставки, читая форумы и паблики по заданной тематике, вы всегда будете знать, какие вопросы будоражат умы представителей вашей целевой аудитории.
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Если вы хорошо представляете свою целевую аудиторию, то сможете заполнить данную таблицу:
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            Имеющиеся ресурсы
          
        

        Нужно четко понимать, какие ресурсы у вас есть в наличии, и достаточно ли их для достижения успеха. Ресурсами являются не только деньги. К примеру, если ваш друг — профессиональный сценарист, то такое знакомство может считаться полезным ресурсом. Другой пример: вы — администратор группы Вконтакте, в которой 50 000 подписчиков. Это полезный ресурс, который поможет в продвижении канала. Если ваша девушка — фотомодель, это еще один полезный ресурс для развития канала. Вы сможете задействовать ее при съемке некоторых видеороликов.

        
          
            Стратегия развития канала
          
        

        Понимание этого вопроса базируется на ответах на предыдущие вопросы. Вы должны сформировать план в своей голове, как с помощью имеющихся ресурсов привлечь необходимую целевую аудиторию и достигнуть поставленной цели. Либо как обменять имеющиеся ресурсы (деньги, время, связи, навыки, съемочное оборудование и т. п.) на необходимые ресурсы для достижения цели.

      [image: chapter_end]


      
[image: before_title]

        §5. Правила на Youtube
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          Как говорится — жизнь диктует свои законы. Надо подчиняться. Михаил Зощенко

        

        Ютуб представляет собой сообщество с определенными правилами, которые с каждым годом ужесточаются. За нарушение этих правил могут быть применены различные санкции: от запрета получать доход с видео (монетизации) до полной блокировки канала и судебных разбирательств.

        
          Какие видеоролики могут нарушать правила сообщества?
        

        1) Нарушающие авторские права;

        2) В которых содержатся изображения обнаженного тела, материалы сексуального и порнографического характера;

        3) Унизительные высказывания и призывы к насилию; оскорбления, направленные на людей определенной расы, пола, религии или выделяющие их по иному признаку;

        4) С содержанием сцен жестокости и насилия (исключение — для новостных каналов);

        5) Материалы, которые могут побуждать людей (особенно, детей) к совершению опасных действий, приводящих к травмам и увечьям;

        6) Угрозы, призывы к агрессивным действиям, раскрытие конфиденциальной информации;

        7) Ролики, в которые добавлено искаженное название, описание или картинка с целью повысить количество просмотров.

        Многие известные вам каналы на Ютубе регулярно подвергаются различным санкциям. Так, например, в 2014 году из-за многочисленных нарушений правил сообщества был полностью удален канал СтопХам с двумя миллионами подписчиков. Спустя какое-то время канал был воссоздан, но всех подписчиков он набирает с нуля, а все загруженные на момент блокировки канала видеоролики недоступны. На канале набралось уже более 850 тыс. подписчиков, но это гораздо меньше прежних двух миллионов. Проблемы были у Омского ТВ, DaiFiveTop и многих других каналов. Также регулярно подвергаются блокировкам новостные каналы, например подобные трудности неоднократно возникали у каналов Life News и Russia Today.

        У некоторых владельцев каналов были неприятности не со стороны Ютуба, а со стороны МВД под предводительством Роскомнадзора. К сожалению, если вы, проживая в России, нелестно выскажетесь о политическом деятеле или допустите дерзкое высказывание или призыв по отношению к действующей власти, то к вам домой могут прийти следователи для осуществления проверки. Никаких серьезных последствий для вас это, скорее всего, не понесет, но вам хорошенько потреплют нервы.

        
          
            Система предупреждений и репутация канала
          
        

        Чтобы заставить всех авторов соблюдать правила, на Ютубе применяются различные меры. К ним относится система 3-х предупреждений: первое предупреждение (страйк) носит уведомительный характер, после второго предупреждения на 14 дней отключается возможность загружать видеоролики, а после третьего предупреждения аккаунт блокируется, и с канала удаляются все видеоролики. Предупреждения, присвоенные за нарушение авторских прав или принципов сообщества действуют 6 месяцев, после чего автоматически снимаются (при отсутствии новых нарушений). Удаление проблемного видео не отменяет присвоенного каналу предупреждения.

        На Ютубе есть параметр Репутация канала, которая изначально положительная, но в случае нарушения правил она меняется на отрицательную. Для каналов с отрицательной репутацией отключена возможность монетизации и недоступен ряд функций, в том числе:

        • Загрузка длинных видеороликов (дольше 15 минут);

        • Добавление значков видео;

        • Создание плейлистов;

        • Настройка оформления канала;

        • Добавление аннотаций со ссылками на внешние сайты;

        • Ограничение просмотра видеороликов (только по ссылке);

        • Обжалование нарушений, выявленных системой Content ID;

        • Добавление платного контента;

        (и несколько дополнительных функций).

        Иногда каналу присваиваются ошибочные или необоснованные предупреждения. Их можно обжаловать, подав встречную жалобу (апелляцию) — и если при заполнении формы вы укажите убедительные причины, возможно предупреждение будет отменено, и каналу будет снова присвоена хорошая репутация. Решение об этом будут принимать модераторы Ютуба. Однако если ваши аргументы покажутся им недостаточно убедительными, предупреждение останется в силе, а для вас на 60 дней будет ограничена возможность обжаловать предупреждения.

        
          Алгоритмы работы системы предупреждений постоянно усложняются, чтобы давать максимально симметричный ответ нарушителям. Есть добросовестные авторы, допустившие ошибку по незнанию, а есть злостные нарушители, которые обжалуют все правомерно полученные предупреждения, и для этих двух категорий в ближайшем будущем будут применяться санкции разной степени жесткости.
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          Защита авторских прав на Youtube
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          Музыка принадлежит всем. Только фирмы звукозаписи думают, что владельцы — они. Джон Леннон

        

        Наиболее частой причиной предупреждений, блокировок и удалений на Ютубе является нарушение авторских прав, когда при создании видеоролика без разрешения правообладателей используются фрагменты чужих видео и музыки. Многие новички на Ютубе совершают большую ошибку, вставляя без разбора в свои ролики музыку и песни от популярных исполнителей. Ютуб — это американская компания, и там очень серьезно относятся к авторскому праву.

        Если вы хотите создать коммерческий канал и рассчитываете получать доход с видео, то крайне не рекомендуется при создании роликов использовать видео и музыку без разрешения обладателей прав на эти композиции. Это может привести к неприятным последствиям — от отключения возможности монетизации, до удаления видеоролика.

        Даже если во время съемки видеоролика на фоне будет слышна песня, звучавшая по радио — это может быть определено как нарушение авторских прав. Недавно по этой причине был заблокирован некоммерческий ролик благотворительной организации, правда после громкого общественного скандала блокировка была убрана. Аналогичная ситуация складывается с видеозаписями концертов и интервью.

        В некоторых случаях может быть применен интересный алгоритм: все деньги, заработанные на показе видеоролика будут перечисляться не вам, а автору видео или музыки, которая была позаимствована без спроса.

        
          Алгоритмы Ютуба несовершенны. Известен случай, когда Ютуб определил пение птиц как защищенный правообладателями материал, и автору одного из таких роликов с птичьими трелями было выдано предупреждение за неправомерное использование материалов, хотя он ничего не копировал, а звуки записывал сам. Ситуация стала еще более абсурдной после того, как служба поддержки Ютуба отклонила жалобу автора и признала выданное ему предупреждение полностью обоснованным. Чуть позже похожая история произошла с роликом, на звуковой дорожке которого было слышно урчание кота.

        

        Если вы намерены развивать канал и рассчитываете на долгосрочную перспективу, зачем рисковать? При необходимости добавить музыку или звуки в свой видеоролик, поступайте как Стас Давыдов, автор и ведущий передачи This is Хорошо: он скачивает звуки на сайте freesound.org, где несколько тысяч официально бесплатных звуков, а музыку для роликов он покупает на таких сайтах, как audio-micro.com. Создатель и ведущий канала +100500 Максим Голополосов поступает немного по-другому: каждый выпуск передачи сопровождается музыкой, которую исполняет группа 2nd Season (Максим является вокалистом в этой группе, а также играет на гитаре). Список сайтов с официально бесплатной музыкой и звуками представлен в разделе Звуковое оформление, а также в конце книги.

        
          Иногда официально купленные музыкальные композиции распознаются и попадают под блокировку системой Content ID. В этом случае необходимо обжаловать решение, приложив к письму ссылку на музыкальную композицию на сайте магазина, а также квитанцию с уникальным номером заказа, которая была прислана вам по электронной почте в момент покупки.

        

        Исполнение каверов, то есть чужих песен, тоже считается посягательством на права автора. Однако в некоторых случаях на Ютубе возможна такая схема: часть доходов от рекламы будет поступать вам, а часть — оригинальному исполнителю. Ремейки и пародии на оригинальное видео аналогичным образом могут считаться посягательством на авторские права.

        Продолжая тему, следует упомянуть, что права на игровые видео (летсплеи) принадлежат разработчикам игры, поэтому публикация таких видеороликов может нарушать правила Ютуба. Даже если вы добавите в видеозапись игрового процесса интересные спецэффекты или поместите в угол свою говорящую голову, это не отменит авторские права со стороны разработчиков. Многие игровые видео не блокируют, потому что они повышают популярность и увеличивают продажи игр, и разработчикам нет смысла жаловаться. Но так происходит не всегда, например под блокировку попадают каналы, которые выкладывают видеозаписи геймплея до официального релиза игры.

        Некоторые разработчики игр (например, Microsoft) разрешают публиковать игровые видео, однако запрещают получать с этого доход. Другие (к примеру, Blizzard) разрешают и публиковать, и получать доход. Полные правила использования можно прочитать на официальных сайтах разработчика игр.

        Еще одной проблемой, связанной с нарушением авторских прав, может стать опубликованное интервью с известным человеком без его разрешения.

        В довольно трудном положении находятся кинокритики: любая вставка из чужого видеоролика или фильма может стать причиной получения жалоб от съемочных компаний, которые приведут к страйку на канале. Популярный видеоблогер BadComedian регулярно получает такие жалобы, и по этой причине довольно много видеороликов его с рецензиями было удалено c Ютуба. Однако безвыходных ситуаций не бывает. К примеру, ведущий шоу Nostalgia Critic придумал изящное решение: когда нужно показать какой-то фрагмент из фильма, он наряжается в костюмы героев фильма и вместе с помощниками разыгрывает сцену. Получается весело, наглядно и при этом не возникает оснований для жалоб за нарушение авторских прав.

        
          Насколько серьезно защищают авторское право в западном мире можно увидеть на примере пива Duff — любимого напитка Гомера Симпсона. В реальном мире такого пива не существовало, и многие предприниматели хотели выпускать пенный напиток под данной маркой. Коммерческий успех был бы обеспечен из-за огромной узнаваемости бренда. Однако все попытки сварить Duff жестко пресекались, так как права на данное название принадлежат компании 20th Century Fox. По закону эта компания является владельцами прав на все вымышленные образы и названия, которые используются в мультфильме The Simpsons. Спустя почти 20 лет борьбы с незаконными производителями руководство решило, что было бы разумно самим сварить данное пиво, и скоро оно появится на прилавках магазинов.
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Отдельно стоит сказать про советские мультфильмы и произведения кинематографа. В настоящий момент права на них принадлежат ФГУП Киноконцерн «Мосфильм», и представители этого предприятия стали активно бороться с незаконной публикацией этих произведений в интернете. В том числе это касается публикаций на Ютубе. Довольно долго в интернете можно было спокойно публиковать отрывки или полные серии советских мультфильмов, художественных фильмов и сериалов. Однако в российском законодательстве произошли изменения, в результате которых много каналов на Ютубе было заблокировано «За нарушение авторских прав», потому что их владельцы вставляли в видеоролики отрывки из советских фильмов и мультфильмов. Так что будьте осторожны.

        
          — А правда, что можно вставить 30 секунд любой песни в видеоролик без нарушения авторских прав?
        

        К сожалению, нет. Даже вставка двух секунд из чужой песни в видеоролик может являться нарушением авторских прав, и при неблагоприятном раскладе это создаст для вас проблемы на Ютубе.

        В случае возникновения каких-то вопросов, у вас всегда есть возможность задать их напрямую правообладателю. Для этого потребуется написать письмо на электронную почту или заполнить форму на сайте, и спустя некоторое время вы, скорее всего, получите ответ. Контактные данные можно найти на официальных сайтах фирм-правообладателей.

        
          
            Что происходит при нарушении авторских прав
          
        

        Если в вашем видеоролике использовались фрагменты из фильмов, передач или песни известных исполнителей, то работающая на Ютубе система Content ID сможет это автоматически вычислить. Правообладателю придет уведомление, и ему будет предложено на выбор несколько вариантов, как поступить с вашим видеороликом. В самом распространенном случае у вас будет отключена монетизация данного видео, а все доходы от рекламы в вашем видео будут поступать правообладателю. В то же время у наделенного полномочиями лица есть право заблокировать ваш видеоролик, изменив при этом репутацию канала на отрицательную или ограничить показ в некоторых странах (или во всем мире), а также запретить просмотр видео на сторонних веб-сайтах или мобильных устройствах.

        При неблагоприятном для вас раскладе событий видеоролик, на который поступила жалоба из-за нарушения авторских прав, может быть удален с Ютуба без вашего согласия. Каналу будет присвоено предупреждение, а его репутация изменится с «хорошей» на «плохую», в результате чего для канала будет недоступен ряд важных функций.

        На электронную почту, указанную при регистрации аккаунта, придет уведомление, в котором будет написана причина удаления видеоролика, а также имя пользователя, который на вас пожаловался.
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Фрагмент письма об удалении видео из-за

        нарушения авторских прав

        
Дополнительно вы будете обязаны посмотреть обучающий мультфильм по теме Авторских прав. Пока вы не посмотрите его и не пройдете тест, вы не сможете загружать видеоролики на Ютуб.

        Надо сказать, что российское законодательство допускает использование материалов чужих авторов для цитирования, при условии указания автора и источника цитирования, и в объеме, оправданном целью цитирования (ст. 1274 ГК РФ). Это допустимо только при использовании в определенных целях, в том числе научных, учебных, информационных и полемических. Однако формулировка закона недостаточно четкая, и нет уверенности, что ваше виденье ситуации совпадет с точкой зрения правообладателя или судьи при обращении в суд — поэтому лучше всего не рисковать.

        
          Кстати, в социальной сети Вконтакте тоже есть раздел, в котором можно пожаловаться на видеоролик в случае нарушения авторских прав: vk.com/dmca?act=new_dmca. Если вы правильно заполните форму и приложите подтверждающие документы, видео будет удалено.
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          Нарушение принципов сообщества
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          Закон надо испытать на себе, чтобы понять его настоящее значение. Марк Твен

        

        Даже если вы не используете чужие материалы в своих видеороликах и не нарушаете авторское право, для вашего канала существуют риски, например в случае поступления жалоб. Если в загруженных видеороликах содержатся сцены, содержащие намек на насилие или эротику, вашему каналу могут выдать предупреждение по причине нарушений принципов сообщества. В то же время насилие и сексуальные сцены — это одни из самых популярных тем в интернете и на телевидении, и почти все популярные видеоролики на Ютубе так или иначе касаются этих тем в сюжете.

        К сожалению, четких правил определения, какое видео является жестоким или содержит сцены сексуального характера, а какое нет, не существует — подобные жалобы рассматриваются вручную в администрации Ютуба. Есть много примеров, когда видеоролику была присвоена категория «18+» из-за вызывающего купальника у девушки. При этом по запросу «Celebrating national topless day» на Ютубе можно найти видеоролики, на которых девушки полностью оголяют свою грудь, и такие видео не удаляют с Ютуба, и некоторым из них даже не присваивают категорию «18+». Дело в том, что во время «Национального дня топлеcс» американские девушки демонстрируют свою свободу самовыражения, и удаление таких роликов может обернуться большим скандалом для Ютуба в США. Таким образом, решение о нарушении принципов сообщества в том или ином случае зависит не только от взглядов администрации Ютуба, иногда это политический вопрос.

        На Ютубе не блокируются видеоролики с демонстрацией обнаженных тел и половых органов, в том числе крупным планом, если они связаны с медицинской или обучающей тематикой. Сотни подобных роликов можно найти, например по запросу «Photo epilation». Правда, таким видеороликам в большинстве случаев все-таки присваивается ограничение по возрасту. Иногда происходят курьезы. Например, один популярный канал опубликовал видеоролик, в котором на ведущей надет довольно откровенный купальник. Затем авторы менее популярного канала создали видеоролик, куда вставили несколько секунд видео с оригинального канала. И этому ролику была присвоена категория «18+», в то время как на основном канале полностью идентичное видео показывалось всем людям без ограничений. Вот несколько реальных примеров видеороликов, которые были заблокированы из-за нарушения принципов сообщества:
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Как видно из примера, видеоролику с подборкой смешных падений детей была присвоена категория «18+» из-за содержания сцен жестокости. Но, к примеру, «Chainsaw Massacre Prank!» (более 41 млн просмотров) — розыгрыш, в котором маньяк бегает за обычными прохожими с бензопилой и где ползает распиленный пополам истекающий кровью человек, спокойно отображается на Ютубе без каких-либо ограничений и возрастной категории. К сожалению, всегда есть вероятность, что кто-то пожалуется о том, что ваш ролик нарушает правила сообщества, и в администрации Ютуба посчитают эту жалобу обоснованной, даже если в действительности это не так. Такие решения нужно оспаривать и добиваться отмены ограничений.

        Если вашему видеоролику присвоят категорию «18+», это очень сильно снизит число просмотров. Во-первых, такой видеоролик не попадет в топ Ютуба, а также не будет показываться в рекомендациях (которые являются если не основным, то очень важным источником трафика для большинства видеороликов). А во-вторых, просмотр таких видео доступен только для пользователей, выполнивших вход в аккаунт. Таких людей в общей массе не очень много, а тех, кто специально осуществит регистрацию или вход ради вашего видеоролика, будет очень мало. Многочисленные примеры подтверждают, что на Ютубе действует двойная мораль, и для некоторых каналов применяются гораздо менее жесткие правила, чем для всех остальных. В последнее время администрация Ютуба стала отключать возможность монетизации для новостных и политических каналов, которые в своих видео показывают военные действия и стихийные бедствия, а также обсуждают политику. Наиболее показательным стало принудительное отключение показов рекламы у популярного блогера Анатолия Шария, который освещал конфликт на Украине и который получал благодаря партнерской программе очень хороший доход.
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          Меры предосторожности на Youtube
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          Никогда не доверяй выжившим — предупреждал меня мой отец — до тех пор, пока не узнаешь, что им пришлось сделать, чтобы остаться в живых. Курт Воннегут

        

        1) Если у вас несколько коммерческих каналов, создавайте их под разными аккаунтами, и желательно заходить в них с разных компьютеров (или в режиме «Инкогнито» в браузере). На Ютубе существует возможность создавать несколько каналов под одним аккаунтом и быстро переключаться между ними. Однако в случае блокировки по какой-то причине одного из каналов, у других каналов, привязанных к этому же аккаунту, могут возникнуть серьезные проблемы. Даже если вы не нарушаете авторские права и соблюдаете правила сообщества, лучше подстраховаться, потому что на Ютубе довольно часто ошибочно блокируют или накладывают санкции на каналы.

        2) Если вы задействуете фрагменты чужих видео и предполагаете, что публикация данных роликов не нарушает авторские права, то лучше это проверить. Для этого необходимо создать дополнительный канал, на который вы будете предварительно загружать такие ролики. В случае, если после публикации выявится нарушение чьих-то авторских прав, вы получите предупреждение на дополнительном канале. При этом репутация вашего основного канала не пострадает.

        3) Снимая на видео конкретных людей (за исключением прохожих в общественных местах), заручитесь от них согласием, что они не против публикации видео с их участием на Ютубе. Если видео с участием какого-то гражданина без его разрешения опубликовали на Ютубе, у него всегда будет возможность пожаловаться. Это навредит репутации канала и повлечет неприятные разбирательства.
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          Рискованные методы продвижения
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          Когда неприятель делает ошибку, не следует ему мешать. Это невежливо. Наполеон Бонапарт

        

        Некоторые авторы в погоне за просмотрами используют разные не совсем честные методы. Большинство из таких трюков очень примитивные, и на Ютубе разработаны эффективные меры противодействия. Если вы не хотите рисковать своим каналом, постарайтесь не использовать следующие приемы:

        • Добавление названия, описания или картинки, не соответствующих сути видеоролика. На Ютубе есть ссылка, при переходе по которой любой пользователь может пожаловаться о несоответствии, и некоторые разочарованные зрители действительно могут так сделать.

        • Ссылки в комментариях. Оставляя в большом количестве под разными чужими видео ссылки на свой видеоролик, вы, по сути, занимаетесь спамом в комментариях. Спустя несколько дней ваш аккаунт, с которого вы рассылаете комментарии, скорее всего, вычислят и заблокируют.

        • Спам ключевыми словами. Перечисление множества ключевых слов в описании видео может увеличить число просмотров видеоролика, однако при этом возникают риски попасть под фильтр. Очень много каналов было заблокировано из-за большого списка ключевых слов, размещенного в описании (не в отдельном поле для тегов, а именно в поле для текстового описания видеоролика).

        • Накрутка просмотров ботами и черными схемами, а также накрутка подписчиков. Количество просмотров или подписчиков видеоролика отслеживаются системой, и их неестественный рост — это «звоночек», который приводит к очень неприятным последствиям для аккаунта со всеми подключенными каналами. В лучшем случае, при обнаружении накрутки, у видеоролика уменьшится количество просмотров до прежнего уровня, однако последствия могут быть гораздо более неприятными.

        • Спам в интернете ссылками на видеоролик, а также «прогон по каталогам» (публикация большого количества ссылок на видеоролик на сотнях бесплатных досок объявлений и каталогах сайтов). Подобные действия отслеживаются с помощью специальных алгоритмов и могут стать негативным фактором при ранжировании вашего видеоролика в поиске Ютуба.
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        §6. Оптимизация и развитие канала на Youtube
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          Вы должны изучить правила игры. И тогда вы будете играть лучше, чем кто-либо еще. Альберт Эйнштейн

        

        Можно провести аналогию между каналом на Ютубе и конфетной фабрикой. Качественный контент — это конфеты со вкусной начинкой. Оптимизация канала и оформление видеороликов — это создание привлекательной обертки, а продвижение канала — это стимулирование продаж, в том числе проведение рекламных акций и бесплатных дегустаций. Все перечисленные выше меры работают только в комплексе: если сделать красивую обертку, но нигде не рекламировать конфеты, то уровень продаж будет низким. А если провести масштабную рекламную кампанию конфет с некрасивой оберткой — то люди посмотрят на них, но не купят.
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Эффект от продвижения может быть краткосрочным и долгосрочным. Клюнув на заманчивую рекламу, покупатели захотят купить ваши конфеты, чтобы их попробовать. На графике продаж появится сильный скачок вверх. Однако если начинка людям не понравится, то в следующий раз они не купят ваши конфеты, и эффект от затраченных на продвижение денег сойдет «на нет».

        Аналогичным образом происходит и с видеороликами: спустя какое-то время люди начинают отписываться от канала, если туда загружаются ролики, не соответствующие их ожиданиям.

        Успешность начинающих авторов на Ютубе измеряется в первую очередь динамикой подписок: если динамика положительная, значит, популярность растет, и чем быстрее увеличивается количество подписчиков, тем перспективнее и интереснее канал. Если же динамика отрицательная, значит, канал теряет аудиторию и нужно срочно что-то менять.

        Вам, как создателю канала, следует ориентироваться на долгосрочную перспективу. В интернете можно найти много предложений по раскрутке канала на Ютубе. Как правило, авторы таких объявлений осуществляют раскрутку серыми и черными методами: это дает хороший краткосрочный результат, увеличивается количество просмотров канала и подписчиков. Однако в большинстве случаев подобные методы не дают никакого долгосрочного результата. Люди (или боты) спустя некоторое время отписываются, а канал рискует получить «бан», так как накрутку черными методами можно вычислить. Иными словами, вы неэффективно потратите деньги.

        В этом разделе будет описано, как оптимизировать и продвигать видео на вашем канале, без рисков и с долгосрочным эффектом. Однако прежде всего хотелось бы, чтобы вы приняли простейшее, но очень важное правило:

        МУСОР НА ВХОДЕ = МУСОР НА ВЫХОДЕ

        Если у вас плохой ведущий, скучный сюжет, несуразные декорации, некачественная съемка и кривой монтаж, то как бы хорошо вы не оптимизировали канал, сколько бы денег вы не вложили в развитие, вы не добьетесь достойного результата.
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          Откуда берутся просмотры на Youtube
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После публикации видеоролика на Ютубе он постепенно набирает просмотры. Они возникают из следующих источников:

        Результаты поиска. Ключевая фраза в названии видеороликов, описание видео, а также перечисленные теги способствуют попаданию видеоролика в результаты поиска по определенным запросам на Ютубе. Для специализированных по какой-то теме видеороликов основным источником просмотров является именно результаты поиска по ключевым фразам.

        Похожие видео. Открывая видеоролик на Ютубе, справа можно увидеть колонку с рекомендуемыми видеороликами других авторов, которые похожи по тематике. Наравне с переходами из результатов поиска, «Похожие видео» — это основной источник просмотров для многих видеороликов. В колонке с похожими видео наиболее выгодные позиции занимают видео от авторитетных каналов, которые существуют более чем полгода и на которых загружено много видеороликов с большим количеством просмотров. Видеоролики с недавно созданных каналов, которые не обладают большим авторитетом, гораздо реже показываются в «Похожих видео». Чем больше на канале видеороликов, тем больше вероятность, что какие-то из них попадут в «Похожие видео», и за счет этого канал будет получать дополнительные просмотры.

        Лайки и рекомендации пользователей. Когда пользователь ставит «лайк» на Ютубе, в его новостной ленте публикуется ссылка на видеоролик. Таким образом происходит распространение видеоролика внутри сервиса среди пользователей Ютуба. Призыв ставить лайки, который сейчас содержится практически в любом авторском видео, имеет практический смысл: благодаря лайкам увеличивается число просмотров и повышается авторитет канала на Ютубе. В прейскурантах популярных каналов часто содержится услуга «Лайк видео». Если такой канал поставит лайк под вашим видео, многотысячная армия его подписчиков увидит это действие, и часть из них ради интереса посмотрит ваш видеоролик. Помимо лайков, пользователь может поставить ссылку на видеоролик в описании или разместить ее в аннотациях к видео.

        Выдача в Google. Ролики, оптимизированные по ключевым фразам, могут попасть в выдачу поисковой системы Гугл. Это несложно сделать, если по выбранным ключевым фразам отсутствует конкуренция — как правило, по редким низкочастотным запросам. Если ваш ролик оптимизирован под какой-то очень популярный поисковый запрос, то попасть в выдачу Гугла, скорее всего, будет сложно из-за высокой конкуренции.

        Toп Youtube. Наиболее популярные видео попадают в топ Ютуба. Для каждой страны формируется своя подборка популярных видео. Попасть в топ мечтают многие авторы видео, потому что это обеспечит большое количество дополнительных просмотров. Не важно, соответствует ли тематика видеоролика интересам пользователя — топ показывается одинаковым для всех.

        Рекламные показы. Некоторые рекламодатели набирают просмотры для своих видеороликов с помощью системы Google Adwords. Выбранные для рекламных показов видеоролики могут отображаться на первых строчках результатов поиска, а также в колонке с рекомендованными для просмотра видео. Кроме того, они могут быть интегрированы в видеоролики других авторов (In-Video).

        Внешние источники. Публикация видеоролика и ссылок на него за пределами Ютуба — это один из самых эффективных способов набирать просмотры, особенно для новых каналов.

        Безусловно, разумно выбранное время публикации, правильный заголовок, ключевые слова и грамотное описание помогут набрать какое-то количество просмотров, однако вы вряд ли попадете в топ только благодаря подобной оптимизации.

        Многие видеоролики набирают львиную долю просмотров за пределами Ютуба. Их публикуют в крупных пабликах Вконтакте, а также на развлекательных сайтах, откуда потом их народ репостит на свои личные страницы.

        К примеру, на сайтах Pikabu.ru и Fishki.net публикуется очень много видеороликов с Ютуба. Некоторые популярные блогеры самостоятельно размещают там посты со своими видеороликами, и это дает эффект. Известный автор видео Сыендук на своей странице Вконтакте регулярно постит прямые ссылки на Пикабу и не стесняется просить ставить «плюсы». На Пикабу систематически появляются свежие ролики проекта Rakamakafo, обзорщика фильмов Bad Comedian, блогеров Snailkick, Анатолия Шария и многих других авторов.
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Маркетологи, продвигающие коммерческие продукты, активно используют социальные сети для массового постинга рекламных видеороликов. Они публикуют ролик с Ютуба в нескольких тысячах пабликов Вконтакте, после чего количество просмотров может достигнуть сотен тысяч, и у рекламного ролика возникают шансы попасть в топ Ютуба.
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Если видеоролик посвящен какой-то узкой теме и его легко найти в поиске на Ютубе, то существенную часть просмотров составляют переходы из поиска. В то же время для обычных видеороликов доля таких переходов незначительная по сравнению с другими источниками трафика. Их тяжело найти в поиске, потому что они недостаточно оптимизированы или не выдерживают конкуренции с другими видеороликами и находятся за пределами первых двух страниц поисковой выдачи.
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          Как Youtube ранжирует видеоролики в поиске
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          Понимание — первый шаг к контролю. Терри Пратчетт

        

        Каждую минуту владельцы каналов загружают на Ютуб более 300 часов видео по разным темам (цифра может быть различной в зависимости от времени года, дня недели и времени суток). Когда вы что-то ищите в поиске, то для вас, скорее всего, найдется не один и не два, а несколько сотен или даже тысяч видеороликов по искомой тематике. Все эти ролики невозможно отобразить на одной странице, поэтому результаты выдачи разбиваются на страницы.

        Возникает вопрос, почему какие-то ролики выводятся в результатах поиска в самом начале на первой странице, а какие-то на десятой или двадцатой? Подобная сортировка результатов поиска называется ранжированием.

        От чего, в точности, зависит, какой ролик будет на первом месте в результатах поиска по какому-то запросу, вам никто не скажет — это коммерческая тайна компании Гугл. А тот, кто знает эту тайну или разгадал ее, может, используя хитрости, набирать миллионы просмотров и зарабатывать десятки тысяч долларов. Однако алгоритмы ранжирования постоянно изменяются, поэтому ролики, которые раньше были первыми в результатах выдачи, спустя какое-то время могут показываться в самом конце. А разные способы обхитрить систему быстро теряют актуальность.

        В настоящее время Ютуб ранжирует видеоролики, оценивая большую совокупность параметров. Может даже так случиться, что по какому-то поисковому запросу («абстрактный запрос») на первом месте в поиске будет выведен видеоролик, у которого в названии нет этой фразы.
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На что же «смотрит» Ютуб, когда ищет видеоролики? В двух словах, на соответствие содержимого видеоролика поисковому запросу и на авторитет автора.

        Говоря простыми словами, Ютуб проверяет все перечисленные на схеме параметры, и по каждому из них выставляет свою оценку, после чего суммирует полученные баллы с присвоением разных коэффициентов значимости. И те ролики, которые набрали в совокупности больше баллов, чем другие, показываются первыми при поиске. Упрощенно, по такому же принципу выявляют победителей на соревнованиях по бальным танцам или прыжкам в воду. Если вы хотите, чтобы ваши ролики набирали много просмотров, вам нужно улучшать все эти параметры, чтобы Ютуб присвоил вашему видео наибольшее количество баллов при ранжировании. Однако при модификации какого-то параметра, отвечающего за ранжирование, не стоит ожидать моментальных изменений. Из-за сложности поисковых алгоритмов, которые учитывают множество факторов, а также из-за функции кэширования результатов поисковой выдачи, видимый результат может появиться только через несколько дней. Факторы ранжирования можно разбить на 3 большие группы:

        
          
            Авторитет канала 
          
        

        
          Число просмотров и количество подписчиков, возраст канала, частота обновления, чистота репутации
        

        Чем старше канал, чем больше там подписчиков, и чем выше совокупное число просмотров, тем выше авторитет канала. Если канал регулярно обновляется — это положительно влияет на позиции видеороликов с этого канала в поиске Ютуба и Гугла. Получение страйков (предупреждений) негативным образом влияет на авторитет канала и приводит к ощутимому снижению количества просмотров видеороликов на канале.

        
          
            Соответствие видеоролика теме 
          
        

        
          Страна, язык, возрастная категория, категория видео, название, описание, теги, субтитры и аннотации, место съемки и дата публикации, а также наличие перевода на другие языки
        

        При поиске на Ютубе это самый главный параметр. Именно в этом и заключается поиск, чтобы показать то, что ищет пользователь, а все остальное скрыть от его глаз. Видеоролики про котят не должны попадать в результаты поиска по запросу «война в Сирии». Если вкратце описать принцип сортировки, то при формировании поисковой выдачи по какому-то ключевому запросу сперва отбираются видео на нужном языке и из подходящего региона. Затем ролики сортируются по категориям. После чего происходит отбор по названию видео. Проверяются описание и теги. Затем от пользователя прячутся видеоролики, которые не должны ему быть показаны из-за ограничений (например, видеоролики из категории «18+» при включенном безопасном режиме).

        
          
            Интерес видеоролика для зрителя 
          
        

        
          Дата загрузки, количество просмотров за первые сутки, удержание аудитории, число лайков и дизлайков, количество комментариев, количество репостов и внешних ссылок, общее количество просмотров
        

        Поисковый алгоритм Ютуба отбирает наиболее интересные и актуальные видео, стараясь показать их первыми в поиске. Для этого ролики анализируются по целой группе параметров.

        Во-первых, важным показателем интереса для зрителей является количество просмотров. Если ролик попадает в выдачу по какому-то запросу, то чем больше у него просмотров, тем выше он будет показан в результатах поиска при прочих равных факторах.

        Во-вторых, на Ютубе работает система, которая выводит в топ свежий актуальный контент. Это сделано для того, чтобы зрители могли как можно быстрее увидеть свежие новости, репортажи со спортивных мероприятий и интервью. Однако это работает и для обычных роликов. Какие недавно загруженные видеофайлы интересны людям, а какие — нет, алгоритмы Ютуба определяют по количеству просмотров в первые часы после публикации. Поэтому вам следует сразу после загрузки видеоролика на Ютуб заняться его продвижением: незамедлительно опубликовать ссылки на свежее видео во всех социальных сетях и сразу же начать рекламу на других каналах.

        В-третьих, алгоритмы Ютуба оценивают соотношение лайков, дизлайков и количество комментариев. Именно поэтому ведущие каналов призывают ставить лайки и задавать вопросы в комментариях. Каждый лайк и комментарий повышает приоритет видеоролика при ранжировании в поисковой выдаче.

        Хитрость: Сообразительные видеоблогеры и владельцы каналов постоянно провоцируют зрителей — задают провокационные вопросы или намеренно делают глупости. Все это создает живую дискуссию в комментариях, что добавляет видеоролику баллов при ранжировании.

        
          Кстати, комментарии на Ютубе можно оформлять. Для этого нужно перед текстом и после него добавить специальные символы (без пробелов):

          * текст * (жирный комментарий);

          — текст — (зачеркнутый комментарий);

          _ текст _ (курсив).
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        §7. Настройки видеоролика при загрузке на Youtube
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          Не надо бороться против системы —

          следует поставить ее себе на службу. Дуглас Адамс

        

        
          
            Название
          
        

        Название должно в изящной и лаконичной форме передавать суть видеоролика. «Отец рекламы» Огилви писал, что люди читают заголовки в 5 раз чаще, чем сами тексты, и пока заголовок не будет продавать товар, большая часть потраченных на рекламу денег будет теряться впустую.

        Нужно понимать, что когда люди что-то ищут на Ютубе, то в первую очередь поиск осуществляется именно по названиям. Затем производится ранжирование по разным параметрам: дате загрузки, количеству просмотров, авторитетности канала, ключевым словам и так далее. Как уже было сказано ранее, если вы хотите, чтобы видео гарантированно нашлось на Ютубе, то желательно, чтобы ключевая фраза встречалась в названии видеоролика, в описании и ключевых словах.

        Для получения максимального количества просмотров было бы очень полезно, чтобы в названии видеоролика использовались ключевые слова и фразы, которые часто ищут пользователи на Ютубе. Кроме того, можно использовать смайлы и интересные фразы для привлечения внимания. При составлении названия следует поместить важные ключевые слова в самое начало, это повлияет на позиции в поиске на Ютубе.

        
          Пример: ключевое слово «Battletoads».

          Не совсем правильно: «Обзор игры Battletoads»;

          Лучше: «Battletoads: обзор игры».

        

        Хитрость: Выбирая название для видеоролика, можно вооружиться статистическими сведениями и использовать популярные поисковые запросы. Существует инструмент Google Keyword Planner, который показывает, как часто люди ищут в поиске те или иные фразы и словосочетания. Он доступен по адресу: adwords.google.ru/KeywordPlanner (требуется регистрация на Google). Кроме того, можно использовать инструмент Google Тренды (google.com/trends/). Еще один инструмент — «Подбор слов Яндекса» (wordstat.yandex.ru). Он работает примерно по тому же принципу, но его лучше применять только для русскоязычных запросов. Так как Ютуб принадлежит компании Гугл, то профессионалы для подбора тегов используют именно Google Keyword Planner. Не обязательно, чтобы название в точности соответствовало поисковому запросу. Вы можете изменять падеж, род и использовать ключевую фразу в составе предложения.

        Хитрость 2: Если по мнению зрителей название или значок видеоролика не соответствует теме видеороликов, это можно увидеть на графике «Удержание аудитории» в аналитике канала: большинство людей будут уходить в течение первых 10—15 секунд видео. В таком случае лучше заменить название или значок на более подходящие.
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Верхняя линия показывает удержание аудитории для обычного видеоролика: есть небольшой спад в самом начале, однако затем линия почти ровная. Нижняя линия показывает удержание видеороликом аудитории в случае, когда название или значок видео не соответствует теме: в самом начале просмотра заметен большой спад, и менее 30% зрителей остаются после первых 10 секунд

        
          Некоторые эксперты считают, что системное название загружаемого файла также учитывается при ранжировании видеороликов на Ютубе, поэтому рекомендуется перед загрузкой делать осмысленные названия с нужными ключевыми словами. Пример: kak_prodvigat_video.mp4

        

        
          
            Описание
          
        

        Описание показывается под роликом, дополняя лаконичное название видеоролика подробностями. В результатах поиска описание сокращается до нескольких десятков символов, а остальные слова обрезаются, поэтому важно в самом начале написать главное — то, что смогут прочитать все пользователи. Оптимальная длина описания — не более 150 слов.

        Хитрость: После описания конкретного видеоролика можно добавлять 2—3 строчки текста, насыщенного ключевыми фразами в различной форме, в которых содержится описание канала. Составляя этот текст, в некоторых случаях можно пренебречь стилистикой в угоду оптимизации. Например:

        
          
            На нашем канале собраны интересные видео, а также лучшие приколы, от которых многим смешно до слез. Посмотрите подборки приколов — это отличный способ отдохнуть и посмеяться!
          

        

        После короткого описания канала можно добавить блок ссылок, среди которых могут быть ссылки на похожие видеоролики, а также ссылки на страницы проекта в социальных сетях.

        Хитрость 2: Некоторые авторы видеороликов вставляют в описание конспект речи ведущего.

        Хитрость 3: Если у вас образовательный канал, то описание может существенно повысить эффективность подачи информации. Например, некоторые кулинарные каналы дублируют в описании рецепты приготовления блюд. А каналы про фитнес могут публиковать в описаниях программы тренировок — для зрителей это очень удобно, потому что информацию можно быстро посмотреть и, при желании, легко скопировать в блокнот или распечатать. Кроме того, в описаниях можно размещать тексты песен и многое другое.

        
          
            Теги
          
        

        Перечисление тем, которые связаны с видеороликом. Лучше всего указать 8—10 тегов, наиболее соответствующих теме видеоролика и канала. Рекомендуется ввести 3—4 низкочастотных ключевых слова по теме данного видеоролика, затем добавить несколько высокочастотных слов по общей тематике канала, а также упомянуть в перечне тегов название канала.

        Хитрость: Чтобы посмотреть, какие теги использовал автор при загрузке видео, нужно открыть код страницы (комбинация клавиш Ctrl+U в Google Chrome) и найти параметр Keywords (нажать Ctrl+F, набрать «Keywords»). Это можно применять при анализе каналов ваших конкурентов.
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            Изображение для видео
          
        

        При загрузке видеоролика Ютуб предоставляет возможность добавить свою картинку для видео (превью). Если вы не добавите свое изображение, Ютуб автоматически выберет в качестве превью один из кадров видеоролика, но, скорее всего, это будет не самый подходящий кадр.

        Изображение — это первое, что замечает человек при поиске роликов на Ютубе. Так устроено наше подсознание: сначала человек замечает изображение, и если возникает подсознательный интерес, то человек присматривается внимательнее, читает заголовок и короткое описание.
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Просматривая страницы Ютуба, мы сканируем их беглым взглядом в поисках чего-то нужного, как будто бы освещая лучом фонаря темную комнату. Мы замечаем только то, что попало в поле нашего внимания. При этом огромное количество видеороликов остаются за пределами нашего поля внимания, «в темноте».

        Правильно подобранные изображения могут в несколько раз увеличить число просмотров видеороликов, это один из важнейших инструментов продвижения канала.

        
          Каким должно быть изображение?
        

        В нашем мозге есть система распознавания лиц, которая постоянно работает, анализируя поступающую из глаз информацию. И если на изображении присутствует человеческое лицо, то к нему на долю секунды приковывается наше внимание. Поэтому, при создании изображения для видео, постарайтесь, чтобы там было лицо или фигура человека. Абстрактные изображения с какими-то предметами или фонами недостаточно эффективны по сравнению с лицами. Многие авторы используют графические редакторы, такие как Adobe Photoshop. Они берут за основу кадр из видео и заменяют фон, добавляют надписи и эффекты.

        
          Что нельзя делать на изображении для видео:
        

        • Добавлять посторонние фотографии, которые сделаны не на основе кадра из видеоролика. Многим не понравится, если на изображении будет посторонняя фотография, и зрители могут пожаловаться в администрацию Ютуба (на основании того, что изображение не соответствует содержанию видеоролика). Кроме того, даже если никто не подаст жалобу, разочарованные несоответствием зрители могут поставить вашему ролику много дизлайков.

        • Размещать длинный текст. Добавляя текст на изображение, нужно четко понимать, зачем это нужно, и если надпись действительно необходима, постарайтесь ограничиться фразой из двух или трех слов максимум. Более длинные тексты являются сложными для восприятия, и случайные зрители при беглом поиске их читать не будут. По своим размерам надпись не должна занимать больше 50% площади изображения.

        • Дублировать заголовок видео на изображении. Люди, которых заинтересовала картинка, прочитают заголовок. Некоторые, даже не вчитываясь, кликнут по изображению и начнут смотреть видеоролик. Нет никаких причин для того, чтобы дублировать заголовок видео на изображении — это создает плохое впечатление.

        • Использовать пестрые, страдающие безвкусицей изображения. Если вы не дизайнер и у вас нет знакомого дизайнера, который согласен вам помочь, то лучше не экспериментировать с цветами и шрифтами, а просто выбрать наилучший кадр из видеоролика и сделать его изображением видео. Можно аккуратно добавить какую-то надпись. Постарайтесь не использовать вычурные шрифты и комбинации пестрых цветов, если не умеете делать это — иначе вы продемонстрируете непрофессионализм, который будет хорошо заметен.

        Слева показаны неэффективные изображения, справа — более эффективные:

        
[image: bin00000036.jpeg]
        

Хитрость: Небольшие значки на изображениях позволят зрителям быстрее сориентироваться на канале и найти видео из нужной категории.

        
[image: bin00000037.jpeg]
        

Хитрость 2: Если вы делаете какие-то сравнения, что-то чините или публикуете уроки по макияжу, то изображение для видео лучше всего сделать двойным («А против Б» или «До и После»), либо можно сразу показать результат. Но учитывайте, что в западном мире, в том числе в России, принято картину «до» всегда размещать слева, а «после» — справа. Это связано с тем, что люди в этих странах читают слева направо.
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            Субтитры и аннотации
          
        

        Субтитры и аннотации пишутся текстом. По замыслу создателей Ютуба, они должны дублировать звуковую дорожку и дополнять видеоряд, а для поисковых алгоритмов они содержат кладезь информации о содержимом видеоролика. Наличие субтитров или аннотаций — дополнительный «плюс» при ранжировании.

        Кстати, зрители могут в настройках своих профилей отключить показ надоедливых аннотаций. Для этого нужно войти в аккаунт на Ютубе и кликнуть в правом верхнем углу по вашей аватарке. Появится выпадающее меню, и там будет кнопка с изображением шестеренки. Кликните по ней, и вы попадете в настройки профиля.
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После чего откройте вкладку «Воспроизведение» и снимите галочку около пункта «Показывать в видео аннотации и оповещения».
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            Прочие параметры
          
        

        При добавлении видеоролика на Ютуб важно выбрать язык видео, а также правильно указать категорию, которая может быть следующей:

        
          Фильмы и анимация / Транспорт / Музыка / Животные / Спорт / Путешествия / Компьютерные игры / Люди и блоги / Юмор / Развлечения / Новости и политика / Хобби и стиль / Образование / Наука и техника / Общество
        

        Если на вашем канале есть плейлисты — выберите подходящий плейлист для видеоролика. Для получения максимального количества просмотров рекомендуется не запрещать встраивание видео и добавление комментариев.
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          Призыв к действию
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          Либо веди меня, либо следуй за мной, либо убирайся с моего пути. Генерал Джордж C. Паттон

        

        Если вы занимаетесь развитием канала, то в ваших интересах увеличивать количество подписчиков. Благодаря имеющимся подписчикам загруженные на канал новые видеоролики могут гораздо быстрее набирать просмотры.

        Было бы неправильно считать, что если на канале, к примеру, 100 000 подписчиков, то новый ролик наберет 100 000 просмотров — к сожалению, далеко не все подписчики регулярно смотрят добавляемые на канал видео. Кто-то заходит несколько раз в день, кто-то заходит раз в неделю, а кто-то раз в месяц. Некоторые пользователи Ютуба подписаны на десятки каналов, на каждом из которых регулярно публикуются новые видео. Посмотреть все из них невозможно, поэтому подписчики лишь выборочно просматривают видеоролики, которые больше всего их заинтересовали картинкой и заголовком. Факт подписки на ваш канал лишь увеличивает шансы, что пользователь посмотрит ваши новые видеоролики, но шансы далеко не стопроцентные.

        Чтобы люди подписывались на канал, недостаточно просто загружать качественные интересные ролики. Многие пользователи Ютуба просматривают видео, но при этом не ставят лайки или дизлайки, не оставляют комментарии и не подписываются на канал. К примеру, видеоклип всемирно известной певицы M.I.A. «Paper Planes» имеет больше 80 млн просмотров, и это далеко не единственный успешный видеоклип на ее канале MIAVEVO, однако общее количество подписчиков на канале — всего 286 тыс.

        Чтобы «расшевелить» пассивных зрителей, владельцам каналов постоянно приходится придумывать разные методы. Самый примитивный из них — вставлять в конец видеороликов призывы ставить лайки и подписываться на канал. Как бы это банально не звучало, но после предложения подписаться на канал действительно многие люди подписываются, а без этого предложения подписываются лишь считанные единицы. Этот факт подтверждает статистика любого канала.

        
          На профессиональном жаргоне маркетологов подобные призывы называются CTA (Call to action), по-русски — «призыв к действию». Далеко не всегда целью является наращивание базы подписчиков канала. В видеоролике может быть призыв подписаться на e-mail рассылку, пожертвовать деньги, купить товар, проголосовать за какого-то кандидата и все что угодно.

        

        Однако со временем призывы «Ставьте лайки и подписывайтесь на канал» стали встречаться почти в каждом видеоролике, и большинство зрителей перестали их воспринимать. Есть такой термин, «баннерная слепота», когда люди, просматривая вебсайт, читают тексты, но совершенно не замечают рекламные баннеры по бокам страницы. Примерно такая же слепота выработалась у людей к призывам подписываться и ставить лайки в форме стандартной фразы.

        Теперь, чтобы люди подписывались на канал, приходится действовать хитрее. Например, можно создать дополнительную мотивацию:

        
          
            «Подписывайтесь на канал, и вы всегда будете в курсе новинок кинопроката».
          

        

        Подобную формулировку вы наверняка слышали, однако она не такая избитая, как изначальная более короткая фраза, поэтому она эффективнее. Можно организовать конкурс:

        
          
            «Бесплатная лотерея среди подписчиков. Победители получат стильные футболки с логотипом канала. Подпишитесь на канал и участвуйте!»
          

        

        Можно как-то особенно оформить призыв к действию, спеть в форме короткой песни, сделать в виде анимации или преподнести в форме шутки. Что же касается лайков, то они помогают видеоролику занимать более высокие позиции в поиске на Ютубе, поэтому многие авторы просят зрителей ставить «палец вверх».

        Стандартные призывы ставить лайки всем надоели и действуют малоэффективно, поэтому требуются более изящные идеи. У людей должна быть какая-то мотивация поставить лайк. Например:

        
          
            «Правительство США хочет заблокировать наш канал из-за антиамериканской пропаганды. Ставьте лайки и поделитесь видео с друзьями, чтобы этого не произошло».
          

        

        Можно и проще: «Понравилось видео? Тогда ставьте лайки, и мы сделаем еще». В зависимости от тематики канала и интересов вашей целевой аудитории, вы всегда сможете сделать эффективный призыв к действию, если немного подумаете своей головой.

        Картинку, которая показывается в конце видеоролика на Ютубе, называют закрывающим окном. На закрывающее окно можно добавить полезную информацию и призыв к действию (например, призыв ставить лайки и подписываться). Многие авторы размещают на закрывающем окне большую кнопку «Подписаться», при нажатии на которую открывается страница канала и появляется окно с предложением подписаться на канал.

        Также бывает полезно разместить на закрывающем окне ссылки на другие видеоролики по данной тематике, это ощутимо поднимет общее количество просмотров видео на вашем канале.

        
          Далеко не все зрители досматривают видеоролик до последней секунды. Если разместить призыв к действию не только в конце, но и в середине видеоролика, то общая эффективность будет выше, так как больше людей его увидят. Однако если призывы к действию покажутся некоторым зрителям чересчур назойливыми, они могут поставить дизлайк или отписаться от канала.
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          Оформление канала
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Для максимальной эффективности важно не только оформление самих видеороликов, но и оформление канала. Если канал грамотно и интересно оформлен, то некоторые люди подпишутся на него сразу после перехода на главную страницу, даже не просматривая видео.

        Ниже представлена структура оформления канала в схематичном виде:
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В самом верху на странице канала показывается баннер. Это должно быть яркое, качественное и привлекающее внимание изображение. Многие владельцы каналов помещают на баннер фотоколлаж из лучших моментов своих видео: смешные лица людей, спецэффекты и многое другое.

        Рекомендуемый размер изображения для баннера на Ютубе составляет 2560 × 1440 пикселей в масштабе 100%. Баннер такого большого размера будет хорошо смотреться на больших мониторах и телевизорах. Многие авторы используют только узкую полоску 2560 × 423 пикселя, а остальное пространство на изображении (сверху и снизу над полоской) заливают сплошным цветом — этого достаточно для корректного отображения на большинстве мониторов, а телевизоры со специальным софтом для просмотра Ютуба не берутся в расчет из-за того, что они очень редко используются. Все важные объекты, такие как надписи и логотипы, лучше всего размещать в пределах «безопасной зоны», которая имеет размеры 1546 × 423 пикселя. Объекты, размещенные вне этой зоны, могут оказаться за пределами экрана у людей с небольшими мониторами.

        Шаблоны с разметкой вы можете найти в Гугле по запросу «Youtube banner template».
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Поверх баннера на странице размещается маленький значок канала. Это может быть логотип вашего канала или фотография ведущих.

        Трейлер канала — это короткий динамичный презентационный видеоролик канала, в котором желательно сделать подборку самых ярких моментов из видео. Многие владельцы каналов не создают трейлер, а на его место просто помещают одно из последних видео, однако в этом случае страница канала работает гораздо менее эффективно.

        Существует возможность сделать так, чтобы новым зрителям показывался один трейлер, а подписчикам канала — другой. В этом случае лучше новым зрителям показывать короткую динамичную презентацию. А действующим подписчикам канала можно показывать в качестве трейлера самые свежие или самые интересные видеоролики.

        Создавая трейлер для новых зрителей, посмотрите трейлеры к голливудским новинкам кинопроката, и вы поймете, в каком направлении стоит двигаться — это идеальный пример.

        Описание канала не видно на главной странице, однако оно отображается в разных местах на Ютубе (например, при наведении курсора на название канала в результатах поисковой выдачи), а также в поисковых системах. Именно поэтому очень важно составить привлекательное описание.
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          Перелинковка и плейлисты
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Грамотная перелинковка и сортировка видеороликов на канале по плейлистам — это элементы оптимизации, которые позволяют увеличить количество просмотров видеороликов.

        Перелинковка (от слова link — ссылка) — это когда вы вставляете на страницу с видеороликом ссылки на другие видеоролики со своего же канала по схожей теме. Ссылки можно размещать в аннотациях, в описании или комментариях, а также на закрывающем окне. Лучше добавлять на одну страницу с видеороликом не больше двух-трех ссылок.

        Эффект от перелинковки проявляется в том, что когда зритель посмотрит видео по интересующей его теме, ему будет предложено посмотреть еще одно видео, и он, скорее всего, согласится. За счет этого увеличивается количество просмотров видео на канале. А если зрителю ничего не предлагать, то он, досмотрев искомое видео, вероятно, уйдет с канала. Благодаря перелинковке также увеличивается количество ссылок на видеоролики, что положительно влияет на алгоритмы ранжирования Ютуба.

        Эффект от сортировки видеороликов по плейлистам возникает по той же причине: досмотрев до конца видеоролик, возможно, зритель захочет посмотреть другие видеоролики по теме, и в этом ему помогут созданные плейлисты. Кроме того, если в плейлисте несколько видео, то при включенной опции «Автовоспроизведение» после просмотра видеоролика зрителю автоматически будет показан следующий из этого плейлиста.

        Если видео не разбивать по плейлистам, то пользователь может не заметить, что среди всех видеороликов на вашем канале есть еще какие-то по интересующей его конкретной теме, и он уйдет с вашего канала.

        На странице оформления канала при сортировке плейлистов лучше всего блок со свежими видео поместить вверху страницы на самом доступном месте, это поможет зрителям быстрее сориентироваться.
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          Правило 10 секунд
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Открывая видеоролик, пользователи Ютуба в течение первых десяти секунд решают, смотреть ли его до конца или закрыть его. Постарайтесь в течение этого времени максимально заинтересовать их, иначе они могут уйти. Зрителям нужно как можно быстрее понять, что они нашли именно то, что ищут.

        Чтобы моментально создать интерес, рекомендуется в самом начале видеоролика вставить нарезку наиболее ярких моментов из видео. Можно озвучить какой-то необычный вопрос, ответ на который станет известен ближе к концу просмотра. Или добавить в начало видеоролика яркую необычную анимационную или текстовую заставку. Данное правило соблюдают профессиональные журналисты: первый абзац многих статей обычно самый интригующий. А во время теленовостей часто в самом начале показывают краткую сводку событий и задают интересные вопросы, после чего в основной части передачи подробно раскрывают сюжет и дают ответы.

        
          Основные причины, по которым люди не досматривают видео до конца:
        

        • Видео не соответствует интересующей их теме;

        • Плохое качество изображения или звука;

        • Не нравится внешний вид ведущего, его манера речи или тембр голоса;

        • Видео не уникальное, они уже видели что-то похожее;

        • Скучная подача информации или низкая информативность.

        
          Для каналов с включенной монетизацией есть возможность выбирать форматы объявлений. В соответствии с правилом 10 секунд, рекомендуется отключить «объявления без возможности пропуска» — при показе такой рекламы в начале видеоролика большинство зрителей не станут дожидаться окончания показа рекламной вставки и уйдут смотреть другой ролик.

          При управлении рекламными вставками не рекомендуется помещать рекламу в самом конце видео — многие зрители не станут ее смотреть и закроют видео. Без такой рекламной вставки они останутся на странице с видео, и при включенном «Автовоспроизведении» им будет показано следующее видео с вашего канала. Благодаря этому количество просмотров видеороликов на канале будет выше.
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          Как часто публиковать видео
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          Если вы не восходящий, значит, вы ниспадающий. Стивен Поттер

        

        Ответ на данный вопрос зависит от вашего таланта и вашей продуктивности работы. Чем чаще вы будете публиковать видео, тем лучше, однако при этом важно выдерживать стандарты качества. Если вы будете регулярно загружать некачественные видеоролики, ваши подписчики рано или поздно разочаруются и отменят подписку на ваш канал.

        После публикации каждого видеоролика происходит увеличение количества просмотров и подписчиков на канале, после чего показатели постепенно выравниваются. Посредством регулярной публикации видеороликов осуществляется развитие многих каналов.
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Некоторые недобросовестные авторы за короткое время публикуют большое количество видеороликов (до нескольких тысяч за сутки) — это дает существенное увеличение просмотров канала и предоставляет возможности для заработка на Ютубе. Однако такие каналы отслеживаются и блокируются модераторами.
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          Зачем вашему каналу нужна группа Вконтакте
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Существует огромное количество социальных сетей, и в каждой из них могут иметь аккаунты ваши потенциальные зрители. Довольно много людей не заходят на Ютуб напрямую, а просматривают видеоролики через другие социальные сети. На самом деле, аудитория канала — это не только подписчики канала на Ютубе. Это совокупное количество ваших подписчиков во всех социальных сетях. Поэтому, чтобы увеличить общий охват, владельцы каналов создают тематические группы Вконтакте и Фейсбуке. Некоторые ограничиваются только группой Вконтакте, так как в России число пользователей Фейсбука относительно мало. Есть три основные причины, благодаря которым создание страницы Вконтакте позволит увеличить число просмотров видеороликов.

        Во-первых, при публикации видео с Ютуба на страницу Вконтакте, данный видеоролик становится доступным в общем поиске по видео в этой социальной сети. Если вы правильно подобрали ключевые слова в названии и описании, то ваши видеоролики будут просматривать не только подписчики группы, но и те, кто просто ввел подходящий поисковый запрос в общем поиске по видеофайлам.

        Во-вторых, Вконтакте рядом с видеороликом в режиме просмотра зрителям показывается кнопка «Подписаться». Нажав на нее, они становятся подписчиками группы, в которой было опубликовано это видео. Зрители могут довольно активно вступать в группу Вконтакте, но при этом им очень неохотно переходить на сайт Ютуба, чтобы подписаться на канал.

        В-третьих, многие люди редко заходят на Ютуб, но при этом практически постоянно бывают онлайн Вконтакте — поэтому с помощью этой социальной сети вы сможете показывать своим подписчикам ваши новые видеоролики гораздо быстрее, чем ожидая, пока они зайдут на Ютуб.

        Кроме того, развивая группы в социальных сетях, вы снижаете риски. К примеру, в случае блокировки канала на Ютубе, вы сможете создать новый канал и сообщить об этом подписчикам ваших групп в социальных сетях, которые перейдут на новый канал. В ином случае вы потеряете этих людей, так как у вас не будет способа сообщить им информацию о новом канале. Публикации в социальных сетях увеличивают количество внешних ссылок на ваши видеоролики, а этот фактор учитывается при ранжировании на Ютубе.

        Помимо социальной сети Вконтакте, некоторые авторы каналов на Ютубе развивают аккаунты в Фейсбуке, Инстаграме и Твиттере. Однако не стоит сразу заводить аккаунт во всех возможных социальных сетях. Это имеет смысл делать только там, где обитают представители вашей целевой аудитории, и только в том случае, если вы можете регулярно публиковать что-то интересное для ваших подписчиков. Следует отметить, что для многих владельцев популярных каналов на Ютубе Инстаграм стал еще одним отдельным источником заработка, площадкой для размещения рекламных фотографий за деньги.
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          Life-каналы
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Многие популярные видеоблогеры имеют 2 канала — основной и дополнительный. Его часто называют Лайф-каналом. Такой канал позволяет при небольших усилиях получать много дополнительных просмотров и, следовательно, иметь дополнительный доход. Кроме того, перекрестные ссылки на основном и второстепенном канале дают прирост трафика. Как правило, на основном канале публикуют только качественный тщательно проработанный контент. В то же время на дополнительном выкладывают разные обрезки, бэкстейджи, ответы на вопросы и все остальное, что не подходит по тематике основного канала, но что может вызывать интерес у зрителей. У пользователя Vitalyzd, к примеру, 8,9 млн подписчиков на основном канале и больше чем 1,7 млн подписчиков на втором канале (VitalyzdTVSecond). Эти люди генерируют неплохую прибавку к доходу, при том, что автор практически не затрачивает усилий по сравнению со съемкой пранков для основного канала. Некоторые блогеры через основной канал на Ютубе продвигают свой канал на Twitch. Это сервис для онлайн-трансляций игр, с помощью которого также можно общаться с подписчиками в неформальной обстановке (подробнее — в главе про Киберспорт).

        Если у вас небольшое количество подписчиков на основном канале, скорее всего, нет смысла создавать лайф-канал. Лучше сконцентрируйтесь на развитии основного канала, приложите все возможные усилия для достижения желаемых результатов.
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          Медиасети
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          Играя в незнакомую игру, никогда не делай первого хода. Джек Лондон

        

        Помимо прямого сотрудничества с Ютубом, у вас есть возможность работать и получать доход через посредника — медиасеть. Медиасети — это организации, объединяющие под своим крылом множество крупных и мелких каналов, которые принимают деньги напрямую от Ютуба, после чего выплачивают их каналам, за вычетом своей комиссии.

        Для администрации Ютуба медиасети полезны тем, что на них можно переложить много мелких вопросов, например ответственность за нарушение каналами авторских прав. В случае поступления жалоб на канал со стороны правообладателей, у администрации Ютуба, чтобы не заниматься юридическими разбирательствами, есть возможность перенаправить их на медиасеть, с которым канал заключил партнерское соглашение.

        Для владельцев каналов медиасети предоставляют дополнительные возможности. Например, при монетизации видеоролика без использования медиасети осуществляется очень жесткий контроль со стороны Ютуба на предмет всевозможных нарушений, и далеко не каждый видеоролик можно монетизировать, а с медиасетью контроль менее жесткий. Еще одно преимущество медиасетей — быстрые и удобные выплаты денег, их можно выводить на разные кошельки, в том числе на Яндекс. Деньги, на Webmoney и на банковскую карту (в случае прямого сотрудничества с Ютубом вывод денег осуществляется медленнее, а процедура сложнее). В то же время медиасети, как посредники, взимают дополнительную комиссию (в большинстве случаев размер комиссии составляет 20—30%), поэтому ваш доход будет меньше, чем при прямом сотрудничестве с Ютубом. Частично эта потеря компенсируется обещаниями, что вы будете получать более высокий доход с показов рекламы. Также, чтобы оправдать комиссию, медиасети предлагают разные бонусы: персонального консультанта, оперативную техническую поддержку, библиотеку с бесплатными музыкальными композициями, обучающие материалы по развитию канала, приглашения на тематические семинары и много чего еще.

        Однако не стоит доверять всем обещанным бонусам — на практике медиасети уделяют мало внимания небольшим каналам и, вполне вероятно, что ваш «персональный консультант» будет рассылать только шаблонные советы, а техподдержка окажется крайне медлительной и не всегда адекватной (формальный ответ они могут дать в течение установленного времени, однако де-факто задача будет решаться гораздо дольше). Часто бывают случаи, когда прямое обращение в службу Ютуба обеспечивает более быстрое и грамотное решение вопроса, чем при взаимодействии с технической поддержкой медиасети.

        При выборе медиасети следует очень внимательно изучать отзывы. Если вам что-то не понравится, вы не сможете моментально прекратить сотрудничество, процедура затягивается на несколько месяцев и не всегда приводит к положительному решению — договор так составлен, что вам может быть отказано. Существуют также медиасети, которые обещают очень низкую комиссию и большое количество бонусов, но на самом деле обманывают своих клиентов и не выплачивают им заработанные деньги.

        Помимо разных условий для вступления и разной величины комиссии, различные медиасети могут обеспечивать вам разный доход с рекламы. Так как медиасеть может выбирать рекламу, которая будет показываться на вашем канале, то в зависимости от эффективности, CPM (цена за 1000 показов) у разных медиасетей может отличаться до двух раз.

        Наиболее популярные среди российских каналов медиасети — это VSP, QuizGroup и AIR (Agency of Internet Rights). Каждая из них имеет свои достоинства, но при этом есть очень много недостатков и подводных камней. Некоторые из медиасетей могут оказаться мошенническими, и есть риск, что в один момент они прекратят свое существование, не выплатив положенные гонорары владельцам каналов.

        Резюмируя, можно сказать, что комиссия медиасети довольно высокая, а преимущества от сотрудничества не всегда очевидны. Если у вас не идеальный контент и возможно частое возникновение спорных ситуаций, связанных с нарушением авторских прав, то единственный вариант для вас — сотрудничество с медиасетью. Если же вы всегда делаете качественный авторский контент и никогда не заимствуете чужие материалы, то возможно оптимальным вариантом для вас будет прямое сотрудничество с Ютубом. Если вы сомневаетесь, то лучше тщательно подумать, прежде чем заключить договор, который потом будет очень трудно расторгнуть.
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        §8. Продвижение видеороликов
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          Иногда самые незначительные вещи приобретают огромное значение благодаря рекламе. Марк Твен

        

        К сожалению, начинающим авторам на Ютубе нельзя рассчитывать на то, что сразу после загрузки видео займет ключевые позиции в поиске, а также попадет в рекомендуемые видео и автоматически станет быстро набирать просмотры. Существуют, конечно, исключения, например редкие кадры с падением метеорита или что-то эксклюзивное, о чем в момент публикации вещают по всем телеканалам. Если это не ваш случай и если вам нужны просмотры, то видео нужно показывать людям, а не ждать, пока они сами его где-то найдут и посмотрят. Для этого авторы видео проводят комплекс мероприятий, который именуется продвижением видеоролика.

      

        
[image: before_title]

          Оптимизация и продвижение видеоролика на Youtube
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1) Составление грамотного заголовка видео, описания и подбор ключевых слов, выбор значка видео (см. предыдущий раздел);

        2) Покупка и обмен лайками с другими каналами;

        3) Коллаборация с владельцами каналов;

        4) Общая оптимизация на канале: разбивка видео по плейлистам, перелинковка, ключевые слова и т. д.

        
          Покупка рекламы у авторов каналов на Youtube
        

        Наиболее популярные среди владельцев каналов методы рекламы на самом Ютубе — это покупка лайков и комментариев у других каналов, размещение на коммерческой основе ссылок в описаниях под чужими видеороликами, а также рекламные вставки в видеоролики популярных авторов. Для заказа любого из перечисленных выше видов рекламы на других каналах, как правило, договариваются напрямую с их владельцами.

        Эффективнее всего работает одновременное размещение рекламной вставки в видеоролик и ссылки в описании под ним. Лайк каналом — более дешевый способ рекламы, но при этом менее эффективный.

        При подборе площадок для рекламы нужно учитывать тематику, стоимость, а также количество подписчиков (подробнее читайте далее, в подразделе «Подбор площадок»).

        При выборе каналов для размещения рекламы следует учитывать несколько особенностей. Во-первых, нужно сравнивать соотношение количества подписчиков к числу просмотров видеоролика — бывает, что у канала очень много подписчиков, но мало просмотров видео — значит, подписчики малоактивные, и стоимость рекламы должна быть низкой. Потому что для вас, как рекламодателя, важно именно сколько человек посмотрит вашу рекламу, а не общее количество подписчиков канала, включая «мертвые души».

        Во-вторых, стоимость рекламы должна зависеть от тематики канала. Это определяется спецификой аудитории, покупательской способностью и активностью зрителей. К примеру, реклама на игровом канале должна быть существенно дешевле, чем реклама на канале бизнес-тематики.

        В-третьих, в большинстве случаев не стоит рассматривать каналы, где меньше 10—15 тыс. подписчиков. Чаще всего бывает дешевле заказать рекламу на более крупном канале (к примеру, 15 тыс. подписчиков), чем на трех мелких (3 × 5 тыс. подписчиков). Кроме того, на переговоры с владельцами трех каналов уйдет в три раза больше времени, а «время — деньги». В то же время данная рекомендация не действует в отношении очень крупных каналов — на каналах-миллионниках стоимость рекламы может быть сильно завышена, а качество аудитории может быть низким. Кроме того, подписчики популярных каналов очень требовательны к качеству контента. Идеальными для рекламы большинства каналов являются средние каналы, от 20 тыс. до 250 тыс. подписчиков.

        
          Покупка просмотров с помощью Google Adwords
        

        С помощью Google Adwords можно поместить видеоролик на первое или второе место на Ютубе при поиске по какому-то определенному запросу. Правда, за это нужно платить деньги (в среднем, от 5 до 50 копеек за 1 просмотр), а слева от названия видео будет отображаться надпись «Реклама». Кроме того, рекламируемые видеоролики могут показываться в колонке с рекомендуемыми видео, а также на сайтах партнеров. Как только деньги, выделенные на рекламу в Google Adwords, закончатся, видеоролик перестанет отображаться вверху результатов поиска.

        В основе Google Adwords заложен принцип аукциона: если по определенному ключевому запросу есть несколько желающих занять выигрышные позиции в поиске, то такая возможность будет предоставлена тому, кто готов платить наибольшую цену за просмотр. Таким образом, чем меньше конкуренция по ключевому запросу — тем ниже стоимость продвижения видеоролика с помощью Google Adwords, и наоборот.

        Существует 2 метода видео-рекламы с помощью Google Adwords. Описанный выше метод, когда видеоролик отображается вверху в результатах поиска или в похожих видео, называется In-Display. Также рекламное видео может непосредственно вставляться в видеоролики других авторов, этот метод называется In-Stream.

        К достоинствам Google Adwords можно отнести широкий диапазон возможностей по таргетированию, то есть отбору по определенным параметрам людей, которым будет показываться рекламируемый видеоролик. Можно задать регион, возраст, пол и даже интересы предполагаемых зрителей. К недостаткам можно отнести возрастающую стоимость рекламы, которая становится все более высокой из-за роста популярности этого метода и роста конкуренции среди рекламодателей.

        
          
            Продвижение видеоролика за пределами Youtube
          
        

        В выигрышном положении находятся популярные люди: музыканты, спортсмены и прочие медийные персоны. А также владельцы посещаемых сайтов и пабликов: у них уже есть большая аудитория и они могут публиковать видеоролики с Ютуба на своих ресурсах, быстро набирая просмотры.

        А что делать, если вы только начинаете и у вас нет большой аудитории? В этом случае нужно обратиться к тем, у кого она есть, и предложить за какое-то вознаграждение опубликовать ваше видео. Если видео интересно людям, а тематика ресурса, на котором вы его размещаете, совпадает с тематикой видео, возможно вам даже удастся опубликовать его бесплатно или за минимальный гонорар.

        В качестве ресурса для публикации вашего видео может выступать популярный сайт, блог, паблик Вконтакте, страница известного человека с большим количеством подписчиков или страница в Фейсбуке.

        Искусство правильно производить отбор площадок для публикации материалов и договариваться с их владельцами, постепенно превращается в отдельную профессию, это называется Social Media Marketing (SMM), маркетинг в социальных медиа.

        Ежедневно сотни видеороликов публикуются на коммерческой основе на различных площадках: пабликах, блогах и персональных страницах.
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          Продвижение видеороликов в социальных сетях
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          Лучший способ предсказать будущее — это создать его. Авраам Линкольн

        

        
          
            Публикация видео на бесплатной основе
          
        

        Все действия ниже будут рассмотрены на примере социальной сети Вконтакте, однако в Одноклассниках и на Фейсбуке общий принцип такой же. В большинстве групп Вконтакте есть возможность предложить новость. Если вы воспользуетесь этой функцией, то спустя какое-то время модераторы увидят ваше сообщение и приложенный к нему видеофайл, и если новость будет соответствовать тематике группы и по мнению модераторов будет интересна подписчикам, то они ее опубликуют.
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Модераторам крупных групп за день приходится рассматривать сотни предложенных новостей, а публикации обычно запланированы надолго вперед, поэтому в некоторых случаях предложенный видеоролик может быть опубликован только через несколько дней. Во многих группах его вообще не опубликуют.

        
          Основные причины, по которым предложенную вами новость с прикрепленным видеороликом могут отклонить:
        

        • ролик не соответствует тематике группы;

        • в данной группе не публикуются видеоролики;

        • в видеоролике присутствует слишком явная реклама (в том числе реклама канала или настойчивый призыв к действию);

        • недостаточно высокое качество видео;

        • низкая информативность (в ролике рассказывают о вещах, которые и так всем известны);

        • ролик не понравился лично модератору;

        • группа заброшена (модератор долго не заходит в группу или не просматривает предложенные новости).

        
          
            Публикация видео на платной основе
          
        

        Самый примитивный способ договориться с владельцами посещаемых ресурсов о публикации вашего видео — обратиться к ним напрямую через электронную почту или личные сообщения и предложить какую-то выгоду. В этом случае все зависит от вашего таланта: возможно, у вас получится договориться о размещении на очень выгодных для вас условиях. Однако если вы планируете опубликовать видеоролик на нескольких десятках или сотнях площадок, разговаривать напрямую с каждым владельцем ресурса затруднительно, и это займет много времени. Сделать массовую публикацию помогут специализированные сервисы, которые позволяют в автоматическом режиме размещать рекламные записи на отобранных заранее площадках.

        В социальной сети Вконтакте существует официальный раздел, посвященный рекламе в сообществах (vk.com/exchange? act=office). В этом разделе вы можете создать объявление, добавить текст, присоединить видеозапись или другое вложение и выбрать сообщества для публикации. На данный момент там доступно более 10 000 площадок.

        Площадки можно отбирать по следующим критериям: Название, Тематика, Количество участников, Дневной и общий охват рекламной записи, Пол и Возраст подписчиков, а также стоимость публикации.

        Альтернативой официальному сервису служат сторонние биржи рекламных объявлений. Одной из самых популярных бирж является Sociate.ru. Преимуществом Sociate, по сравнению с официальным рекламным сервисом Вконтакте, является более низкая цена, которая может отличаться до двух раз по сравнению с официальной биржей. Однако в некоторых случаях цена бывает выше, а часть сообществ, которые доступны на официальной бирже Вконтакте, не представлены на Sociate.

        
          Между Ютубом и другими социальными сетями всегда были непростые отношения. Раньше просмотры видеороликов из Вконтакте совсем не засчитывались на Ютубе, потом просмотры стали засчитываться, но с задержкой и далеко не все. Ситуация постоянно меняется.

        

        
          
            Подбор площадок
          
        

        
          Многие готовы скорее умереть, чем подумать. Часто, кстати, так и случается. Бертран Расселл

        

        Неправильно подобрав площадки для публикации видеоролика на коммерческой основе, вы рискуете впустую потратить рекламный бюджет.

        Когда человек впервые заказывает рекламу на сторонних ресурсах, он может быть очарован большим количеством подписчиков, однако восторг от этого довольно быстро исчезает. Вот реальный пример: после публикации в группе-миллионнике Вконтакте (1,4 млн подписчиков) видеоролик набрал 900 новых просмотров. Количество подписчиков на канале увеличилось на 15 человек.

        Ваша задача заключается в том, чтобы при минимальных затратах видеоролик набрал как можно больше просмотров среди людей из подходящей целевой аудитории. Для этого требуется сперва отобрать площадки по тематике: вряд ли в сообществе «Вязание крючком» разумно публиковать рекламу канала про спортивное питание. Подумайте, какие интересы характерны для представителей целевой аудитории вашего канала, и на основе этого отберите подходящие по теме площадки. Дополнительно можно задействовать фильтр по региону. Например, канал про интересные события в Воронеже лучше не рекламировать на площадках, где 90% подписчиков — жители Петербурга и Москвы. Еще один полезный фильтр площадок — процент мужчин и женщин среди подписчиков. Самый простой пример: если вы рекламируете бьюти-блог, следует отбирать сообщества, в которых больше женщин, чем мужчин.

        После того как вы отобрали по разным критериям площадки, их следует внимательно изучить. Найдите такие из них, на которых оптимальное соотношение стоимости публикации и охвата рекламного объявления, после чего перейдите по ссылке в эти площадки и просмотрите их своими глазами. На что следует смотреть в первую очередь?

        1. Активность подписчиков. Самое главное, на что стоит обратить внимание — это наблюдается ли на площадке какая-то активность пользователей? Ставят ли лайки, пишут ли комментарии, и в достаточном ли количестве? Довольно странно, когда в паблике с несколькими десятками тысяч подписчиков записи собирают меньше 10 лайков, а пользователи совсем не оставляют комментариев. К сожалению, во многих пабликах существенную часть аудитории составляют фейковые или «мертвые» аккаунты (так дешевле наращивать аудиторию). Однако про это вам не скажут владельцы площадки, а стоимость публикации рекламы будет такая же, как и на других площадках со схожим количеством подписчиков. Если вы не будете внимательно изучать каждую площадку, большая часть рекламного бюджета может потратиться неэффективно, без должного результата.

        2. Насколько часто публикуются видеозаписи. Есть площадки, на которых традиционно публикуются текстовые записи, без картинок и, уж тем более, без видео. Такие площадки при продвижении видеороликов не очень эффективно использовать: читатели привыкли к текстовой информации, и многие из них не будут смотреть видео. В то же время есть площадки, на которых публикуются исключительно видеозаписи. Они идеально подходят для публикации ваших видеороликов, однако обязательно, чтобы они соответствовали интересам аудитории. К примеру, если тематика площадки — документальные фильмы про вторую мировую войну, то там нет смысла рекламировать бьюти-блог.

        
          
            Когда начинать «посев» и что «сеять»
          
        

        «Посев» — это репосты видео с Ютуба в различных источниках (пабликах Вконтакте, блогах и сайтах), за деньги или бесплатно. Просматривая опубликованное видео на сторонних ресурсах, люди наращивают число просмотров и в некоторых случаях переходят на канал, ставят лайки и становятся подписчиками.

        Если ваша задача — набор подписчиков, то перед тем, как начинать посев, вам нужно оформить канал (руководствуясь советами из подраздела «Оформление канала»), а также загрузить туда несколько полноценных качественных видеороликов. Это нужно для того, чтобы люди, которые перешли со сторонних источников, могли посмотреть разные видео на вашем канале и сформировать свое мнение — и если им все понравится, то они подпишутся. Если вы начнете «посев» первого же видеоролика на канале, то эффективность этого мероприятия будет недостаточно высокой. В качестве видеоролика для посева вы должны выбрать наиболее качественный и яркий видеоролик, соответствующий концепции вашего канала.

        
          В некоторых случаях, особенно когда вы продвигаете длинное видео, бывает эффективнее сделать короткую подборку самых ярких фрагментов из видеоролика и продвигать именно ее. Рекламную запись нужно сопроводить призывом перейти на канал, чтобы посмотреть полное видео.

        

        После осуществления массовой публикации на различных площадках важно посмотреть, сколько просмотров и подписчиков принесла публикация на каждой из площадок. На основе аналитических данных вычисляются 2 самых главных показателя: цена одного подписчика и цена одного целевого просмотра (в зависимости от того, что для вас важнее) для каждой площадки. Запишите в таблицу (например, в Экселе) все площадки, на которых вы производили публикацию. Укажите, сколько просмотров и подписчиков вам принесла публикация на каждой из них, после чего посчитайте среднюю цену одного подписчика и одного просмотра. Те площадки, которые обеспечили вам просмотры и подписчиков по оптимальной цене стоит особо выделить и сохранить — они пригодятся для вас в дальнейшем. Список дорогих и неэффективных площадок стоит также сохранить, чтобы в будущем не заказывать там публикации.

        К сожалению, обычная публикация видеоролика в разных группах Вконтакте и других социальных сетях не приносит практически никакого результата для развития канала — люди смотрят ролик, но не подписываются на канал, потому что не хотят или не могут переходить из социальной сети на сторонний сайт. То есть, после простой публикации количество подписчиков на вашем канале практически не увеличится. А из-за особенностей взаимодействия социальной сети Вконтакте и Ютуба просмотры будут начисляться с большой задержкой и, возможно, не все.

        Существует несколько способов повысить эффективность публикации. Самый популярный способ основан на хитрости — вместо самого видеоролика к публикуемой в сообщество записи прикрепляется скриншот видеоролика с нарисованной кнопкой Play, а в текстовой части сообщения размещается ссылка на Ютуб с предложением посмотреть видео или подписаться на канал.
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Главным недостатком является то, что многие пользователи настороженно относятся к ссылкам на сторонние сайты и не переходят по ним из социальной сети. Многим пользователям попросту лень переходить по ссылке, поэтому чтобы им действительно захотелось это сделать, должно быть очень интригующее описание и привлекательная картинка видео.

        Хитрость: Можно слегка обмануть интерфейс «Вконтакте» и представить ссылку на видеоролик на Ютубе как ссылку на обычный сайт. В этом случае автоматически подгрузится изображение видеоролика и станет активной ссылкой — при нажатии на него будет осуществляться переход на Ютуб. Для того, чтобы это сделать, можно использовать сервисы сокращения ссылок, например Google URL Shortener. После использования этого инструмента ссылка на видеоролик будет не вида ‘youtube.com/watch?xxx’, а ‘goo.gl/yyy’. Полученную ссылку вида ‘goo.gl/yyy’ нужно прикрепить к посту Вконтакте.
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Теоретически, существует альтернатива — раскручивать в социальной сети не сам канал на Ютубе, а группу канала в этой соцсети. То есть, в публикуемой в сообществе записи с видеороликом должна присутствовать ссылка на группу канала в этой социальной сети с предложением вступить в нее, если видео понравилось. Вступившие в группу зрители точно так же будут смотреть видеоролики и войдут в состав аудитории канала, просто они будут сконцентрированы не на Ютубе, а на другой площадке. Однако, к сожалению, не все просмотры из других социальных сетей засчитываются на Ютубе. Кроме того, могут не засчитываться деньги от показа рекламы по партнерской программе, или такая реклама совсем не будет показываться (в зависимости от конкретных договоренностей между социальной сетью и Ютубом, они постоянно меняются).

        
          Размещая ссылку на видеоролик во внешних источниках, лучше ее вставлять в полном виде, то есть, http://www.youtube.com/watch?xxx, а сокращенную форму (http://youtu.be/xxx) не рекомендуется использовать. Публикуя ссылку на канал, можно добавить в конце текст (?sub_confirmation=1). В этом случае пользователю при переходе на сайт Ютуба будет показано сообщение с предложением подписаться на канал и кнопкой «Ok». Пример такой ссылки: http://www.youtube.com/user/1tv?sub_confirmation=1

        

        
          Как узнать, в каких группах Вконтакте были заказаны рекламные публикации с видеороликом или ссылкой на канал?
        

        Предположим, вы заметили в одном из пабликов рекламный видеоролик или видео известного блогера и вам интересно узнать, сколько денег было вложено в рекламную кампанию и какие площадки были задействованы. Для этого можно воспользоваться поиском по новостям Вконтакте.
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Необходимо указать название видеоролика, а также выбрать тип прикрепления Видеозапись. Если в рекламном посте содержится ссылка, можно указать и ее.

        
          Какие отличительные особенности есть у большинства проплаченных постов?
        

        К сожалению, они редко в точности соответствуют тематике площадки. Например, если вы читаете паблик про хоккей, а там появляется видео про компьютерную игру с танковыми сражениями, то кто-то, скорее всего, за деньги, заказал публикацию этого видео. Проплаченные публикации, в отличие от обычных, почти всегда содержат призыв к действию («подписывайтесь», «покупайте», «успейте» и т. п.), а также ссылку на сайт или группу Вконтакте. Исключение — когда рекламный продукт показан в самом ролике (бутылка Кока-Колы или бритва Джилетт).

        Кроме того, большинство публикаций с видеороликами рекламного характера набирают мало лайков, репостов и комментариев. Рекламный видеоролик с 600 000 просмотров, продвигаемый через массовую публикацию в сообществах Вконтакте, может иметь всего 1—2 комментария на Ютубе, что неестественно.

        
          Из-за недостаточной компетенции заказчиков, больших рекламных бюджетов и сжатых сроков на подготовку рекламной акции, представители рекламных агентств не всегда проводят тщательный отбор площадок для публикации видеоролика, а закупают их скопом. В момент написания этой статьи в социальной сети Вконтакте за 5 дней в более чем 400 пабликах и сообществах появились репосты рекламного ролика Дюрекс со ссылкой на официальный сайт. До этого отшумела довольно успешная рекламная компания с футболистом Халком в главной роли, которая была реализована по той же схеме.
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          Накрутка подписчиков на Youtube
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          Полубогам поклоняются вином и цветами. Настоящие боги требуют крови. Зора Ниэл Хёрстон

        

        Существуют сервисы, которые платят пользователям гонорар за выполнение различных действий в социальных сетях: за то чтобы поставить лайк, вступить в группу, подписаться на канал. Для владельцев каналов на Ютубе такие сайты предоставляют возможность относительно недорого увеличить количество подписчиков. Использование подобных сервисов считается «серым методом» продвижения. То есть, канал вряд ли заблокируют, так как в роли подписчиков выступают реальные люди, а не боты, и данный метод не является «черным». Однако люди становятся подписчиками не по своей воле, а с целью получения выгоды, поэтому данный метод продвижения нельзя назвать «белым».

        Одним из самых известных сервисов является сайт vkmix.com. Некоторые владельцы топовых каналов на Ютубе, которые на словах отрицают использование каких-либо схем накрутки, были замечены как авторы заданий на данном сайте. Главная идея проекта Vkmix — всеобщий обмен. Пользователь ставит лайки, подписывается на каналы, вступает в группы, и за это ему начисляются баллы. Накопив нужное количество баллов, он может их потратить, заказав лайки или подписчиков для своей страницы в социальной сети (Вконтакте, в Инстаграме, на Ютубе или в Твиттере).
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Интерфейс сервиса Vkmix

        
Для тех, кто не хочет накапливать баллы своим трудом, существует возможность покупать их за деньги. К примеру, чтобы получить 500 баллов, нужно потратить 100 рублей, и это количество баллов позволит заказать 125—250 подписчиков для канала на Ютубе. Получается, что 1 подписчик будет стоить от 40 до 80 копеек. Стоимость не является фиксированной: автор задания может выставлять на свое усмотрение гонорар подписчикам, в интервале от 2-х до 4-х голосов. Чем выше гонорар, тем активнее и быстрее люди будут выполнять задание, подписываясь на канал.

        Не стоит питать иллюзий по поводу данного метода продвижения: накрученные подписчики будут лежать мертвым грузом, 99% из них не посмотрят ни одного видео на вашем канале, они не будут ставить лайки и писать комментарии. Единственное, на что они годятся — это создание красивых цифр, которые убедительно действуют на некоторых недалеких рекламодателей. Также вы сможете похвастаться количеством подписчиков перед друзьями, а ваш канал приобретет чуть больший вес при ранжировании на Ютубе.
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          Вирусные видео
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          Потребность необычайного — может быть, самая сильная после сна, голода и любви. Александр Грин

        

        Вирусное видео — это такой видеоролик, которым люди после просмотра активно делятся со своими друзьями и коллегами. После стартового толчка (посева) вирусный контент стремительно распространяется по всему интернету, набирая миллионы просмотров.

        Все начинается с обычных пользователей, но ключевым для вирусного ролика становится момент, когда он попадает к известному человеку со множеством подписчиков или к редакторам крупного сетевого ресурса.

        В США очень много вирусных роликов обрели популярность после того, как ссылку на них опубликовали в Твиттере известные певцы или телеведущие. В нашей стране эта социальная сеть не очень популярна, поэтому вирусные ролики обретают популярность через другие каналы, в основном — через развлекательные сайты и паблики Вконтакте.

        Распространение вирусного ролика происходит волнообразно. Если посмотреть на график просмотров, будут заметны всплески интереса. Они возникают в моменты, когда ролик публикуют в крупных сообществах и на сайтах с высокой посещаемостью.
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Просмотры вирусного видео

        
После того как основная часть людей посмотрела вирусный ролик, на графике просмотров начинается спад. На интернет-жаргоне такой ролик теперь именуется «бояном», то есть не представляет интереса для большинства людей, потому что они его уже посмотрели. Однако всегда есть люди, которые этот ролик не видели и которые случайно тем или иным образом находят его. Они образуют так называемый «длинный хвост» — стабильное количество просмотров на протяжении долгого времени.

        
          
            Эмоциональные триггеры
          
        

        Главной отличительной особенностью вирусных роликов является сильный эмоциональный заряд. Какие эмоциональные триггеры закладываются в вирусные ролики?
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Если проанализировать таблицу, становится понятно, что все вирусные ролики создают эмоции, и чем сильнее эмоция, тем сильнее возникает желание поделиться со знакомыми, и, следовательно, тем больше просмотров может набрать видео. Именно поэтому сильные аварии и жестокие розыгрыши набирают так много просмотров: они вызывают очень сильные эмоции.

        С каждым годом удивить зрителей становится все сложнее, и авторам приходится использовать сразу несколько эмоциональных факторов, например:

        
          
            Юмор + Неожиданность + Адреналин.
          

        

        
          
            Юмор
          
        

        Для большинства вирусных роликов (особенно, рекламных) именно смех является ключевой эмоцией. Довольно интересная теория про юмор описана в блоге у Скотта Адамса, автора всемирно известных комиксов про Дилберта. Во-первых, он разделил людей на 4 типа:

        1) Которые совсем не имеют чувства юмора;

        2) Которых веселят только чьи-то неудачи. Таких людей может рассмешить трюк с падением на банановой кожуре. В то же время они совершенно не воспринимают обычные шутки и выступления юмористов;

        3) Для которых юмор — это нарушение общественного порядка и стандартов поведения. Им смешно, когда герои фильма бегают голыми по оживленной улице;

        4) Которые понимают умные шутки. Им нравится, когда герой находит нестандартное решение проблем.

        Таким образом, автор предлагает использовать все типы юмора, чтобы понравиться каждой из описанных выше категорий. При этом люди из каждой категории поймут только 20% шуток, зато у любого зрителя будет возможность насладиться именно тем, что ему по душе. Во-вторых, Скотт Адамс описал 6 элементов юмора:

        
          
            Симпатия, Забавность, Жестокость, Узнаваемость, Непристойность, Странность
          

        

        Если правильно объединить 2 из этих 6-ти элементов, то получится хорошая основа для шутки. Например, милый хомячок (симпатия), который ненавидит людей и хочет уничтожить мир (жестокость).

        
          
            Контрольный выстрел
          
        

        Во многих вирусных роликах сюжет построен таким образом, чтобы по мере просмотра усиливалось эмоциональное напряжение. То есть каждое последующее происходящее на видео событие (шутка, трюк, неожиданность и т. д.) вызывает более сильные эмоции, чем предыдущее. В конце наступает затишье: когда зритель уже «расслабился» и полагает, что сюжет видеоролика подошел к концу и больше ничего интересного не случится, следует «контрольный выстрел» — происходит ключевое, самое яркое событие.

        
          
            Миф про 50 долларов
          
        

        Существует миф о том, что можно за копейки делать ролики, которые будут разлетаться как горячие пирожки по всему интернету, набирая миллионы просмотров. Однако если правильно посчитать затраты, станет понятно, что это не совсем так. Компания Blendtec, производитель блендеров, стала известна на весь мир благодаря видеороликам «Will it Blend?» (перемелет или нет?) на Ютубе. Их сюжет заключается в том, что человек в очках и белом халате опускает разные предметы в блендер и перемалывает их — от стеклянных шариков до айфона последней модели.
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          youtube.com/user/Blendtec
        

        
Данная история стала идеальным примером вирусной рекламы: после публикации первого видеоролика продажи блендеров выросли на 700%. Сейчас, спустя несколько лет, на канале этой компании 800 тысяч подписчиков, ролики собирают миллионы просмотров, а блендеры Blendtec используются даже в администрации президента США.

        Согласно легенде, маркетинговый бюджет на создание первого видео составлял всего 50 долларов (чтобы приобрести халат, а также инвентарь для перемалывания — садовые грабли, стеклянные шарики, гамбургер и курицу). И эта история успеха стала очень популярной, фигурируя во многих статьях как «50-долларовый стартап».

        Однако журналисты из компании ReelSeo взглянули на ситуацию под другим углом:

        1) У создателя была полностью оборудованная профессиональная видеостудия;

        2) Работа видеооператора по съемке и монтажу стоила денег;

        3) Компьютер и софт для видеомонтажа также стоили денег;

        4) Музыка, играющая на фоне была куплена за деньги;

        5) Чтобы придумать подходящую идею для видеороликов, нужно было совершить умственную работу, которую можно оценить как профессиональный труд;

        6) Сам автор не вкладывался в продвижение видеороликов, поэтому их популярность называет везением, «планеты так сошлись»;

        Безусловно, эти затраты можно считать копеечными по сравнению со стоимостью съемки и продвижения рекламных роликов в традиционном агентстве через традиционные СМИ. Тем не менее производство вирусных роликов требует денег, и это стоит гораздо дороже, чем 50 $.

        Кроме того, с каждым годом конкуренция среди авторов роликов растет, а удивить людей чем-то новым становится сложнее. Если раньше было достаточно снять интересный ролик и выложить в сеть, и он автоматически становился вирусным, то теперь, помимо оригинальной идеи, требуется профессиональный подход и ощутимые затраты на продвижение.
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          Событийный маркетинг
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          Всякая коммерция — это попытка предвидеть будущее. Сэмюэл Батлер

        

        В мире, а также в стране и в вашем городе регулярно происходят интересные события, напрямую или косвенно связанные с тематикой вашего канала. Сделайте видеосюжет об актуальном событии, и у вас появится шанс заполучить много новых просмотров и подписчиков на канале. Это может быть интервью с участниками или посетителями фестиваля, репортаж или отчет о мероприятии, советы, секреты, пародии и многое другое.

        При событийном маркетинге на Ютубе особую роль имеет оптимизация: важно составить правильное название и описание с ключевыми словами. Как минимум, в названии видео должно быть упомянуто название мероприятия.

        Если событие проходит регулярно, то зрительский интерес можно отследить с помощью инструмента Google Тренды (google.com/trends). Информация оттуда поможет подобрать оптимальный момент для публикации видеоролика.
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Интерес жителей США к мероприятию Zombie Walk 

        («парад зомби») начинает возрастать в августе, а в октябре достигает максимальной точки. Красными кружками отмечен оптимальный промежуток времени для публикации видеоролика перед мероприятием. Источник: google.com/trends
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        §9. Работа с комментариями
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          Я хейтер, я ненавижу ваш рэп, Ваш трек, ваш текст, мягкий как паштет. <…> Я хейтер, я ненавижу ваш флоу, Ваш слог, ваш хоп, не важно за что. Oxxxymiron

        

        У людей разные интересы, разные ценности и разные представления о жизни. Чем ярче талант автора, тем сильнее его произведения разделяют людей на два лагеря: поклонников и противников. Вокруг популярных авторов собирается множество критиков и недоброжелателей, которые в многочисленных статьях и комментариях разносят его произведения в пух и прах.

        Когда по всему миру разлетелась новость о том, что блогер №1 на Ютубе PewDiePie заработал за год более 7 миллионов долларов, тысячи людей испытали сильную зависть, переходящую в гнев. По мнению хейтеров, он не заслуживает таких крупных гонораров: многим кажется, что этот блогер только играет в игры, и за это ему платят деньги, хотя на самом деле зрителям видна лишь верхушка айсберга. PewDiePie отснял и смонтировал более двух тысяч видеороликов. Пусть этот труд не такой почетный, как труд врачей или спасателей, однако автора нельзя обвинить в безделии. Неужели публикация роликов про компьютерные игры хуже деятельности финансовых спекулянтов? По крайней мере, из-за летсплейщиков не случаются кризисы.

        Негативные комментарии стали феноменом в интернете, они в большом количестве встречаются под видеороликами всех известных авторов на Ютубе. Тех, кто оставляет такие комментарии, стали называть хейтерами (от английского слова hate — «ненавидеть»). Хейтеры не только пишут негативные комментарии, они могут ставить дизлайки, присылать жалобы в администрацию Ютуба, а также другими способами вставлять палки в колеса автору видео.

        Регулярно публикуя видеоролики, независимо от их качества, вы рано или поздно получите негативные комментарии, и, скорее всего, у вас появятся хейтеры. Не стоит огорчаться, наоборот — это подтверждает, что ваш канал отличается от других, становится популярнее, и люди смотрят его. Негативную критику нужно изучать, разделяя комментарии на 2 типа: конструктивные и неконструктивные.
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          Конструктивная критика
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          А что подумал Кролик, никто не узнал. Потому что он был очень воспитанный. Алан Милн, Борис Заходер. Винни Пух и Все-Все-Все

        

        Конструктивная критика позволяет вам увидеть свои недостатки. Такая критика дает подсказку, как можно повысить качество видеороликов, получая результат в виде прироста аудитории подписчиков.

        Если критика обоснована, то следует поблагодарить комментатора и дать ответ, что вы постараетесь исправить проблему в ближайшем будущем. За примерами конструктивных комментариев далеко ходить не нужно:

        
          
            «Невозможно смотреть. Камера трясется». 
          

          
            «Почему звук как из консервной банки?». 
          

          
            «Ждал этого видео три месяца, но тема совсем не раскрыта. Дизлайк».
          

        

        Бывают конструктивные комментарии, которые исходят от людей, не относящихся к вашей целевой аудитории. Например, ваш канал предназначен для женщин, а негативный комментарий оставлен мужчиной. В этом случае следует поблагодарить комментатора за его мнение (если критика обоснованная), но намекнуть, что видеоролик был предназначен для женщин.
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          Неконструктивная критика

        

        [image: after_title]


          «Как первый блин, вышел „комом“». Критики газеты «Новое время» про фортепианный концерт №1 П. А. Чайковского

        

        Подобная критика не имеет какой-то ценности, она основана на личной неприязни к автору и его творчеству. Также это может быть реакция на что-то новое и непривычное зрителям. Вы наверняка встречали похожие комментарии:

        
          
            «Ставь лайк, если тоже хочешь, чтобы видео забанили» / «Заводы стоят, а вы никому ненужные обзоры делаете» / «Глупее видео я еще не встречал».
          

        

        Возможно, вам будет не так обидно читать подобные комментарии, если вы узнаете, кто на самом деле скрывается за ник-неймом хейтера. Большинство необоснованных негативных комментариев оставляют школьники младших классов. Множественные грамматические ошибки намекают на низкий уровень образования и неразвитый интеллект. Интернет представляет собой полный срез общества, и там точно так же, как и на улицах города, встречаются и адекватные, и невменяемые люди. Кроме того, негативные комментарии могут оставить ваши конкуренты, авторы видео по подобной тематике, которые завидуют или просто с чем-то не согласны. Иногда происходят целые войны в комментариях, когда подписчики одних каналов собирают большие армии и направляются ставить дизлайки и оставлять негативные комментарии на другие каналы.

        Если критика неконструктивная, на комментарий можно не отвечать. Своим ответом вы лишь подзадорите автора, подольете масла в огонь и направите внимание зрителей на этот комментарий — возможно, автор именно этого и добивается. Зачем тратить свое время на переубеждение какого-то незнакомого вам человека? А что если комментатор страдает психозом и маниями? Есть ли смысл спорить с таким человеком?

        На Ютубе существует система ранжирования комментариев, благодаря которой наиболее полезные и интересные комментарии показываются выше, а необоснованные и никому не интересные комментарии становятся практически незаметны.

        Примечательно, что ролик с оригинальной идеей на малоизвестном канале может быть воспринят зрителями «в штыки», в то время как на канале с миллионами подписчиков те же самые зрители оценят этот ролик позитивно.

        Свежим трендом на Ютубе стали «фуры с дизлайками», когда зрители объединяются и переходят на канал определенного автора, чтобы ставить дизлайки. Как правило, такие действия не основаны на сильной ненависти и больше всего напоминают игру, подзадоренную мелким хулиганством. Скорее всего, это временное явление и скоро люди найдут другую забаву.
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          Ты что, продался?
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Когда ваш канал станет достаточно популярным, к вам начнут поступать запросы и предложения о публикации рекламы. Вполне вероятно, что некоторые из них покажутся вам интересными, и вы опубликуете рекламу на канале. Как только подписчики заметят появление рекламы на канале, некоторые из них станут негодовать. Появятся дизлайки, негативные комментарии. Часть людей в знак протеста даже отменят подписку на канал (хотя некоторые чуть позже подпишутся снова или продолжат в будущем смотреть видеоролики, но без подписки). Общая суть негативных комментариев сводится к следующему:

        
          
            «Наш любимый видеоблогер продался крупной корпорации. Дизлайк и отписка».
          

        

        Людей настигает разочарование. В их представлении они были верными подписчиками и смотрели каждое видео (очень сложная работа!), а любимый автор продался и вместо благодарности теперь хочет на них зарабатывать деньги. Многие комментирующие в глубине души полагают, что видеоблогер что-то им должен. Что миссия автора видео — нигде не работая и не получая ни копейки, каждый день снимать и публиковать видеоролики высочайшего качества. Однако как только появляется задержка в публикации, пишут:

        
          «Где новое видео? Идеи закончились?».

        

        Если падает качество видео, люди негодуют, что автор начал халтурить и что раньше было лучше. А когда появляется какой-либо намек на получение дохода, канал захлестывает волна комментариев о том, что автор видео продался.

        Для многих авторов доходы с рекламы являются единственным источником денег на существование. Создание качественных профессиональных роликов, а именно такие сейчас больше всего востребованы, требует очень много времени, и совмещать такое хобби с работой очень сложно. Поэтому почти всех блогеров можно назвать в той или иной степени продажными.

        Более того, когда в клипах звезд шоу-бизнеса появляется реклама дорогих смартфонов, украшений или наушников, то люди весьма спокойно к этому относятся. Однако когда эти же самые наушники рекламируют видеоблогеры, на них обрушивается шквал негативных комментариев о мелочности и продажности.

        Одно из объяснений этого факта заключается в том, что звезды кажутся людям недосягаемыми, живущими по своим особенным законам, а блогеры в понимании людей являются обычными людьми, и зрители на них проецируют свои собственные представления о жизни.

        Наиболее правильным подходом может быть следующий: публиковать рекламу на канале можно и нужно, но следует тщательно выбирать рекламодателей. Желательно (хотя не обязательно), чтобы тематика рекламируемых товаров и услуг перекликалась с тематикой канала. Постарайтесь не рекламировать финансовые пирамиды, сомнительные БАДы и некачественные вещи — это очень сильно портит авторитет канала и негативно влияет на лояльность подписчиков. Есть много примеров, когда тысячи людей демонстративно отписывались от любимого канала после того, как там появлялась подобная реклама.

        Ограничивайте количество рекламы и не публикуйте все подряд, иначе назойливая реклама может вызвать желание отписаться от вашего канала у некоторых зрителей.

        Впервые начиная публиковать рекламу на канале, вежливо объясните вашим подписчикам, почему вы делаете это. Вы можете сделать акцент на том, что благодаря полученным гонорарам вы сможете обновить оборудование и повысить качество видеороликов.
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        §10. Общие советы по съемке видеороликов
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        Вы не снимаете видеоролик, вы создаете его. Народная мудрость
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          Образ ведущего
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          Постарайтесь, чтобы ведущий не надевал одежду следующих расцветок:
        

        • В мелкую клеточку, полоски или горошек. Мелкие детали одежды могут неприятно рябить в кадре.

        • Схожего с фоном цвета (в том числе предметы одежды и аксессуары цветов хромакея). В данном случае ведущий просто сольется с фоном. А если используется хромакей — то часть тела после обработке на компьютере может оказаться прозрачной.

        В общем и целом ведущий должен выглядеть опрятно. Одежда должна быть дополнением к его образу. Если на нем надет какой-то смешной костюм или футболка с забавной надписью, такая одежда не должна быть смешнее его самого. Стильные аксессуары, такие как очки с черными оправами или большие наручные часы, должны скромно дополнять образ, но не приковывать к себе внимание зрителя на протяжении всего видеоролика. Кроме того, лучше избегать некомфортных предметов одежды. При съемке отдельных жанров видеороликов возникают дополнительные требования к внешнему виду ведущих. Например, самое ужасное, что может быть при съемке видеообзоров гаджетов и косметики — это неопрятные руки ведущего, показанные крупным планом. Сломанные ногти, грязь под ногтями, заусенцы на коже — все это очень хорошо заметно в любительских видеообзорах и это вызывает отвращение. Постарайтесь, чтобы руки и пальцы ведущего обзора выглядели чистыми и ухоженными.
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          Если у тебя не получается сделать изображение более значимым чем то что ты видишь перед собой — не стоит нажимать кнопку. Рут Бернхард

        

        Существует много разных вариантов расположения объектов в кадре, все зависит от ваших творческих замыслов. Давайте рассмотрим ключевые моменты.

        1) Перед тем как приступить к видеосъемке, постарайтесь найти место, где будет какой-то интересный фон, а при съемке в студии намеренно разместите какие-то интересные объекты на заднем плане. Некоторые зрители любят разглядывать мелкие детали, они им необходимы.

        2) Приступая к видеосъемке, не забудьте выставить баланс белого в настройках камеры. Суть этой настройки заключается в том, что при разном освещении белый лист бумаги может выглядеть по-разному, например белым, розовым или фиолетовым. И все остальные объекты в кадре заливаются неприятным красным или синим оттенком. Правильно выставив баланс белого, вы добьетесь наиболее правильного представления цветов в кадре2.
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Слева — неправильно выставленный баланс белого. Изображение наполнено синими неестественными цветами

        
3) При съемке видеоролика с ведущим камеру принято располагать на уровне глаз, это наиболее естественный ракурс, как при живом общении.
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4) Во время видеосъемки можно чередовать планы (общий, средний, крупный). Но следует аккуратно использовать этот прием: крупный план применяется, когда нужно передать какую-то тонкую эмоцию, а общий план — когда важно показать окружение. Смена планов не должна быть слишком частой.

        5) Если вы используете штатный универсальный объектив, оптимальное расстояние между камерой и ведущим составляет 1—2 метра. Наилучшее качество съемки людей таким объективом достигается, если установить приближение в минимальное значение (максимальный угол), а затем слегка приблизить.

        6) При съемке средним планом в кадре должно быть достаточно свободного пространства. Это нужно, чтобы во время телодвижений и жестикуляции руки не попадали за пределы видимой области кадра.
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7) Чтобы разнообразить видеоряд, можно снимать ведущего с разных ракурсов. Например, сначала немного слева, затем немного справа. Это создаст в воображении зрителя трехмерную картинку. Когда изображение показывают только с одного ракурса, общее восприятие кажется плоским.
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          Как настроиться на резкость
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          Нет ничего хуже, чем четкие изображения нечеткой концепции. Энсел Адамс

        

        При съемке видеоблога с помощью цифрового фотоаппарата у новичков могут возникнуть проблемы с настройкой на резкость. Если вы будете использовать фотоаппарат в режиме автоматической фокусировки, то есть риск, что во время видеосъемки вы выйдете из зоны резкости, и объектив сфокусируется на стену или какой-то предмет. Кроме того, во время ваших движений объектив может перенастраиваться, создавая неприятную размытость на изображении.

        Опытные видеоблогеры почти всегда используют режим ручной фокусировки. В этом случае необходимо заранее перед видеосъемкой настроить объектив на резкость, после чего не покидать пределы зоны резкости. Границы зоны резкости зависят от расстояния и от параметров объектива в связке с фотоаппаратом. Чем меньше значение диафрагмы, тем уже границы зоны резкости. Говоря простыми словами, диафрагма — это отверстие в объективе вашего фотоаппарата, через которое проходит свет. Диаметр отверстия можно изменять, и это влияет на изображение в кадре.

        Постарайтесь выставлять значение диафрагмы не меньше f/2.8 (лучше — больше: f/3.2, f/3.5, f/4 и т. д. — но чтобы при этом была достаточно светлая картинка), иначе может оказаться, что вас нос будет в зоне резкости, а уши будут находиться вне зоны резкости и размыты. В интернете есть калькуляторы, которые позволяют ввести параметры объектива и диафрагмы, и которые выводят значение зоны резкости. Такой калькулятор, к примеру, вы можете найти по адресу: dofmaster.com/dofjs.html. В AppStore и Google Market есть множество бесплатных приложений, которые помогают, предварительно выбрав модель камеры и объектива, рассчитать глубину резкости. Ниже представлены значения глубины зоны резкости для фотоаппарата с кроп-фактором 1,6 и объективом 35 миллиметров на расстоянии 1,5 м от камеры:
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Зависимость глубины резкости изображаемого пространства от значения диафрагмы

        
На графике видно, что при значении диафрагмы f/2.8 глубина резкости изображаемого пространства составляет всего 19 см. Это значит, что ваша голова (в том числе кончики ушей) будет в фокусе, а все остальное, например все что находится позади вас, будет в той или иной степени размыто. Ближняя точка зоны резкости будет находиться на расстоянии 1,41 м от камеры, а дальняя — 1,6 м. При съемке за пределами студии, например при съемке репортажей, на фотоаппарате с кроп-фактором 1,6 и объективом 50 мм лучше всего не выставлять значение диафрагмы меньше f/4.

        Выбрав подходящее значение диафрагмы, определите расстояние. Оптимальное расстояние до камеры при съемке видеоблога составляет 1—2 м. Выберите наилучшую дистанцию и сделайте отметку на полу: можно сделать крест полосками скотча или приклеить небольшой кружок из бумаги, или же просто что-то положить. Затем встаньте на эту отметку и настройте объектив на резкость.

        Настроившись однажды на резкость, в дальнейшем вы сможете вставать на сделанную на полу метку, и вам не придется настраиваться на резкость повторно (если вы не собьете фокусировку и не будете включать режим автофокуса).

        
          Оптимальный порядок настройки фотоаппарата для съемки видеоблога следующий:
        

        1) Переключите фотоаппарат в ручной режим, отключите автофокусировку объектива;

        2) Установите фотоаппарат на штатив или другую надежную опору;

        3) Настройте объектив на резкость и отметьте точку на полу, где вам (как ведущему) нужно будет стоять;

        4) С помощью калькулятора DOF (ГРИП), указав параметры камеры и объектива, а также расстояние, определите оптимальное значение диафрагмы, чтобы зона резкости была не менее 40—50 см (в идеале — 1 м и более);

        5) Включите основной свет. Если при съемке видео вы планируете использовать дополнительные источники света, также включите их;

        6) Установите в настройках камеры минимальное значение ISO, при котором изображение будет достаточно светлым, но не пересвеченным.
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          Принцип эмоционального контраста
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          В истинных художественных произведениях я под содержанием разумею не нравоучение, наставление или вывод, а производимое ими впечатление. Афанасий Фет

        

        Основным приемом для создания эмоций в кинематографе является контраст. Сюжет многих голливудских фильмов строится по следующему принципу: сначала главному герою очень хорошо, затем у него происходят неприятности, и он ощущает себя очень плохо, затем он решает проблемы, и ему снова хорошо. Чем сильнее будет переход от негатива к позитиву, тем лучше.

        К примеру, герой фильма лишается работы. Для создания сильных зрительских эмоций этого недостаточно. Лучше, когда он лишается работы, от него уходит жена, у него забирают дом, и он остается жить на улице, а любимая дочь говорит, что он всегда был плохим отцом. Чтобы еще добавить контраста, сцены счастливой семейной жизни показывают в теплую солнечную погоду, а когда человек попадает на улицу, там темно, холодно и льет дождь. Чтобы растрогать зрительские сердца, на фоне включают грустную музыку.

        Герой фильма какое-то время живет «на дне», затем находит выход из ситуации, постепенно выкарабкивается из ямы и достигает успеха. На этом фильм заканчивается. Опытные сценаристы знают сотни способов как растянуть эту простую историю на 2,5 часа и сделать ее очередным лидером по кассовым сборам.

        В реальной жизни самые страшные неприятности часто случаются в ясный солнечный день. Но кино — это фабрика эмоций, поэтому там особые правила. Принцип контраста используется во всех видах искусства, в том числе в литературе, живописи и музыке. Возьмите этот принцип к себе на вооружение, и сюжеты ваших видеороликов станут гораздо интереснее.
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          Какой должна быть творческая студия
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Для продуктивного процесса очень важна атмосфера, в которой вы трудитесь — придумываете идеи и занимаетесь созданием видео. Если вы работаете дома, постарайтесь настроить ваших родных и близких, чтобы они не заходили в вашу комнату и не отвлекали вас во время рабочего процесса. Возможно, они не сразу воспримут всерьез ваше занятие и поначалу могут отвлекать вас по пустякам: задавать вопросы или давать поручения. В то время как для достижения качественного результата бывает важно погрузиться в дело «с головой». Иногда самое сложное — начать делать дело, а когда вас отвлекают, приходится переключаться на что-то другое, после чего начинать снова. Поэтому желательно установить правило: если дверь в вашу комнату или кабинет закрыта — значит, вы заняты, и лучше туда не заходить. Идеальное рабочее помещение должно соответствовать следующим принципам:

        • Эргономика. Вам нужен удобный стул и стол, чтобы ничего не шаталось и не скрипело, иначе вы будете отвлекаться по мелочам. Нужна удобная эргономичная мышь и клавиатура, ведь компьютер — один из основных рабочих инструментов создателя видео (после головы и камеры). При выборе мыши и клавиатуры есть смысл внимательно почитать обзоры и потратить на пару тысяч рублей больше в пользу более подходящей модели. Иначе после долгой продуктивной работы за компьютером у вас может возникнуть боль в запястьях или даже туннельный синдром.

        
          Многие пользователи хвалят клавиатуры фирмы Microsoft за хорошую эргономику. А идеалом среди мышей по своей форме для многих являются мыши Microsoft Explorer 1.0 и 3.0, которые сейчас, к сожалению, не выпускаются. Однако фирмы Razor, SteelSeries и CoolerMaster производят несколько моделей геймерских мышей, которые в точности соответствуют по своей форме перечисленным выше эталонам. При выборе мыши следует изучить типы хвата («коготь», «пальцами» и «ладонью») и определить, какой у вас. Некоторые мыши рассчитаны для использование только определенным хватом, а некоторые универсальные и годятся для любого хвата. При видеомонтаже и работе в графических редакторах чаще всего используется хват «пальцами», но можно использовать и другие.

        

        • Доска для маркера или блокнот. Повесьте на стену доску для маркера — туда можно записывать ключевые идеи и цели, это увеличит вашу продуктивность. Кроме того, на столе под рукой всегда должна быть пачка бумаги или блокнот, а также ручка или карандаш, чтобы что-то записать.

        • Свежий воздух. Во время работы вы активно потребляете кислород, и со временем в замкнутом пространстве его количество снижается. Регулярно проветривайте рабочее помещение, и ваш мозг гарантированно будет работать лучше.

        • Вдохновляющая атмосфера. Правильная атмосфера — это еще один секрет успеха талантливых авторов. Сама фраза «творческий беспорядок» не появилась на пустом месте — у многих творческих людей, действительно, царит хаос в рабочем помещении. Однако для них такой бардак — привычная среда обитания, которая иногда помогает им вытаскивать из своей головы интересные идеи. Гораздо сложнее придумать что-то оригинальное в пустой комнате, без мебели и разных интересных предметов. Многие профессионалы в сфере графического дизайна и видео развешивают в своих кабинетах множество редких табличек и постеров — это создает правильную атмосферу, при которой приходят новые идеи.
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          Пара слов о безопасности
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          Не там вор крадет, где много, а там, где лежит плохо. Пословица

        

        Независимо от того, какие вы снимаете видеоролики, всегда существует риск кражи оборудования. В крупных городах ходят организованные группы, которые выслеживают туристов с дорогой фото- и видеотехникой, и очень быстро и умело воруют ее.

        Например, если камера висит на шее, один человек может толкнуть вас сзади, вы обернетесь, а в это время кто-то спереди ловким движением снимет камеру с вашей шеи и убежит. Наиболее простую добычу представляет рюкзак на спине: его можно быстро расстегнуть и вынуть камеру или ноутбук, а когда вы заметите, будет слишком поздно. Такая угроза существует и на улице, и в общественном транспорте. В метро, например, жулики могут создать толкучку или потасовку, и вы не успеете сообразить, что к чему, а в этот момент у вас из рюкзака вынут все самое ценное.

        Для защиты от кражи из рюкзака существуют специальные цепочки, которые крепятся с одной стороны к вашей камере, а с другой — ко дну рюкзака. Есть также специальные рюкзаки, которые закрываются изнутри и которые возможно открыть только когда вы его сняли со спины3.

        Главный принцип заключается в том, чтобы как можно меньше привлекать внимание. Не стоит лишний раз демонстрировать камеру и огромные объективы, не стоит надевать различные бленды без особой необходимости. Опытные фотографы, наоборот, заклеивают или закрашивают черным маркером надписи Canon, Nikon, Pro и другие яркие рекламные надписи на фототехнике и ремнях, а также носят неприметные серые сумки без логотипов, по которым не скажешь, что в них спрятана ценная фотоаппаратура.

        Идеальными в этом плане выглядят компактные беззеркальные фотоаппараты, например Panasonic серии GH: при своих выдающихся характеристиках и высокой цене они имеют небольшие размеры и выглядят как дешевые любительские «мыльницы», поэтому мало интересны не обладающим большими познаниями в фототехнике воришкам.

        При съемках на улице не пытайтесь без особой надобности создавать видимость профессионалов кино: любая профессиональная техника, такая, как софиты, отражатели или микрофоны на штативах, привлекает слишком много внимания — все это нужно охранять, и у профессионалов для этого на съемочной площадке есть специально обученные люди, а у вас — вряд ли. В интернете на различных сайтах и форумах можно найти сотни историй о том, как у кого-то украли камеру. Их пишут, как правило, сами пострадавшие. В конце каждой истории люди делятся советами, как можно было бы избежать столь неприятного инцидента.
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          Как взламывают почтовые ящики знаменитостей
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            Информация в данной главе предоставлена исключительно в образовательных целях, чтобы побудить читателей более ответственно относиться к своим персональным данным и рассказать про примитивные методы безопасности в интернете. Авторы призывают читателей не совершать противоправные действия.
          

        

        Многие известные люди пострадали из-за того, что они не соблюдали элементарных правил сетевой безопасности. Например, один из топовых видеоблогеров задал в настройках почтового ящика вопрос для восстановления пароля: «Кличка вашего первого домашнего питомца». А потом в одном из выпусков своего видеоблога ему задали вопрос про домашних животных, и он, сам того не понимая, дал подсказку: «Моей первой собакой была овчарка Зойка. Я очень переживал, когда она умерла». (Данный пример был опубликован деаноном в разоблачительном ролике на Ютубе).

        Не стоит задавать простые вопросы для восстановления пароля, такие как: «отчество вашей матери», «кличка вашего первого питомца», «марка вашей первой машины», «ваше любимое блюдо» и т. д. — ответ в большинстве случаев можно найти простым подбором вариантов.

        Часто злоумышленники используют методы социальной инженерии. Например, ответ на секретный вопрос от вашего почтового ящика могут хитрыми путями узнать у ваших знакомых и родственников. Поэтому желательно устанавливать такие вопросы, ответы на которые знаете только вы лично.

        Еще одним слабым звеном является привязка аккаунтов различных социальных сетей к номеру мобильного телефона. Если вы потеряете ваш телефон или его украдут, то злоумышленник или новый владелец сможет получить доступ ко многим вашим аккаунтам. Поэтому желательно завести специальную сим-карту, которая будет лежать у вас дома и на которую будут зарегистрированы основные аккаунты. Если вы ведете несколько серьезных проектов, то лучше для дополнительной безопасности зарегистрировать их на разные номера телефонов и разные ящики электронной почты. Но не забывайте, что операторы блокируют сим-карты так называемых «неактивных абонентов», которые не совершают звонков и не пополняют баланс в течение нескольких месяцев подряд.

        Самой актуальной в данный момент проблемой является возможность восстановления сим-карты по доверенности. К сожалению, с этим очень трудно бороться. Злоумышленники составляют поддельную рукописную доверенность, в которой действующий владелец номера якобы просит выдать злоумышленнику дубликат сим-карты в связи с утерей оригинала. Проверить, чья подпись стоит на доверенности, очень затруднительно, к тому же, иногда сотрудники сотовых компаний входят в сговор со злоумышленниками.

        В интернете есть базы номеров телефонов, которые позволяют по имени и фамилии узнать телефон пользователя. Чтобы проверить правильность номера, злоумышленники могут ввести адрес вашей почты Вконтакте и инициировать восстановление пароля. На одном из этапов будет запрошен номер телефона, после чего будет показано имя и фамилия человека, к аккаунту которого привязан указанный телефон. Это еще один аргумент завести отдельную сим-карту исключительно для привязки разных аккаунтов: даже если кто-то узнает номер телефона, к которому привязан один из ваших аккаунтов, вы им не пользуетесь в обычной жизни, и вы ничего не потеряете, если телефон будет обнародован.

        Внимательно изучайте ссылки во входящих сообщениях и присылаемые по электронной почте файлы: там могут быть трояны. Вам также могут прислать ссылку на подставной сайт, в адресе которого изменена одна буква (это называется фишингом).

        Например, злоумышленники могут прислать письмо о том, что ваш аккаунт на Ютубе заблокирован из-за нарушения авторских прав. И внизу будет надпись: для восстановления доступа к аккаунту перейдите по ссылке.

        Внешне ссылка может выглядеть надежно. К примеру, youtu.be/account. Но настоящий адрес, куда приведет нажатие по этой ссылке будет: youtv.be/account. Заметно? Изменена одна буква в названии сайта. И вы попадете не на сайт Ютуба, а на сайт злоумышленников, на котором у вас украдут логин и пароль от аккаунта. Чтобы проверить ссылку, нужно навести на нее курсор, и внизу окна браузера отобразится точный адрес, куда она ведет. Внимательно прочитайте адрес по буквам, и если у вас есть какие-то сомнения, ни в коем случае не переходите по ссылке.

        Дополнительной (но не абсолютной) защитой почтового ящика служит двухфакторная авторизация. После подключения этого сервиса, чтобы зайти в вашу почту, будет недостаточно ввести логин пароль. На Яндекс. Почте, к примеру, для входа в аккаунт потребуется запустить специальное приложение на вашем мобильном телефоне, ввести там четырехзначный пин-код и сканировать отпечаток пальца (или QR-код). А на Mail.ru и Gmail для входа в почту вам каждый раз по СМС будет отправляться одноразовый пароль, который нужно вводить после ввода основного пароля.

      [image: chapter_end]


      
[image: before_title]

        §11. Ложка дегтя
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          Вы думаете, все так просто? Да, все просто. Но совсем не так… Альберт Эйнштейн

        

        Если бы каждый мог без особого труда обрести популярность на Ютубе и зарабатывать миллионы, то все люди бы побросали свои скучные малооплачиваемые работы и занялись съемкой видеороликов. В действительности же, перед тем как вы заработаете первый доллар на Ютубе, вам придется изучить множество особенностей этого дела и хорошо потрудиться.
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Почти все «низко висящие яблоки» на Ютубе уже сорваны. Несколько лет назад было достаточно просто снимать видеоролики довольно низкого качества, и они могли набирать сотни тысяч или даже миллионы просмотров.

        Первое видео было загружено на Ютуб 23 апреля 2005 года, и называется «Я в зоопарке» (Me at the zoo). Оно длится всего 18 секунд, его загрузил создатель Ютуба Джавед Карим. К настоящему времени этот видеоролик набрал более 30 млн просмотров, а на канал, на котором кроме этого видео ничего не опубликовано, подписано 132 000 человек. Почти все пионеры Ютуба, если не забросили свое увлечение, приобрели мировую известность и заработали много денег на своих каналах.
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Первое видео на Ютубе

        
В настоящее время каждую секунду на Ютуб загружается огромное количество видеороликов, и многие из них за месяц не набирают даже 10 просмотров. С некоторых аккаунтов загружаются сотни видеороликов за день (бывает, даже тысячи — но такие аккаунты отслеживаются, и их оперативно блокируют).

        Даже если вы будете снимать качественный контент, далеко не факт, что ваш канал быстро станет популярным: многие известные вам видеоблогеры получили свои первые доллары спустя несколько лет кропотливого труда. Предположим, что на канал будут подписываться 1000 человек в день — это очень хороший показатель, о котором многие владельцы каналов могут только мечтать. Тогда через год наберется 365 тысяч человек и только через три года будет достигнута отметка в 1 миллион подписчиков.
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          5 причин, которые помешают достичь цели
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          Успех должен измеряться не столько положением, которого человек достиг в своей жизни, сколько теми препятствиями, которые ему пришлось преодолеть на пути к успеху. Букер Т. Вашингтон

        

        Умение преодолеть все невзгоды на пути к цели — ключевое отличие победителей от неудачников. Наступить на все возможные грабли, разбиться в лепешку, но достичь цели — вот психология настоящих чемпионов. Любой опытный бизнесмен знает, что в большинстве случаев первые несколько лет новый бизнес не приносит прибыли, лишь создает проблемы, и только потом «выстреливает». Развитие канала на Ютубе во многом похоже на ведение классического бизнеса: перед тем, как придет успех, вам придется усердно и систематически трудиться, терпеть неудачи и учиться на ошибках. Можно сказать, что первые полгода или год вы работаете на канал, а потом канал начинает работать на вас. К сожалению, многие из тех, кто решил заняться съемкой роликов для Ютуба, забрасывают это занятие в течение первых нескольких месяцев, в то время как ощутимые результаты появляются спустя минимум полгода или год упорного труда. Рассмотрим 5 наиболее весомых причин, из-за которых начинающие авторы быстро разочаровываются в своем занятии, не достигнув желаемых результатов:

        
          
            1. Неверие
          
        

        Пока вы не поверите искренне в успех своего проекта, вы будете трудиться вполсилы. Себя не обманешь: если где-то в глубине души таится опасение, что вы делаете бесполезную работу, то ваше подсознание будет всячески сопротивляться. Испытывая неверие в собственный проект, вы будете как капитан корабля, который не знает, куда плыть. Ваша команда — напарники, с которыми вы развиваете проект, почуяв ваши сомнения, явно или косвенно перестанут поддерживать вас, и это приведет к провалу.

        Если у вас в глубине души есть ощущение, что вы не достигните желаемого успеха, значит, на это есть какие-то основания. Задумайтесь, в чем причина? Может, у вас мало опыта и стоит более детально изучить вопрос, пообщаться с другими авторами, посмотреть обучающие видеоролики? Возможно, плохо проработана концепция канала или слабый сюжет у видеоролика? Или нужен другой ведущий? Или требуется раздобыть больше денег, чтобы увеличить бюджет на продвижение?

        
          
            2. Лень
          
        

        Самая большая неудача, которую можно допустить при съемке роликов — это так и не приступить к процессу. Главное — начать, а дальше будет проще. Даже если у вас что-то не получится, вы все равно получите опыт, который пригодится в дальнейшем. Говорят, первый блин выходит комом. Получив первоначальный опыт, вы сможете достигнуть более предсказуемого и более выдающегося результата в следующий раз. Считается, что лень — это когда человек ничего не делает. Однако физически и психически здоровый человек не может сидеть без дела. Даже на отдыхе люди постоянно что-то делают: ловят рыбу, жарят мясо, ходят по горам. Кто-то вяжет носки, это колоссальный труд, но занятие воспринимается ими как отдых. Попробуйте лечь на диван, отключить все гаджеты, убрать в сторону книги и пролежать так целый день: у здорового человека это сделать не получится. Потому что энергия будет литься через край. А если вы можете спокойно пролежать много часов в одиночестве, ничего не делая, скорее всего, у вас большая нехватка энергии: вы либо не здоровы, либо очень сильно устали, и вам нужно, как минимум, хорошо выспаться, а лучше — поехать в отпуск.

        Бывает, что у человека достаточно энергии, но он направляет ее в неправильное русло: смотрит сериалы, сидит в социальных сетях и играет в компьютерные игры. Эти занятия отнимают много времени, и чтобы достичь успеха в развитии канала на Ютубе, нужно уметь от них отказаться.
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Когда человек вместо того, чтобы делать важное дело, переключается на какие-то другие занятия, такое явление называется «прокрастинация». Часто это происходит, когда поставлена очень сложная задача — и мозг пытается отлынивать от работы, переключаясь на более простые задачи. О том, как бороться с прокрастинацией, написаны тысячи статей, и, к сожалению, универсальной методики не существует. Но это не значит, что с ней нельзя бороться — просто нужно подобрать подходящий для вас метод.

        
          
            3. Халтура
          
        

        На любом этапе создания видеоролика, в момент написания сценария, во время съемки или при монтаже можно допустить опасную ошибку, мысленно сказать: «Ладно, и так сойдет». Однако зрители Ютуба уже очень сильно привыкли к качественному контенту и не терпят наплевательского отношения авторов к работе. Настоящие мастера своего дела несколько раз переписывают сценарий и переснимают десятки дублей. Чтобы достигнуть выдающегося результата, вам всегда следует стремиться к совершенству и часто использовать самокритику. Представьте, что вы — обычный зритель, и посмотрите созданный вами ролик, после чего дайте честный ответ. Достаточно ли он интересен? Нет ли там плоских шуток? Устраивает ли вас, как зрителя, качество изображения и звука? Достаточно ли хорош ведущий? Если на один из вопросов вы мысленно ответили «нет» или у вас закрались сомнения, значит, следует что-то переделать. Многие посетители Ютуба гораздо более требовательны, чем это может показаться на первый взгляд.

        Понимание того, что нужно зрителям, приходит с опытом. Это можно увидеть на примере стендап-комиков: когда у юмориста новая программа, он не знает, какие шутки понравятся зрителям, а какие нет. Поэтому он проверяет их сначала в небольших залах, а затем, если они успешные, то вставляет их в программу выступлений для большой аудитории. Шутки, которые не пользуются успехом у зрителей, убираются из программы.

        После нескольких лет выступлений у стендап комиков накапливается много опыта, и они отлично чувствуют предпочтения разных людей. Кстати, в США по этой причине часто именно стендап комиков приглашают писать сценарии для комедийных сериалов.

        
          
            4. Завышенные ожидания
          
        

        Вы загрузили ролик, а за час его посмотрело всего 10 человек. Прошел месяц, а у вас всего 100 подписчиков. Прошел год, а у вас меньше 100 000 подписчиков. Цифры могут быть любыми — но действительный результат почти всегда будет недотягивать до желаемого.

        Топовые видеоблогеры постоянно сталкиваются с этой проблемой. Авторам популярных каналов хочется, чтобы каждое их творение набирало больше миллиона просмотров на Ютубе, и если вдруг какой-то из роликов не набирает даже половины от желаемой цифры — это повод для плохого настроения или беспокойства. Если у вас не будет неоправданно высоких надежд и ожиданий, то ваши скромные достижения будут радовать вас, а не разочаровывать. И упорно двигаясь «шаг за шагом», вы добьетесь желаемого результата.

        
          
            5. Отсутствие поддержки
          
        

        Скорее всего, большинство ваших знакомых не станут серьезно поддерживать ваши творческие проекты на Ютубе, а ваши родители и родственники, возможно, даже выступят против. Для них ваше занятие будет выглядеть в лучшем случае как странное хобби, в худшем — откровенное безделье и дурачество. Пока вы не продемонстрируете людям чемодан, набитый денежными купюрами или иные весомые атрибуты успеха, окружающие постоянно будут надоедать с вопросами о том, когда же вы возьметесь за учебу или устроитесь на работу. Нужно принять это как факт и спокойно относиться к этому.

        На начальном этапе развития проекта многие ваши друзья будут довольно вяло откликаться на просьбы ставить лайки или делать репосты ваших видеороликов, поэтому не стоит рассчитывать на их серьезную поддержку в самом начале. Однако если проект «выстрелит» и станет известным, те же самые люди начнут активно ставить лайки и делать репосты у себя на странице, пытаясь заодно подчеркнуть свое знакомство с вами.
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Можно перефразировать высказывание известного фотографа Анри Картье Брессона: «Ваши первые 100 видеороликов будут вашими худшими»4. Вы добьетесь успеха, только если не будете останавливаться, а будете продолжать, несмотря ни на что.
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          Обратная сторона славы
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          Мало кто из нас может вынести бремя богатства. Конечно, чужого. Марк Твен

        

        Теперь поговорим о тех, кто преодолел все препятствия и достиг популярности на Ютубе. Кажется, что жизнь владельцев известных каналов состоит из бесконечной череды увлекательных приключений. Фестивали и семинары, раздача автографов поклонникам, вечеринки и совместные проекты со звездами шоу-бизнеса, съемки в рекламе за большие гонорары и разгульная жизнь.

        На самом же деле, большую часть их времени занимает работа, они выкладываются на полную и часто работают по 12—14 часов без выходных. Им приходится все время придумывать и реализовывать новые идеи, чтобы извлечь максимальную выгоду из своего положения, пока они находятся на пике популярности. Многие понимают, что популярность на Ютубе не вечна: спустя несколько лет интерес зрителей ко многим звездам угасает, люди находят для себя новых кумиров. Пристальное внимание миллионов подписчиков оборачивается тем, что известным Ютуберам приходится скрывать свои личные данные, удалять старые фотографии и заводить новые профили в социальных сетях. Из-за недостатка времени и закрытости таких людей, непроизвольно происходит смена окружения, теряется контакт со старыми друзьями, с кем-то навсегда. Когда человек становится знаменитым и перестает посещать встречи со своими друзьями, долгое время не отвечая на сообщения, многие люди думают: «Зазнался» и сильно обижаются на него. Стоит по-настоящему известному человеку включить возможность посторонним присылать личные сообщения, как в их аккаунтах накапливаются тысячи непрочитанных сообщений. Они приходят так часто, что их невозможно успеть прочитать — не то, что ответить.

        С приходом известности, огромное количество прежних знакомых, а также совершенно посторонних людей настойчиво пытаются войти в доверие с целью получения личной выгоды. Почтовые ящики топовых видеоблогеров переполнены письмами различных аферистов и мелких предпринимателей, которые предлагают за копеечное вознаграждение рекламировать сомнительные товары и услуги. Они заваливают знаменитостей предложениями прорекламировать БАДы, финансовые пирамиды, китайский ширпотреб, религиозные секты и тренинги. А если человек отказывает, то некоторые дельцы не стесняются послать его куда подальше в грубой циничной форме.

        Существуют также группы людей, которые охотятся за номерами телефонов знаменитостей, за информацией об их друзьях и родственниках. Их называют Деанонами, а их деятельность называется деаномизацией. Они отличаются от хейтеров тем, что не только ставят дизлайки и оставляют негативные комментарии. Деаноны предпринимают более решительные действия: могут взламывать почтовые ящики, обманным путем получать пароли и входить в доверие к людям из круга общения знаменитостей. После чего они публикуют конфиденциальные данные, в том числе адреса квартир, телефоны и даже номера кредитных карт на всеобщее обозрение. Деаноны могут преследовать звезд, например для них нормальное дело — проследить путь после публичного мероприятия до дома. По дороге они сделают фотографии, чтобы потом обнародовать их в качестве доказательства.

        На Деанонов не действуют общепринятые правила морали. Например, в 2014 году была взломана страница известного пранкера. Злоумышленники поместили на его странице фотографию с черной ленточкой и написали сообщение о том, что он совершил самоубийство. Другой деанон, после получения доступа к почтовому ящику известного блогера, публично обнародовал информацию о смертельной болезни его отца.
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Кто-то из деанонов страдает от психического заболевания. Кем-то движет благая миссия разоблачить ненавистных ему видеоблогеров. Которые, по его мнению, ничего полезного не делают для общества и постоянно врут своим юным подписчикам, создавая неправильные жизненные ориентиры.

        Максим Голополосов, Паша Микус, Саша Спилберг, Рома Желудь и многие другие интернет-знаменитости в той или иной степени подвергались нападкам Деанонов.

        Следует отметить, что иногда Деаноны делают полезную для общества работу. Например, они помогли следователям найти на территории СНГ нескольких преступников, которых разыскивал Интерпол.

        В последнее время участились взломы аккаунтов в Инстаграме популярных видеоблогеров. В некоторых случаях не помогла ни двухфакторная аутентификация, ни сложные пароли. У Марьяны Рожковой аккаунт взламывали несколько раз за день. Точная причина таких взломов пока что не известна, но, скорее всего, это связано с троянской программой, либо с уязвимостью самого сервиса.
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          Рейдеры Youtube
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Ютуб очень уважительно относится к правообладателям, но некоторые из них на самом деле занимаются грязными делами. К примеру, одна крупная и богатая американская компания подрабатывает на том, что называет себя правообладателем чужих музыкальных произведений.

        Классические композиции 200-летней давности, старые финские аудиозаписи, песни начинающих рэперов, любительские аудиокниги — после серии юридических формальностей все это Ютуб воспринимает как собственность компании.

        Реальные авторы могут годами не догадываться об этом, а некоторые и не догадаются — потому что их давно нет в живых. Как только кто-то вставит в видеоролик композицию, на которую заявлены права этой компании — система Content ID вычислит это видео, и с данного момента поверх видеоролика будет показываться реклама, деньги за просмотр которой будут поступать формальному правообладателю.

        Восстановить справедливость можно, но сложно: к примеру, один пианист опубликовал видео, где он исполнят мелодию Моцарта — и аудиодорожка была заблокирована. Ему пришлось отстаивать свои права почти 2 месяца, потому что компания, именующая себя правообладателем на Ютубе, несколько раз подавала встречную жалобу.

        Пример 1: При монтаже ролика была использована мелодия «Танец маленьких лебедей» из балета «Лебединое озеро» 1959 года записи, которую исполнял оркестр СССР. Спустя несколько минут после загрузки видеоролика на Ютуб системой Content ID был обнаружен правообладатель (американская компания), и поверх видео начала показываться реклама, деньги за которую переходили мнимому правообладателю.
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Фрагмент уведомления о том, что нашелся правообладатель «Танца маленьких лебедей»

        
Пример 2: Очень известный в России рэп-исполнитель, опубликовав свои песни на собственном канале, внезапно получил страйк (предупреждение) за нарушение авторских прав. Обладателем прав на его произведения на Ютубе была заявлена другая компания. Хотя никаких контрактов, передающих право использовать его песни на Ютубе другим компаниям, он не подписывал.

        Некоторые правообладатели специализируются на другом способе заработка: не только на музыке, а на аудиовизуальном контенте. Они находят на просторах интернета «бесхозные ролики» с большим потенциалом и регистрируют себя как владельцев прав. После чего они продают права на показ этих роликов крупным американским телевизионным компаниям, а тех, кто посмеет на своем Ютуб канале опубликовать фрагменты из этих видео, нещадно блокируют. Даже настоящих авторов. Рейдеры Ютуба захватывают и присваивают себе права на чужие произведения. Воздействуя финансовыми, юридическими механизмами и собственным авторитетом на администрацию Ютуба, они не дают получать доход настоящим авторам, воруя их произведения и деньги за просмотр.

        
          В администрации Ютуба недавно осознали эту проблему, и в настоящий момент предпринимаются попытки ее решить. Первым шагом стало появление возможности для автора получить заработанные в момент рассмотрения жалобы деньги. Раньше, если мнимый владелец авторских прав подавал жалобу, то на протяжении 30 дней деньги за показ рекламы поступали на его счет, и не возвращались, даже если настоящему автору спустя какое-то время удалось восстановить справедливость. Теперь, если автору удастся доказать неправомерность жалобы, то заработанные в момент рассмотрения жалобы деньги поступят к нему на счет.
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        §12. Оборудование
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          Большинство камер лучше,

          чем большинство операторов.

          
            Народная мудрость
          

        

        Начиная снимать видеоролики для Ютуба, не надо сразу покупать самое лучшее оборудование. Используйте то оборудование, которое у вас есть под рукой или которое вы можете одолжить у друзей. Спустя какое-то время вы наберетесь опыта, станете разбираться в технических особенностях съемочной техники и поймете, чего вам не хватает, что нужно заменить или докупить.
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          На что снимать видео?
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Многие авторы видео, руководствуясь описанной выше логикой, снимают на то, что у них было изначально: у кого был фотоаппарат — снимает на фотоаппарат, у кого была видеокамера — на видеокамеру, у кого Гоупро — снимает на Гоупро.

        Для съемки коротких сюжетов годится и обычный смартфон на палке для селфи или на штативе. Однако если вы создаете не просто любительский видеоблог, а коммерческий проект, нужно стремиться обеспечить высокое качество изображения. К примеру, смартфоны или экшн-камеры плохо снимают в темноте. К ним не присоединишь объектив с увеличением. Вдобавок, у смартфонов очень сильно ограничено время видеосъемки из-за невысокой емкости аккумулятора.

        Когда требуется профессиональное качество картинки, используют либо видеокамеру, либо цифровой фотоаппарат. Причем далеко не всегда видеокамера лучше подходит для съемки видео, чем фотоаппарат. Все зависит от конкретной ситуации.

        
          
            На что снимают передачу «Орел и решка» 
          

          Операторы «Орла и решки» много путешествуют, поэтому комплект их оборудования рассчитан на получение максимально качественного видео при минимальном весе и минимальном количестве аппаратуры. В качестве основной съемочной камеры используется фотоаппарат Canon 5D Mark III в связке с универсальным объективом. Многие сюжеты снимаются с рук — благодаря встроенному в объектив стабилизатору изображения картинка получается практически без дрожания. Чтобы разнообразить видео интересными ракурсами и эффектами, операторы используют подручные предметы, например могут прокатиться вместе с камерой на тележке для багажа. В качестве дополнительных камер иногда используют экшн-камеры: их удобно закрепить на присоске на капоте автомобиля или положить на рельсы, чтобы снять эффектные кадры проезжающего трамвая. Во время съемок в темное время суток применяются накамерные светильники, работающие на светодиодах.

          Для записи речи ведущих используется петличный микрофон. Он подключается к радиопередатчику Sennheiser, который передает на подключенный к фотоаппарату приемник и записывает сигнал сразу в видеофайл. Это очень удобно, потому что при последующем монтаже не нужно делать синхронизацию видео и звука. Для записи окружающих звуков используется накамерный микрофон с ветрогасителем, сигнал от которого через двухканальный аудиоадаптер Saramonic микшируется с сигналом от петличного микрофона и передается по проводу на камеру.
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          Что лучше: фотоаппарат или видеокамера
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          Камера — это инструмент, который учит людей, как видеть без камеры. Доротея Ланж

        

        Почти все современные цифровые фотоаппараты умеют снимать видео, и многие из них стоят дешевле, чем видеокамеры, обеспечивающие схожее по качеству видео. Поэтому на этапе выбора оборудования возникает непростой вопрос: что же лучше?

        Видеокамера представляет собой готовый комплект: в надежной герметичной конструкции объединены объектив, камера, микрофон и даже иногда светильник. А фотоаппарат — это основа для конструктора «сделай сам». Поэтому фотоаппарат с дополнительным оборудованием получается всегда дешевле, а камера — надежнее. Исходя из этих свойств и стоит сделать выбор.

        При съемках в домашних и студийных условиях цифровой фотоаппарат с правильно подобранным дополнительным оборудованием даст более качественную картинку, чем видеокамера из той же ценовой категории. Огромный выбор сменных объективов, разные риги, слайдеры и прочие приспособления обеспечивают практически безграничные творческие возможности. Однако на улице это все может сломаться, отвалиться, промокнуть. Меняя объектив, вы можете его уронить, а на зеркало или матрицу фотоаппарата во время этой процедуры может попасть пыль или влага.
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В основе системы Skier Pro — обычный зеркальный фотоаппарат Canon EOS 5D. На него надели объектив с механизмом фокусировки, светодиодную панель для освещения, держатель светофильтров, микрофон-пушку и ЖК видоискатель. Фотоаппарат установлен на штативе с видео головкой, к которой прикреплена удобная ручка

        
Для съемок интервью в полевых условиях и репортажей лучше всего подходит видеокамера. Защищенный от света удобный глазок вместе с системой автоматической фокусировки, которая адаптирована для видео, позволят никогда не промахиваться с фокусом, получая гарантированно четкое изображение. Грамотно распределенный вес камеры и удобный плечевой упор, а также стабилизатор изображения решат ваши проблемы с дрожанием видео. Встроенный микрофон позволит записывать интервью прямо на камеру, а универсальный объектив сэкономит время на смену объективов и избавит от рисков уронить и разбить дорогостоящую оптику.

        При выборе видеокамеры, помимо всего остального, важно узнать параметры объектива и убедиться, что они вас устраивают — ведь большинство моделей не предполагают смену объектива в дальнейшем. Кроме того, важно, чтобы была возможность подключить внешний источник питания или чтобы в продаже имелись сменные аккумуляторы. Для некоторых моделей их очень сложно найти, и это создает неудобства, особенно при репортажной съемке: есть риск, что заряд аккумулятора закончится в самый неподходящий момент, а запасного у вас не будет.
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          Фотоаппараты
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Главным достоинством фотоаппаратов со сменной оптикой является возможность использовать огромное количество объективов, в том числе макро объективы, телеобъективы и объективы с малой глубиной резкости. В то время как для видеокамер либо совсем не предусмотрена возможность смены объективов, либо количество имеющихся в продаже вариантов очень небольшое.

        По сравнению с видеокамерами у фотоаппаратов, как правило, больший размер матриц и более высокая светочувствительность, которая позволяет получать качественную картинку в условиях недостаточного освещения.

        Наиболее популярными для съемки видео являются полнокадровые фотоаппараты, такие как Canon 5D MKIII, Canon 5DMKII и Canon 6D, а также их аналоги от Nikon, Sony и других производителей. По сравнению с неполнокадровыми фотоаппаратами, полнокадровые позволяют получить более светлую и сочную картинку.

        
          
            Фотоаппараты Canon
          
        

        Камеры Canon 5D Mark II и 5D Mark III можно назвать золотым стандартом при видеосъемке на цифровые фотоаппараты. Множество известных передач и музыкальных клипов было снято именно на них. 5D Mark III — это самая продвинутая (и самая дорогая) модель в данной линейке, которая благодаря усовершенствованному алгоритму обработки получаемого с матрицы изображения обеспечивает высокую четкость при видеосъемке. Интересной особенностью данного фотоаппарата является наличие двух слотов для карт памяти, и существует возможность одновременной записи на обе из них. Таким образом повышается надежность хранения фотоснимков и видеозаписей. В линейке полнокадровых фотоаппаратов Canon есть также модель 6D. При видеосъемке данный фотоаппарат показывает схожее по качеству изображение с 5D Mark II, однако у этих двух моделей четкость изображения существенно ниже, чем у 5D Mark III.

        Если говорить про неполнокадровые фотоаппараты — полупрофессиональные и любительские модели (7D, T3i, t2i и т. д.), то они намного дешевле своих «старших братьев», однако демонстрируют гораздо более скромные результаты при видеосъемке в условиях недостаточного освещения (а такие условия встречаются очень часто, например — в комнате обычной квартиры в вечернее время).

        
          
            Фотоаппараты Panasonic GH2, GH3 и GH4
          
        

        Несколько лет назад фирма Panasonic запустила линейку фотоаппаратов Lumix, которые оказались весьма посредственными с точки зрения фотосъемки, однако удивили всех выдающейся четкостью записи видео. Наиболее популярными стали модели Panasonic Lumix GH2 и GH3. По четкости изображения с ними может конкурировать только 5D Mark III. Panasonic Lumix — это беззеркальные фотоаппараты, которые гораздо меньше, легче, дешевле и надежнее, чем «зеркалки», и в этом их основное преимущество. GH3 дает более красочную и чуть более светлую картинку, чем GH2, однако эта модель стоит существенно дороже. При съемках в условиях недостаточного освещения из-за маленького размера матрицы фотоаппараты Panasonic Lumix GH2 и GH3 уступают полнокадровым фотоаппаратам, но сравнимы по светочувствительности с обычными неполнокадровыми зеркальными фотоаппаратами Canon.

        Новая модель GH4, представленная в 2015 году, снова удивила всех, предоставив возможность благодаря особому сенсору и четырехъядерному процессору снимать видео в разрешении 4K. Однако цена на эту камеру запредельная для обычных видеоблогеров.

        Важно отметить, что объективы от фотоаппаратов Canon с байонетом EOS не подходят для фотоаппаратов Panasonic Lumix, у которых система крепления Micro 4/3. Однако их можно надевать через специальный переходник EOS—Micro 4/3, используя в режиме ручной фокусировки.

        
          
            Фотоаппараты других производителей
          
        

        Если говорить про фототехнику Nikon, Sony и других известных производителей, то почти у всех есть как полнокадровые фотоаппараты, позволяющие записывать видео, так и фотоаппараты с кроп-фактором. К примеру, для видеосъемки хорошо себя зарекомендовали фотоаппараты Sony Nex. Независимо от производителя или модели, действует общий принцип: полнокадровые фотоаппараты дают гораздо лучшую и сочную картинку при съемке видео в условиях недостаточной освещенности, например на улице в вечернее время или в квартире. В то же время полнокадровые фотоаппараты существенно дороже фотоаппаратов с кроп-фактором.
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Сравнение фотоаппаратов в режиме видеосъемки по параметрам: четкость изображения, яркость, точность цветопередачи. Фотографии с сайтов canon.ru, nikon.ru, panasonic.com

        

          
            Прошивка Magic Lantern для Canon
          
        

        Несмотря на то, что цифровые фотоаппараты в последнее время повсеместно используются для съемки видео, их первичное предназначение — фотосъемка, и все настройки и функционал меню оптимизированы именно для этой задачи. Многие важные функции, доступные даже в самых дешевых видеокамерах, отсутствуют в цифровых фотоаппаратах.

        К примеру, при видеосъемке на фотоаппарат возникают сложности с фокусировкой в ручном режиме: на маленьком экране может показаться, что вы сфокусированы на объекте, однако на самом деле изображение слегка размытое, и это очень хорошо заметно на большом экране. На видеокамерах такой проблемы нет: там доступны различные режимы автоматической и полуавтоматической фокусировки, а также предусмотрена система подсказок.

        Чтобы упросить себе жизнь, энтузиасты видеосъемки на цифровые фотоаппараты Canon разработали и выложили во всеобщий доступ альтернативное программное обеспечение, которое позволяет расширить функционал фотоаппарата. Самая известная альтернативная прошивка называется Magic Lantern. Она предоставляет огромный набор настроек аудио и видео, которых нет в штатном программном обеспечении фотокамеры.

        Одной из жизненно-необходимых для видеографов функций, которые предоставляет данная прошивка, является Magic Zoom: в углу экрана фотоаппарата появляется окошко с увеличенным в несколько раз фрагментом изображения. Когда объектив идеально наведен на резкость, это окошко подсвечивается зеленым цветом. Данная функция помогает избежать промахов при фокусировке.

        Magic Lantern позволяет точно регулировать цветовую температуру изображения на полупрофессиональных фотоаппаратах, у которых в оригинальной заводской прошивке такая функция отсутствует. Еще одной популярной функцией является подсветка пересвеченных и недосвеченных областей. Кроме того, данная прошивка позволяет снимать таймлапсы. Полный перечень функций, а также советы по установки прошивки вы можете найти в интернете.

        Важно отметить, что Magic Lantern записывается на карту памяти, а не в память самого фотоаппарата. Таким образом, в случае повреждения файлов прошивки или при удалении файлов с карты памяти, ваш фотоаппарат будет работать в штатном режиме.
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          Экшн-камеры
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Наиболее известной и популярной в мире экшн-камерой является GoPro. Помимо хороших технических характеристик, современные камеры Гоупро имеют интересную особенность: они предоставляют возможность подключаться к ним через Вай-Фай и управлять настройками камеры со смартфона. Также со смартфона можно просматривать изображение с камеры в режиме реального времени, это очень удобная опция для создателей видео.

        Многие операторы снимают видео на профессиональную камеру, а Гоупро используют в качестве одной или нескольких дополнительных камер. Иногда при съемке трюков или взрывов экшн-камеры считаются расходным материалом. Однако далеко не все начинающие видеоблогеры могут позволить себе купить Гоупро последней модели. В дополнение ко всему, оригинальные комплектующие для камер Гоупро, такие как влагозащитный кейс и элементы питания, стоят существенно дороже китайских аналогов. При этом они не отличаются высоким качеством и довольно быстро ломаются.

        Для тех, кто не хочет переплачивать за бренд, есть более дешевые варианты. Например, очень популярны камеры SJCAM SJ-4000 и Xiaomi Yi.
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Сяоми чуть дешевле, чем Сджейкам, потому что там нет экрана, однако она обеспечивает более высокое качество записываемого изображения. Стоимость такой камеры составляет около 80 $. При различных независимых тестах и опросах люди не смогли определить, какое видео было снято на камеру Гоупро 3, а какое на Сяоми. Это говорит о том, что качество изображения у данных камер если и отличается, то не намного. Большинство аксессуаров и креплений совместимо с обеими камерами, что очень удобно. Управлять Сяоми можно, подключившись по Вай-Фай через смартфон.

        Главным недостатком Сяоми является нестабильное качество: в некоторых экземплярах слегка сбита фокусировка, и поэтому изображение недостаточно резкое, но это несложно подправить своими руками. Кроме того, некоторые камеры Сяоми имеют проблемы со звуком, но это также решается доработкой.
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          Съемка видео на смартфон
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Смартфон всегда под рукой, и в любой момент можно записать с его помощью видеоролик. Современные смартфоны могут снимать довольно качественное видео в условиях хорошей освещенности. Однако из-за маленького размера матриц даже самые дорогие и продвинутые смартфоны довольно плохо снимают в помещениях при обычном искусственном свете: картинка получается тусклой. Еще одним недостатком съемки на смартфон является небольшое время работы аккумулятора по сравнению с обычными камерами. Из-за небольших размеров аккумулятор смартфона имеет небольшую емкость, и в то же время, помимо видеосъемки, смартфон осуществляет множество других функций, которые расходуют заряд: ожидание вызова, прием сообщений, показ уведомлений и многое другое.
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          Про матрицы
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Существует огромное количество фото- и видеокамер, и новичку очень сложно разобраться, в чем заключается существенное различие между ними. С виду камеры за 20 000 р. и за 120 000 р. могут выглядеть примерно одинаково. Дьявол, однако, прячется в деталях.

        Во-первых, если в комплекте с камерой идет объектив, то в более дорогом варианте, возможно, будет более технологичный объектив, со сложной оптической системой, встроенной стабилизацией и другими наворотами. Во-вторых, ключевое отличие заключается во внутренней начинке камер, в частности — в параметрах матрицы. Это элемент, который улавливает свет и который является главным в цифровом фотоаппарате или видеокамере.

        Но, к сожалению, часто производители не указывают размер матрицы, этот параметр не всегда можно найти в инструкции к устройству или технических характеристиках на официальном сайте. Чем больше размер матрицы, тем больше света на нее попадает, и, следовательно, выше светочувствительность. Однако большие матрицы дороже в изготовлении и требуют более производительного процессора в камере и всех сопряженных с ним элементов, начиная от различных модулей и микросхем, и заканчивая более мощным аккумулятором. Поэтому камеры с большими матрицами считаются профессиональными и стоят существенно дороже своих менее совершенных аналогов. Дешевые потребительские фото- и видеокамеры имеют очень маленькие матрицы, в этом есть свои плюсы и минусы. К плюсам относится возможность реализовать очень компактную и дешевую систему оптического увеличения. Любая современная любительская камера имеет оптическое увеличение в 20—30 крат. Аналогичный по возможностям увеличения зум-объектив для полнокадрового фотоаппарата стоит несколько сотен тысяч рублей и весит несколько килограмм.

        К недостаткам дешевых фото- и видеокамер можно отнести плохую светочувствительность. Они отлично годятся для съемки на свежем воздухе, но практически не подходят для съемок в помещениях: картинка получается темной и с большим количеством шума.
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            Ключевые отличия камер с маленькими и большими матрицами
          
        

        Если вы ищите камеру, которая бы отлично снимала в помещениях — можно порекомендовать для начала отсортировать претендентов по размеру матрицы. Если бюджет позволяет, то лучше всего для таких целей годятся полнокадровые фотоаппараты, например из линейки Canon 5D. Более низкое, но все же приемлемое качество съемки в помещениях обеспечивают камеры с матрицами APS-C и Micro 4/3. При съемке в помещении на потребительскую видеокамеру с матрицей меньше 1/2 дюйма, экшн-камеру или мобильный телефон вам гарантированно придется использовать дополнительный свет, если требуется качественный результат.

        Если вы будете снимать только в условиях хорошей освещенности, то можно выбирать по цене и другим характеристикам — годятся любые современные камеры.

        
          
            Повсеместный маркетинговый обман
          
        

        «Покупают мегапиксели» — главный девиз маркетологов, актуальный с момента появления цифровых фотоаппаратов. В гонке за красивыми цифрами производители часто прибегают к хитрости или даже обману, о чем не догадывается большинство потребителей.

        К примеру, в одной из самых популярных современных экшн-камер установлена матрица AR0330 с разрешением 3,15 Мп. При этом на официальном сайте производителя указано, что камера может делать фотоснимки до 12 Мп. Получается, что исходные фотографии увеличиваются в несколько раз с потерей качества, и, если вдуматься, производитель мог указать в рекламе даже 40 Мп — качество итоговых фотографий от этого бы не выросло.
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Упрощенный пример того, каким будет качество фотографии, полученной с камеры с реальным количеством мегапикселей (слева) и завышенным в несколько раз (справа)

        
Более того, при схожем размере матриц более светочувствительной будет такая камера, у которой меньше мегапикселей. Это связано с тем, что между пикселями есть границы, которые не улавливают свет, и чем их больше, тем больше цифрового шума.
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          Объективы
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Выбор объектива зависит от вашего фотоаппарата. Как правило, штатные объективы, которые продаются в комплекте с фотоаппаратами, не очень хорошо подходят для видеосъемки. Они универсальные, но из-за сложной оптической конструкции картинка получается далекой от идеала: тусклой, с искажениями и недостаточной насыщенностью цветов. Чтобы получить недорогой универсальный объектив, производитель экономит на всем что только можно, жертвуя качеством изображения в угоду другим параметрам.

        Для съемки видеоблогов и прочих сюжетов хорошо подходят объективы с фиксированным фокусным расстоянием, так называемые «фиксы». Они могут быть дешевле универсальных объективов, но обеспечивают более качественное изображение.

        В продаже есть довольно дешевые и хорошие 50 мм «фикс» -объективы (например, Canon EF 50 1.8). Однако при их покупке нужно учитывать важную особенность: если у вас неполнокадровый фотоаппарат, то 50 мм объектив будет увеличивать изображение. Чтобы руки и плечи ведущего поместились в кадр на фотоаппарате с кроп-фактором 1.6 и объективом 50 мм, ему придется отойти от камеры на расстояние примерно 3 м. На меньшем расстоянии в кадр поместится только его голова. Позволяют ли размеры помещения, в котором вы осуществляете видеосъемку, расположить фотоаппарат на нужном расстоянии? Если у вас маленькая комната и неполнокадровый фотоаппарат, возможно вам понадобится объектив 40 мм, 35 мм или даже 28 мм, а 50-миллиметровый объектив вряд ли станет разумным выбором.

        На полнокадровом фотоаппарате объектив 50 мм дает изображение, похожее на то, которое мы видим своими глазами, без увеличения или искажения пропорций. Поэтому для полнокадрового фотоаппарата объектив 50 мм может быть основным при съемке видео.
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Широкоугольные объективы дают изображение с искаженными пропорциями. На фотоаппарате с кроп-фактором 1.6 широкоугольным объективом будет считаться объектив с фокусным расстоянием 28 мм и меньше. Не стоит, к примеру, снимать бьюти-блог на широкоугольный объектив: пропорции вашей головы будут напоминать пришельца из космоса, и зрители этого не поймут (лучше всего для бьюти-блогов подходят портретные объективы, с фокусным расстоянием 50мм и больше).

        Для съемки разноплановых сюжетов удобен универсальный объектив. Прекрасным образцом такого объектива является Tamron 24—70 f2.4 (его более дорогие аналоги — Canon 24—70 f4 и Canon 24—70 f2.8; также достойным объективом считается Canon 24—105 f4). Tamron выдает очень хорошее изображение, и он оснащен встроенным стабилизатором, который минимизирует вибрации камеры при съемке с рук или с плечевого упора. Недостатком данного объектива является большой вес и высокая цена (по сравнению с фикс-объективами). Некоторые образцы данных объективов обладают заводским браком: они сильно расходуют заряд батареи, даже когда фотоаппарат выключен. Но это бесплатно можно исправить по гарантии в сервисных центрах.

        Если вы много путешествуете, возможно идеальным вариантов для вас станет компактный беззеркальный фотоаппарат в связке с 35 мм объективом со встроенной стабилизацией, например Sony 35mm F/1.8. У него оптимальное фокусное расстояние для съемки на неполнокадровый фотоаппарат и небольшое минимальное значение диафрагмы.

        Некоторые видеоблогеры используют ретро-объективы 70—80-х годов выпуска в металлическом корпусе. Они очень дешевые и имеют много достоинств, но в них нет стабилизатора изображения, позволяющего производить видеосъемку с монопода, рига или даже с рук.

        
          
            Ретро-объективы
          
        

        Хороший объектив не обязательно должен быть новым. Существуют очень качественные объективы, которые были выпущены 20 лет назад и которые дают отличное качество изображения. В дополнение к этому, раньше почти все объективы изготавливали в крепком металлическом корпусе — поэтому они немного тяжелее, но зато гораздо крепче и надежнее современных пластмассовых. На барахолках и сайтах объявлений можно найти б/у объективы, которые стоят несколько тысяч рублей, но которые могут соревноваться по красоте изображения с объективами фирмы Leica и Zeiss за десятки и сотни тысяч.

        
          Почему так происходит?
        

        Как уже было сказано выше, старые фотообъективы не оснащены механизмами автофокусировки и стабилизации. Все эти механизмы очень сложные и существенно удорожают объектив. Кроме того, цена объектива не зависит напрямую от себестоимости — топовые производители намеренно завышают цену, зная что спрос на их изделия очень высокий и покупатели все равно купят. Спрос на ретро-объективы довольно небольшой, и это отражается на их цене.

        При видеосъемке система стабилизации объектива является полезной, но не является крайне необходимой функцией. Если вы всегда снимаете со штатива, то эта функция вам не понадобится. Кроме того, постоянно включенная система стабилизации сильно расходует заряд батареи, а также издает звук, который можно услышать на видеозаписи. Система фокусировки в фотообъективах совсем не предназначена для съемки видео. Поэтому профессионалы отключают ее, используя ручную фокусировку. И в этом случае нет смысла переплачивать сотни долларов за такую систему — которая, кстати, очень легко ломается при падении объектива. Именно поэтому при съемке видео на фотоаппарат или DSLR-видеокамеру отлично подходят дешевые старые объективы с ручной фокусировкой. Их можно надевать на камеру с помощью переходников, которые представлены в большом количестве в фотомагазинах.

        Одними из самых популярных и удобных для использования на современных зеркальных фотоаппаратах являются объективы с байонетом M42. Цена на переходное кольцо M42 — Canon EOS (без чипа) составляет примерно 400—600 р.

        
[image: bin00000076.jpeg]
        

Для беззеркальных фотоаппаратов (Sony, Olympus, Panasonic) также существует множество дешевых ретро-объективов, и часто их байонет в точности соответствует байонету современного фотоаппарата, поэтому не требуется использование переходных колец.

        
          
            Творческие объективы
          
        

        Чтобы разнообразить видеоряд, наравне с компьютерными эффектами, можно применять творческие объективы. Такие объективы по-разному искажают изображение, делая его сюрреалистичным. Огромный плюс использования данных объективов заключается в том, что для создания спецэффектов не требуется мощный компьютер.

        Наиболее популярными творческими объективами являются Lensbaby Composer. Существует широкоугольная (30 мм), портретная (80 мм) и универсальная версия (50 мм). Лучше всего приобрести модель с оптикой 50 мм, но если вы разбираетесь в теме, то можно приобрести широкоугольную или портретную версию. Стоимость б/у объектива Lensbaby Composer начинается от 4 500 р. Совсем не обязательно переплачивать и покупать данный объектив новым в магазине, так как в нем очень примитивная оптическая система и очень простой механизм — соответственно, вероятность поломки низкая, а при покупке с рук можно легко убедиться в исправности.
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          Свет
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При репортажных съемках в условиях хорошего солнечного света дополнительное освещение, как правило, не требуется. Иногда профессионалы применяют лишь складной отражатель — большой тканевый круг, который за счет зеркальной или белой поверхности отражает свет в нужную сторону. Его используют для того, чтобы смягчить тени на лице ведущего.

        При съемке розыгрышей и социальных экспериментов вы вряд ли сможете использовать дополнительный свет — сразу же станет понятно, что осуществляется видеосъемка. Однако если вы снимаете дома или в студийных условиях, то очень важен дополнительный свет, иначе картинка будет тусклой.

        Если использовать только один источник света, расположенный его перед объектом, то изображение будет плоским. А если источник света разместить справа или слева от объекта, то появятся грубые контрастные тени. Поэтому наиболее распространенная схема освещения — с использованием двух источников света, основного и дополнительного.

        Основной свет — яркий, он освещает лицо ведущего и объекты на переднем плане, подчеркивая рельеф его головы и тела. Дополнительный источник света, расположенный с противоположной стороны от основного, делает тени мягкими и приятными. Важно, чтобы основной и дополнительный источник освещения отличались по интенсивности, иначе тени совсем исчезнут, и изображение станет плоским.
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Слева показана сцена с одним источником света: тени грубые и очень контрастные, как в фильме ужасов. Если добавить еще один, менее интенсивный источник света, он сделает тени мягче, а картинка в кадре станет приятнее

        
Профессионалы часто используют третий источник света, который спрятан за спиной и светит сзади, подсвечивая волосы и плечи и подчеркивая контуры головы. Про постановку света сделано множество книг, статей и видео-уроков, это искусство можно совершенствовать годами.

        В качестве основного источника света в помещении можно использовать либо окно, либо мощный источник искусственного света. Это может быть лампа мощностью более 100 Вт со специальным конусом, установленная на штативе.

        Студийный галогеновый прожектор мощностью 500 Вт гарантированно решит любые проблемы с освещением даже в большом помещении, но чаще всего такая мощность избыточна. Такие прожекторы тяжелые, потребляют много электроэнергии и довольно сильно нагреваются, поэтому профессиональные модели имеют встроенный вентилятор охлаждения.
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Если вы снимаете в обычной небольшой комнате, будет достаточно осветительного прибора мощностью 100—200 Вт. Чтобы смягчить свет от прожектора (который довольно яркий и грубый), используют зонтики, установленные на просвет, а также отражатели. Они стоят довольно дешево: зонтики можно найти даже по 100 р., а отражатели стоят от 400 р., в зависимости от диаметра. Классический зонтик — белого цвета, он позволяет рассеивать свет от светильника и создавать мягкий бархатистый оттенок на коже ведущего. Однако бывают зонтики и других цветов. Установка зонтиков зависит от мощности основного источника света. К примеру, если у вас 2 источника света одинаковой мощности, и оба не очень яркие, то можно свет от одной лампы не рассеивать, а на второй источник света повесить зонтик на просвет, создав второстепенный источник света.

        В последнее время большую популярность приобрели светодиодные панели. Они яркие, легкие, не греются и потребляют очень мало электроэнергии. Главный недостаток таких панелей — высокая цена: маленькие по размеру китайские панели стоят дешево, однако большие профессиональные модели стоят очень дорого. Правда со временем, благодаря техническому прогрессу и наращиванию производственных мощностей, их стоимость будет снижаться. Еще один недостаток заключается в том, что у большинства моделей спектр излучаемого света далек от идеального — в результате чего некоторые цвета получаются недостаточно насыщенными, а картинка становится слегка синеватой. Светодиодные панели отличаются по размеру и количеству светодиодов. Чем больше размер и чем больше светодиодов, тем больше света дают такие панели. Компактная недорогая панель из 64, 126, 160 или 198 светодиодов хорошо подойдет в качестве накамерного света, ей можно осветить лицо нескольких человек, например во время съемки интервью. Однако если вам нужно хорошо осветить сцену во время съемки средним или общим планом, потребуются более мощные источники света.
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Многие бьюти-блогеры используют кольцевые светодиодные источники света (ring-light). Такой свет обеспечивает приятную равномерную подсветку головы и подчеркивает красоту лица, создавая мягкие тени.
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          Сумки и рюкзаки
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Профессиональную фото- и видеоаппаратуру не рекомендуется переносить в обычных сумках. Это очень хрупкое оборудование, поэтому желательно использовать специализированные сумки. В таких сумках много разных карманов и отделений, а также мягкие упругие борта, защищающие технику от ударов. Если у вас не очень много оборудования, вам подойдет рюкзак, такой как Lowepro Flipside AW400. Его важное отличие от других моделей — он открывается изнутри. То есть, пока рюкзак у вас на спине, никто не сможет его открыть, это отличная защита от воров.

        Пространство внутри рюкзака регулируется мягкими перегородками, которые вы можете переставлять по собственному усмотрению. Еще одной удобной опцией данного рюкзака является влагозащитный чехол, который хранится в специальном кармане, его можно быстро надеть во время дождя. Стоимость рюкзака в России составляет от 4000 р.
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          Штативы
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Устойчиво установленная камера — залог качественной картинки, которая не будет дрожать, а надежное крепление камеры не позволит ее уронить. Это все обеспечивается хорошим штативом. Ключевой параметр штатива — максимально допустимая нагрузка. При использовании для съемок мыльницы или легкой любительской видеокамеры, подойдет практически любой дешевый штатив. При съемке видео на зеркальную камеру с объективом общая масса может превышать 7 кг, и в этом случае потребуется надежный крепкий штатив. Если вы нагрузите штатив сверх нормы, то на видео будет заметно неприятное дрожание картинки из-за вихляющихся опор. Для тяжелых полупрофессиональных и профессиональных видеокамер требуются особые видео-штативы, они массивнее и тяжелее фото-штативов, однако камера на них будет надежно закреплена и не будет дрожать.

        Если вы снимаете на зеркальную фотокамеру с объективом или полупрофессиональную видеокамеру, то отличная зарекомендовавшая себя комбинация — штатив Manfrotto 055XPROB + видео-головка Manfrotto 701HDV. Такой штатив хорошо справляется с нагрузкой до 7 кг, а максимальная высота — 1,9 м. Головка 701HDV надевается на штатив и позволяет с помощью удобной ручки и системы пружин снимать плавные горизонтальные и вертикальные панорамы. Эта головка оснащена системой быстросъемных площадок, которые позволяют сэкономить время на закручивание винтов, одевая камеру на штатив и снимая с него в один щелчок.
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          Что лучше: риг, монопод или штатив
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При съемке видеоблога дома без оператора существует единственный вариант — установить камеру на штатив или поставить ее на какую-то опору, сооруженную из подручных предметов, например на стопку книг. При такой съемке картинка на видео получается статичная. Помимо видеоблогов, камерой на штативе удобно снимать интервью и формальные мероприятия, однако для большинства сюжетов желательно добавить немного движения в кадр.

        Полная противоположность жесткому креплению на штативе — это съемка с рук без дополнительных приспособлений. Однако в этом случае камера очень сильно дрожит. Этот прием допустимо использовать как стилизацию под непрофессиональную съемку (например, как в фильме «Монстро»), но рекомендуется применять такой эффект не дольше нескольких секунд.

        При съемке динамичных сюжетов, а также репортажей лучше всего использовать плечевой упор (риг) или монопод. Каждое из этих приспособлений имеет свои достоинства и недостатки, о которых будет рассказано далее.

        Съемку с рига или монопода рекомендуется осуществлять только со включенной стабилизацией изображения. Если в вашей камере или объективе нет стабилизатора, то лучше не производить съемку с рига или монопода, потому что будет заметно сильное дрожание камеры. Не такое сильное, как при съемке с рук, но все равно ощутимое и неприятное.

        Хитрость: Во время съемки без использования штатива, то есть «с рук», с монопода или с рига, бывает полезно использовать пузырьковый уровень. Это небольшой прозрачный кубик с жидкостью, который приклеивается к камере и который позволяет контролировать наклон камеры, избегая кадров с «заваленным горизонтом».

        
          
            Плечевой упор
          
        

        К достоинствам плечевого упора (рига) можно отнести его компактные размеры и очень высокую мобильность. Камера с ригом целиком держится в ваших руках, это позволяет быстро перемещать камеру и снимать с разных углов, но рано или поздно ваши руки начнут уставать.
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            Монопод
          
        

        Монопод по своей конструкции и внешнему виду похож на классический штатив, однако в отличие от классического штатива (трипода) здесь только одна нога, поэтому его в 3 раза быстрее устанавливать и он существенно легче.

        По сравнению с ригом, главной опорой для монопода служит земля, поэтому при видеосъемке почти не устают руки. Но все же риг компактнее и мобильнее.

        В целом, риг и монопод взаимозаменимы, и совершенно необязательно иметь оба этих приспособления. Кстати, небольшое движение камеры можно создать и на классическом штативе, если ослабить штативную головку и слегка двигать ее руками.
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            Стедикам
          
        

        Стедикам — это приспособление, которое при удержании камеры в руках делает ее движения очень плавными, создавая иллюзию полета. Такие приспособления очень часто используются при свадебной и рекламной видеосъемке, с их помощью получается снимать очень красивое помпезное видео, как в голливудских фильмах.

        Однако у стедикамов классической конструкции есть огромный недостаток: они весят несколько килограммов, что вместе с камерой и объективом создает вес до 10 кг. Эту тяжесть приходится удерживать одной рукой, которая очень быстро устает. Кроме того, перед съемкой видео стедикам требуется настраивать. Даже если он был заранее отбалансирован, после транспортировки могут слегка сбиться настройки, и придется потратить время на балансировку. Поэтому классические стедикамы редко используются для репортажной съемки.

        Существует множество вариантов стедикамов от разных производителей. Самый популярный дешевый стедикам — Flycam Nano, однако его конструкция далека от идеала, у него довольно неудобная ручка, которая расположена сбоку, и качественная балансировка занимает много времени, а настройки очень быстро могут «слететь».

        Более совершенный, доступный в России стедикам — Merlin Steadicam. Благодаря тому, что ручка расположена не сбоку, а снизу, его гораздо комфортнее держать в руке (по сравнению с Flycam Nano), а еще он удобно складывается. Однако Merlin Steadicam стоит существенно дороже. Главный параметр при выборе стедикама — допустимая нагрузка, то есть вес камеры с объективом. Будьте внимательны: дешевые стедикамы рассчитаны на легкие камеры весом до 1 кг. Они предназначены для балансировки смартфонов или экшн-камер.

        Для смартфонов и легких камер, таких как GoPro существуют доступные по цене электронные стедикамы со встроенным гироскопом. Это технически сложные устройства, однако они лишены недостатков традиционных стедикамов. Электронные стедикамы обладают компактными размерами, небольшим весом, и их довольно легко и быстро настраивать. Если вы снимаете видео на открытом воздухе в условиях хорошей освещенности, а вашим основным инструментом является смартфон или экшн-камера, то вместе с электронным стедикамом вы сможете достигнуть довольно высокого качества видео, приближенного к профессиональному.
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            Стойки под оборудование
          
        

        Наверняка вы видели, что в фото- и видеостудиях повсюду расставлены стойки, на которых держатся светильники, зонтики и прочее оборудование. Если при видеосъемке вы используете светильники или отражатели, то возможно и вам пригодятся стойки для света.

        Такие стойки бывают как известных брендов, так и дешевые китайские. Они отличаются по максимально допустимой нагрузке, надежности опор, а также по максимальной высоте.

        Ключевое отличие дешевых китайских стоек от дорогих, к примеру, итальянских, заключается в том, что дорогие стойки оснащены амортизационным механизмом. Он защищает установленное на стойках оборудование от удара из-за случайного складывания стойки. Иными словами, если вы отпустите фиксирующий винт, стойка сложится не моментально, а благодаря встроенной пружине или благодаря давлению воздуха будет плавно опускаться, не допуская повреждения установленного на стойку светильника из-за резкого удара.

        Если вы не планируете устанавливать дорогостоящие тяжелые светильники, вам подойдут и дешевые китайские стойки, главное, при выборе, убедитесь в надежности опор («ножек»), чтобы они достаточно широко выставлялись, а сама стойка не шаталась при каждом дуновении ветра.
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          Система фонов
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Видео, снятое в обычной квартире на фоне обоев или ковра, будет похоже на творение непрофессиональных блогеров и вряд ли произведет сильное впечатление на зрителей.

        Данный стиль можно преподнести как авторскую задумку, но для этого нужно усилить эффект: снимать видео на фоне рваных обоев или на лестничной площадке с изрисованными вандалами стенами и пепельницей из консервной банки на подоконнике.

        Если же вы хотите при съемке в собственной квартире создать однородный приятный фон для видео, то самое простое решение — повесить позади ведущего кусок цветной ткани или занавески. Более профессиональный вариант — использовать систему подвесных фонов.

        Система подвесных фонов представляет собой штангу, которая держится на двух высоких складных опорах. На эту штангу вешается рулон с бумагой, тканью или винила определенного цвета или текстуры. Вы можете развернуть такую систему посреди комнаты, после чего убрать: все очень компактно складывается. Наиболее часто встречаются тканевые фоны сплошных цветов, а также с рисунком в форме облаков, воды, снега и абстрактной текстурой.

        В продаже есть и отдельные складные фоны в форме овала, которые вешаются на стойку. Складные фоны бывают белого, зеленого, серого, темно-синего и черного цвета, а также с имитацией текстуры дерева, кирпичной стены и железа.

        
[image: bin00000085.jpeg]
        
Система фона двух опорах, а также складной фон

        на одной опоре

        
• Черный фон, в зависимости от контекста, может либо создать ощущение роскоши, либо чего-то маргинального и нарушающего устои общества.

        • Белый фон подчеркивает чистоту и простоту, его используют для видео-обзоров разных устройств. В то же время он имитирует атмосферу клиник и салонов красоты, поэтому белый фон может использоваться при съемке бьюти-блогов.

        • Кирпичный или деревянный фон создает слегка неформальную атмосферу.

        • Цветной фон, например красный или желтый, создает графичную дизайнерскую картинку, вызывает ощущение компьютерной игры, мультфильма и сюрреализма.

        • Зеленый и синий фон иногда называют хромакеем (в теории так называется технология совмещения объектов, однако при работе в студии чаще всего под словом «хромакей» подразумевают именно фон). Кадры, отснятые на фоне сплошного цвета (чаще всего — зеленого или синего), можно потом обработать на компьютере и быстро осуществить замену фона. Так, в Голливуде, вместо того, чтобы поехать в Париж, актеров снимают на зеленом фоне, а затем на компьютере помещают на их фоне фотографии парижских зданий и Эйфелевой башни. Большинство рекламных роликов также снимаются на зеленом фоне. Синий фон используется реже, потому что он часто встречается в одежде — например, всем привычные синие джинсы.

        Важно: Чтобы у вас не возникло проблем при обработке хромакея на компьютере, на фоне не должно быть складок. Цветной фон нужно специально равномерно подсвечивать, чтобы на нем не было светлых и темных областей. Сделать правильную подсветку фона не так просто, как кажется на первый взгляд, это требует определенного навыка.

        Подвесной бумажный или тканевый фон может легко запачкаться или порваться, поэтому с ним нужно очень осторожно обращаться. Проглаживать складки на тканевых фонах можно прямо на весу с помощью парового утюга.

        
          
            Как сделать фон для хромакея своими руками
          
        

        Профессиональный фон вместе со стойками стоит больше 10 000 р., эта сумма неподъемная для многих начинающих видеоблогеров. Существует возможность сэкономить, если сделать фон самостоятельно, и он будет стоить дешевле, чем 1000 р. Конечно, такой фон будет чуть хуже купленного в магазине, например из-за того, что на ткани могут появляться складки, которые потребуется перед каждым использованием проглаживать (на профессиональных фонах ткань не образует складок). Но, несмотря на все недостатки, при грамотном подходе качество итогового видео будет не хуже, чем при использовании профессионального студийного фона.

        Предложенный ниже вариант самодельного фона можно повесить в квартире на дверцы шкафа. Для его создания вам потребуется:

        • Ткань «габардин» синего или зеленого цвета (2 м);

        • 10 маленьких канцелярских зажимов (12 мм);

        • 2 крупных канцелярских зажима (51 мм);

        • Веревка (около 2 м);

        • Профиль алюминиевый (2 м);

        • Светильники для подсветки фона.
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В основе фона — габардин, это плотная ткань, которую можно найти на прилавках специализированным магазинов тканей и штор. Стоимость составляет 300—400 р. за погонный метр. Стандартная ширина рулона — 1,5 м. Таким образом, купив 2 м ткани, вы получите полотно длиной 2 м и шириной 1,5 м. Желательно, чтобы цвет ткани был зеленым, но подойдет и синий. Как уже было написано ранее, недостаток синего фона заключается в том, что этот цвет часто встречается в одежде (например, синие джинсы), и при удалении фона на компьютере одежда может просвечивать.

        Алюминиевый профиль — это перекладина, на которой будет висеть тканевый фон. Его длина должна соответствовать длине полотна. Профиль с двух концов обвязывается веревками и вешается с их помощью на шкаф. Для прикрепления веревок к шкафу можно использовать крупные канцелярские зажимы, которые закрепляются на дверцы шкафа. После чего к ним привязываются веревки, на которых висит профиль.

        Ткань прикрепляется к профилю с помощью канцелярских зажимов (12 мм), из расчета 1 зажим через каждые 20 см.

        
[image: bin00000087.jpeg]
        

После того как вы повесите фон, его нужно будет подсветить. Для этого подойдут несколько ламп на прищепках или опорах либо галогенный светильник мощностью 150 Вт и более.

        Лампы должны освещать именно фон, то есть свет не должен попадать на ведущего, который будет стоять перед фоном. Для этого светильники должны располагаться за ведущим. При подсветке фона остерегайтесь пересвеченных областей — таких мест, где лампа слишком ярко освещает фон. Помимо этого, вы должны предотвращать возникновение темных областей. А когда перед фоном встанет ведущий и вы включите все источники света, на фоне не должно быть видно контрастных теней. Все перечисленные выше недостатки освещения могут создать для вас серьезные проблемы при обработке на компьютере — например часть фона не удалится.
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Лампа расположена слишком близко, поэтому область фона пересвечена, и при обработке на компьютере часть фона не удаляется. Как исправить эту проблему читайте в разделе про монтаж видео
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          Микрофоны
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Встраиваемые в фото— и видеотехнику микрофоны в большинстве случаев дают посредственный звук. Для записи качественного звука вам, скорее всего, понадобится дополнительное оборудование: петличный или видео микрофон. Даже если вы снимаете на GoPro или смартфон, попробуйте использовать внешний микрофон, например петличный: качество звука станет заметно лучше.

        
          
            Петличный микрофон
          
        

        «Петличка» позволяет записывать речь ведущего практически без посторонних звуков. Хотя петличный микрофон можно подключить к камере напрямую, при репортажной съемке так делать не принято, потому что в этом случае ведущий будет «привязан» к камере и есть риск, что провод попадет в поле зрения камеры или какой-нибудь человек его заденет и порвет. Поэтому петличный микрофон обычно подключают к внешнему диктофону или к радиопередатчику, который без использования проводов передает сигнал на приемник, подключенный к камере.

        Беспроводные системы из-за высокой цены не доступны большинству видеоблогеров, поэтому они вынуждены для записи звука использовать внешние диктофоны. Так как звук и видео записываются на 2 разных устройства, возникает необходимость при монтаже их синхронизировать, и это занимает много времени. Именно поэтому профессионалы используют беспроводные системы. Для записи интервью в публичных местах правильнее всего использовать специальный репортажный микрофон, однако самым бюджетным вариантом является использование петличного микрофона.

        Хитрость: Во время съемок в студии или в помещении вместо использования прищепки, микрофон-петличку можно незаметно приклеить к телу ведущего на лейкопластырь телесного цвета или на прозрачный скотч — тогда на одежде не будет складок.

        
          
            Видео микрофон
          
        

        Такой микрофон крепится к камере и позволяет записывать не только речь ведущего, но и окружающие звуки. Он отлично подходит для репортажной видеосъемки, за исключением съемки на концертах — громкая музыка может заглушать речь ведущего. Среди видеографов наиболее популярны видео микрофоны марки Rode и Sennheiser, а также их китайские аналоги.
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Диктофон Zoom H1 и петличный диктофон

        Boya BY-M1 (дешевый аналог популярного петличного микрофона Audio-Technica ATR3335). Звук можно записывать как в связке с петличным микрофоном, так и без него

        

          
            Конденсаторный микрофон
          
        

        Многие ведущие блогов и авторы игровых видео используют студийные конденсаторные микрофоны, среди которых один из самых популярных — Blue Yeti. Помимо качественного звука, данный микрофон предоставляет несколько дополнительных удобств, например, на его корпусе есть кнопка Mute, с помощью которой можно заглушить звук во время прямой трансляции или подкаста. Он также оснащен регуляторами, устанавливающими разные режимы записи. Известный видеоблогер EeOneGuy для записи своей речи в большинстве роликов использовал именно такой микрофон (недавно он его заменил на Blue Spark Digital). Более дешевым, но популярным аналогом Blue Yeti является микрофон Samson C—01. Он стоит примерно в два раза дешевле, но при этом обеспечивает достойное качество записи звука.
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          Оборудование для съемки пранков
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          Если вы идете сквозь ад — идите, не останавливаясь. Уинстон Черчилль

        

        
          
            Основная камера
          
        

        При выборе камеры для съемки пранков наиболее важно не качество видео, а другие характеристики, например — кратность оптического увеличение. Небольшие размеры, встроенный стабилизатор изображения и, хотя бы, примитивная влагозащита так же являются весьма полезными опциями при съемке в полевых условиях. Еще один важный фактор — возможность подключения внешнего источника питания или наличие в продаже сменных аккумуляторов для камеры, так как одного может не хватить. Этой совокупности параметров удовлетворяют недорогие компактные любительские видеокамеры, которые используют многие пранкеры. Например, Виталий Здоровецкий (VitalyzdTV) снял много своих пранков на камеру Sony HDR-FX7. Пранки для проекта Rakamakafo также снимаются на любительскую видеокамеру.

        
          
            Как спрятать камеру
          
        

        Довольно простой способ спрятать камеру — поместить ее в коробку из-под обуви, в которой нужно прорезать отверстие для объектива. Желательно, чтобы коробка была черного цвета — в этом случае объектив будет наименее заметен. Если вы будете держать коробку в руках, то для удобства управления можно сверху или сзади прорезать отверстие для видоискателя или ЖК-экрана. Края вырезанных в коробке отверстий, которые получаются белыми, рекомендуется прокрасить черным маркером.
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Камера в коробке из-под обуви

        
Многие современные камеры можно подключить к смартфону и осуществлять с его помощью управление съемкой. Это избавляет от необходимости прикасаться к самой камере: помимо коробки, вы можете спрятать камеру в пакет или рюкзак с прорезанным для объектива отверстием, а затем подключить ее к телефону, чтобы управлять процессом записи видео. Со стороны это будет выглядеть так, как будто вы просто пишете кому-то СМС.

        Существует отдельный класс камер, которые называются карманными. Среди них — Samsung серии HMX, Sony Bloggie, Kodak серий ZX и SPZ и другие. Такие видеокамеры имеют размер как у обычного смартфона и легко помещаются в нагрудный карман. Благодаря этому их легко спрятать. Такую камеру можно поместить в чехол для мобильного телефона и повесить на шею.
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Камера Samsung HMX—W300 в самодельном нагрудном чехле

        
Для осуществления скрытой видеосъемки обычный чехол для мобильных телефонов требуется слегка доработать, а именно — прорезать там отверстие для объектива. Неровные края отверстия можно замаскировать, вставив подходящий по размеру люверс, пластмассовую пуговицу с дыркой или что-то еще (в магазинах для рукоделия продается множество подходящих деталей). Еще одним улучшением может быть подключение выносного петличного микрофона, если камера позволяет это сделать.

        Мы проверяли такую камеру в чехле в разных ситуациях, в том числе проходили через досмотр в разных ночных клубах, и ни разу не возникало вопросов. Однако если вам предстоит пройти серьезный досмотр, чехол можно на время снять.

        Еще один вариант спрятать карманную камеру — поместить ее в стаканчик от кофе с крышкой или в жестяную банку. Предварительно необходимо просверлить отверстие для объектива. Чтобы камера не болталась, пустое место внутри стаканчика или банки можно заполнить скомканной бумагой или строительной пеной. Некоторые камеры помещаются в нагрудный карман куртки или пиджака. Чтобы производить скрытую съемку, потребуется приклеить объектив камеры к джинсовой кнопке, на которую закрывается карман. В кнопке нужно будет просверлить отверстие для объектива.
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Недостатком ношения камеры в чехле на шее или в нагрудном кармане является то, что нужные объекты не всегда будут попадать в объектив. Если камера будет висеть слишком низко, то на видео не будут видны головы людей, с которыми вы разговариваете, только плечи и животы, а если слишком высоко — то вы заснимете небо и облака, а также макушки людей.

        Поэтому перед тем как повесить камеру в чехле на шею, отрегулируйте высоту ремней так, чтобы получить оптимальный ракурс, и чтобы при этом камера не сильно болталась при ходьбе.

        А если вы собираетесь поместить камеру в нагрудный карман — выберите такую куртку, у которой нагрудный карман размещен не слишком низко и не слишком высоко. И, разумеется, нужно, чтобы камера влезала в этот карман.

        При осуществлении видеосъемки такой камерой важно выработать привычку стоять всегда фронтально к собеседнику, не поворачиваться боком или под углом.

        
          
            Шпионские камеры
          
        

        В настоящее время в интернете представлено очень много вариантов шпионских камер, которые имеют размер с коробок спичек. При этом они очень дешевые, можно найти за 2000—3000 р.

        Главное достоинство таких камер — небольшой размер, их можно спрятать куда угодно, например в жестяную банку от Колы. Кроме того, они стоят дешево и не жалко, если одна из камер сломается или по каким-то причинам будет утеряна.

        Главным недостатком является качество изображения: у всех шпионских камер дешевле 5000 р. оно ужасное: картинка мыльная, цветопередача неточная. Такие камеры не годятся в качестве основных камер при съемке видео, лишь как дополнительные, и рассчитывать на них не стоит. Максимум, для чего годится отснятое такими кадрами видео — чтобы сделать врезки в основной ролик по несколько секунд, чтобы показать картинку с другого ракурса или вблизи.
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Две наиболее популярные модели шпионских камер. Имеют довольно слабые характеристики (главным образом, из-за устаревшей начинки образца 2010 г.)

        
Некоторые камеры умеют записывать звук, но стоит сразу забыть про такую возможность: на звуковой дорожке будут очень сильные шумы, а нужные вам звуки (например, речь) будут очень тихими и искаженными. Есть еще две проблемы с такими камерами: во-первых, очень сложно направить их так, чтобы они снимали именно то, что нужно, особенно если такая камера «висит на вас». А во-вторых, аккумулятор позволяет снимать чуть больше часа видео, однако на практике бывает сложно отследить момент, когда у вас разрядится аккумулятор, и это может произойти «на самом интересном месте».

        
          
            Экшн-камеры
          
        

        Имеют небольшой размер, поэтому их очень легко спрятать. Такую камеру можно поместить в коробку от хлопьев, расположить внутри плюшевой игрушки, спрятать в кустах, положить в стакан от кофе или замаскировать под динамик акустической системы: количество способов сделать скрытую камеру ограничено лишь вашей фантазией. Но даже если вы просто поставите экшн-камеру на полку в квартире — мало кто обратит на нее внимание. Такие камеры гораздо надежнее дешевых «шпионских камер» и дают гораздо более качественную картинку. Поэтому для съемки пранков (в том числе для проекта Rakamakafo) используются именно экшн-камеры в качестве дополнительных камер для скрытой видеосъемки. Большинство современных экшн-камер имеют возможность управления и просмотра видео в режиме реального времени по Вай-Фай (на расстоянии в несколько десятков метров), и эта опция очень сильно облегчает жизнь пранкерам. Однако хорошие экшн-камеры стоят дороже дешевых шпионских камер, и если у вас скромный бюджет, вы вряд ли сможете себе позволить купить несколько таких камер в качестве расходных материалов, чтобы оставить их где-нибудь, не боясь повреждений или кражи.

        
          
            Очки с видеокамерой
          
        

        Если говорить про дешевые китайские варианты очков с видеокамерой, то они всем своим внешним видом показывают, что это не обычные очки. Вам не удастся вести скрытую съемку, наоборот, вы привлечете к себе излишнее внимание.
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Популярная в России модель китайских очков больше напоминает шлем виртуальной реальности, чем устройство для незаметной видеосъемки

        
При съемке некоторых пранков Rakamakafo использовались подобные очки. Однако прохожие их не заметили только по той причине, что внимание людей было сконцентрировано на какую-то неприятную динамичную ситуацию — например драку. Согласитесь, когда на ваших глазах избивают человека, вам нет дела, какие очки надеты на прохожем: фокус внимания сосредоточен на других вещах. Наделавшие много шума очки Google Glass гораздо изящнее их китайских аналогов, однако они все равно очень выделяются по сравнению с обычными очками. Кроме того, их сложно найти в России, а стоимость превышает 40 000 р.

        
[image: bin00000095.jpeg]
        
Из-за массивной дужки и узнаваемого облика, в таких очках вам будет сложно снимать пранки, потому что прохожие будут спрашивать: «Ого, это Гугл Гласс?»

        
Существуют и компактные изящные очки с видеокамерами, но они стоят больше десяти тысяч рублей.

        
          
            Микрофоны для пранков
          
        

        Ведущие пранков традиционно используют петличные микрофоны, которые незаметно прикрепляются к воротнику рубашки или куртки. Если вы инсценируете интервью, выступая в роли журналиста, то для убедительности понадобится микрофон-пушка или специальный микрофон для интервью.

        Устройство для записи звука с подключенным микрофоном занимает довольно мало места, поэтому проблема «куда спрятать» возникает довольно редко — можно спрятать в любую коробку.

        Довольно изящное решение — спрятать диктофон или передатчик с подключенным микрофоном в пластиковый или картонный стаканчик с крышкой. Ведущий может идти по улице и держать в руках этот стаканчик, что со стороны будет выглядеть довольно естественно.
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При ведении скрытой съемки без ведущего микрофон или передатчик с диктофоном можно упаковать в коробку или пакет, после чего приклеить скотчем к какому-нибудь объекту: например под стол, к дереву или к дорожному знаку.

        
          По теме создания скрытых камер рекомендуем посмотреть видео на Ютубе под названием «10 hidden camera prank hides! — How to pranks featuring Tom Mabe» (размещено на канале howtoPRANKitup), а также видеоролик «How to hide camera for pranks» (на канале Chris Smooth).

        

        
          
            С точки зрения закона
          
        

        На территории России запрещено без получения лицензии изготавливать, передавать и продавать устройства, предназначенные для скрытой видеосъемки или подслушивания. К таким устройствам формально относится любая фото- и видеокамера, которая спрятана или замаскирована под бытовой предмет (например, коробку, рюкзак или авторучку). Продавцов таких устройств регулярно ловит полиция и ФСБ. Мера наказания за подобные нарушения варьируется, начиная от штрафа и заканчивая тюремным сроком до 4-х лет:

        
          
            «Незаконные производство, приобретение и (или) сбыт специальных технических средств, предназначенных для негласного получения информации <…> наказываются штрафом в размере до двухсот тысяч рублей <…>, либо ограничением свободы на срок до четырех лет, либо принудительными работами на срок до четырех лет <…>, либо лишением свободы на срок до четырех лет с лишением права занимать определенные должности или заниматься определенной деятельностью на срок до трех лет или без такового». Ст. 138.1 УК РФ «Незаконный оборот специальных технических средств, предназначенных для негласного получения информации».
          

        

        С точки зрения здравого смысла продавцы китайского хлама, например ручек и часов с видеокамерами, не представляют угрозы для общества, однако они часто сталкиваются с проблемами, в том числе с крупными штрафами и рисками попасть под уголовное дела. Был даже прецедент, когда за покупку дешевой китайской ручки с видеокамерой на человека завели уголовное дело. Возможно, это связано с тем, что в МВД сейчас идут серьезные сокращения, и поймать такого «нарушителя» гораздо проще, чем поймать серьезного бандита, а статистика раскрытых дел в обоих случаях улучшится. Поэтому мы не рекомендуем вам покупать или самостоятельно изготавливать устройства для скрытой видеосъемки. А также напоминаем, что при создании пранков рекомендуется скрывать лица людей либо спрашивать у них разрешение на публикацию видео в интернете (иначе вы рискуете нарушить статью 137 УК РФ о нарушении неприкосновенности частной жизни).
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          Как сэкономить десятки тысяч рублей при покупке оборудования
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Любой успешный предприниматель живет по принципу «Рубль сэкономленный = рубль заработанный». Отличным способом экономить при покупке оборудования является покупка фото- и видеотехники, бывшей в употреблении.

        Стремление купить все новое с точки зрения бизнеса никак не оправдано, в то время как в момент покупки в магазине любая вещь существенно теряет в цене, не теряя своих пользовательских характеристик. К примеру, при строительстве нового автомобильного завода в странах третьего мира туда завозят устаревшие, бывшие в эксплуатации станки с целью как можно быстрее начать производство с минимальными затратами. Как только эти станки себя окупают, руководство заказывает более новую и более совершенную технику.

        Большим плюсом покупки бывшего в употреблении оборудования является то, что если вещь вам не подойдет по параметрам, не устроят технические характеристики или просто что-то не понравится, вы сможете продать за те же деньги, за которые купили (а в некоторых случаях, даже дороже).

        Какую б/у технику можно покупать «с рук»:

        
          Штативы, стойки, отражатели, недорогие объективы, микрофоны, бленды, led-светильники и разную мелочевку.
        

        Что нужно покупать с осторожностью:

        
          Профессиональные камеры, дорогие объективы, студийный свет.
        

        «С осторожностью» означает, что если вы не профессионал, не имеете большого опыта эксплуатации и не знаете всех подводных камней данной конкретной модели оборудования, то существует риск купить вещь с дефектом.

        
          
            Покупка в интернет-магазинах
          
        

        Почти все аксессуары для фото- и видеосъемки в настоящий момент производятся в Китае. Сотни тысяч объявлений от китайских производителей публикуются на таких сайтах, как Ebay.com и Aliexpress.com. В России довольно много коммерсантов, которые покупают разную фото- и видеотехнику в поднебесной за несколько долларов, после чего продают купленные вещи на Авито с огромной наценкой.

        Зарегистрировавшись на Ебэй или Алиэкспресс, вы сможете покупать за копейки различные полезные приспособления (свет, аккумуляторы, зарядные устройства, стойки и т. д.), не переплачивая посредникам. Вещи также будут дешевле из-за отсутствия пошлин, которыми облагаются все импортируемые в Россию товары.

        Главными минусами покупки на Ебэй и Алиэкспресс является непонятное качество изделий, а также большие сроки доставки в случае пересылки обычной почтой (как правило, до Санкт-Петербурга и Москвы посылка из Китая идет не меньше двух недель, а в среднем — месяц).

        
          
            Аренда фототехники
          
        

        Если вам нужно отснять какой-то единичный сюжет, выходящий за рамки вашего обычного формата, то может потребоваться дополнительное оборудование. В крупных городах России довольно много фирм предлагают услуги аренды фото- и видеотехники. Действительно, зачем покупать какое-то приспособление или оборудование, если вы будете его редко использовать? Проще и гораздо дешевле — арендовать. В аренду предлагается широкий ассортимент оборудования, начиная от профессиональных видеокамер и дорогих объективов стоимостью в сотни тысяч рублей, и заканчивая микрофонами, стойками для света и всякими мелочами.

        Чтобы взять в аренду оборудование, вам потребуется предоставить паспорт, а также залог в размере от 30 до 100% от стоимости. Точные условия зависят от фирмы-арендодателя, стоимости оборудования и вашей репутации (на которую влияет ваш опыт видеосъемки и другие параметры). Для постоянных клиентов предоставляются наиболее выгодные условия. Многие профессиональные видеооператоры имеют в собственности только основную камеру и еще несколько незаменимых предметов, которые они используют каждый день, а все остальное оборудование они арендуют, в зависимости от того, какой поступил заказ.

        Если съемки начинаются рано утром, имеет смысл забрать технику заранее, вечером, и вернуть следующим вечером. А если съемки заканчиваются поздно, то лучше вернуть на следующее утро (во многих фирмах за это не берут дополнительные деньги, если вы вернете технику без опозданий сразу к открытию).
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          Спецэффекты без компьютера
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В специализированных магазинах продаются химические вещества, которые создают всевозможные эффекты. Вы вряд ли сможете так же натурально воссоздать их на компьютере. Например:

        
          Снег, лед 
        

        — Баллончики, распыляющие похожее на снег вещество. Которое, в отличие от настоящего снега, не тает;

        — Кусковый лед. Похож на обычный, но не тает;

        — Мелкая нетающая ледяная крошка;

        — «Айсберг», специальные кубики льда, которые спустя 7 дней после помещения в воду становятся в 125 раз больше, напоминая ледяную глыбу;

        
          Дым 
        

        — Баллончики с паром, который похож на дым;

        — Распылители тумана;

        
          Капли 
        

        — Капли, рисующие морозные узора на окнах;

        — Эмуляторы росы, которая не высыхает под влиянием жаркого света софитов;

        
          Разное 
        

        — Флаконы с мелкой пылью;

        — Эмуляторы пены, которая не оседает;

        — Мороженое, которое не тает.
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        §13. Монтаж
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          Когда творишь — вычеркивай каждое второе слово — стиль от этой операции только выиграет. Сидней Смит

        

        Люди, которые зарабатывает на хлеб на Ютубе и для которых создание видео — основной источник заработка, очень много времени проводят за работой. Причем для большинства героев-одиночек, которые сами снимают и сами монтируют видео, львиную долю времени отнимает именно обработка отснятых материалов на компьютере и монтаж.
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          Примерно так выглядит распределение времени: 5% тратится на придумывание идей, 20% — на съемку роликов, 50% на компьютерную обработку и монтаж. Оставшиеся 25% времени расходуются на продвижение роликов в сети, чтение и чистку комментариев и прочие полезные действия, направленные на увеличение популярности и улучшение репутации канала
        

        
Разумеется, реальное соотношение временных затрат зависит от конкретного видео. Если применяются сложные эффекты, то компьютерная обработка может занимать до 90% времени создания видеоролика.

        Подобно тому, как скульптор берет огромную глыбу и отсекает все лишнее, чтобы получить фигуру Давида, видеомонтажер обрабатывает километры видеопленки и гигабайты отснятого материала, удаляя большую часть. В итоге остаются только самые сочные фрагменты. Наложить звук, сделать стыковки и переходы — это все дело техники. Настоящее же мастерство заключается в том, чтобы определить, какие кадры и сцены нужно удалить, а какие — оставить. В финале куски видео нужно расположить в правильном порядке и объединить в единый гармоничный видеоряд.

        Самые часто используемые программы для монтажа видео — Adobe Premiere, Final Cut Pro (для владельцев компьютеров под управлением Mac OS), Vegas Pro и Pinnacle Studio. Также монтаж и обработку можно осуществлять в программе Camtasia, хотя ее основное предназначение — запись видео с экрана и создание видео-презентаций.

        
          Некоторые люди по незнанию используют для монтажа видео программу Adobe After Effects — там действительно можно монтировать видео, однако эта программа предназначена для создания анимации и спецэффектов. Использовать ее для монтажа — то же самое, что забивать гвозди разводным ключом: возможно, но неудобно.
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          Самый популярный

          на Youtube прием монтажа
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Наиболее популярным среди видеоблогеров на Ютубе является Jump-Cut монтаж. Суть Джамп-кат обработки видеороликов для обычного блога заключается в том, что из речи ведущего вырезаются паузы и неудачные фрагменты. Получается очень динамичная речь, которая на протяжении всего видеоролика удерживает внимание зрителей. После вырезания кадров получаются грубые стыки, в результате которых на видео заметны рывки — и это главная особенность Джамп-кат монтажа. Некоторые авторы видео усиливают этот эффект, записывая фрагменты видео в разных точках помещения.
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Перемещение ведущего в другой конец кадра в момент склейки видеофрагментов

        
В результате после монтажа зрителям кажется, что ведущий, договаривая предложение, телепортируется в другое место кадра и продолжает говорить. Начинающие блогеры не удаляют паузы из речи, поэтому их видеоролики получаются недостаточно динамичными. В киноиндустрии Джамп-кат монтаж применяется во время активных действий в боевиках: при монтаже сцен ограблений, погонь, перестрелок. Такой стиль монтажа особенно популярен в рекламных роликах, когда нужно за 15 или 30 секунд показать сюжет короткого фильма с большим количеством событий. Примеры Джамп-кат монтажа вы можете посмотреть на Ютубе в видеоролике под названием «Jump Cut examples» (автор — videoartlex).
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          Склейки и переходы
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          Упростить, а затем добавить легкости. Колин Чепмен

        

        Для объединения видеофрагментов используются склейки и переходы. Переходы бывают операторские и монтажные.

        Операторские переходы — это когда гармоничную стыковку двух фрагментов осуществляют с помощью приемов с видеокамерой, которые планируются заранее. Например, можно в конце съемок одной сцены навести камеру на небо, а в новой сцене плавно перевести камеру с неба на главных героев — таким образом, переход между двумя сценами будет очень плавным и гармоничным. Существует огромное количество операторских переходов, и их использование — целое искусство. Примеры разных переходов, в том числе операторских, можно увидеть в видеоролике «Types of Film Cuts» на Ютубе (автор — soloboxer).

        Монтажные переходы делаются на компьютере с помощью монтажной программы. Самый простой вариант — склейка встык без использования монтажных переходов. Без операторских приемов такие склейки создают Jump-Cut (дословно — склейка с рывком, «рваный монтаж»). Когда применение Джамп-Кат монтажа не оправдано (требуется другая, более формальная стилистика с более плавными переходами), стараются избегать рывков, несколько раз перезаписывая неудачные фрагменты. А если рывки все же появились, их смягчают: добавляют быстрое растворение или вытеснение (dissolve или push), длительностью в 0,5 сек и меньше.

        Можно также использовать приближение. Для этого в момент стыковки двух фрагментов в монтажной программе необходимо увеличить или уменьшить изображение (приблизить или отдалить кадр). Таким образом, зрителям будет казаться, что никакой склейки не было, а просто был изменен план. Данный метод чаще всего используется при монтаже репортажей и интервью.

        Для органичного перехода необходимо увеличить исходный видеокадр не меньше, чем на 130—150%, иначе будет заметен рывок. При увеличении видеоролика, снятого в разрешении 1080p на 150%, возникнет потеря четкости, однако разницу заметят только зрители с большими мониторами и хорошим зрением.
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Увеличение изображения на 150% в момент склейки видеофрагментов

        
В программах для монтажа видео есть огромное количество переходов, и у начинающих авторов возникает соблазн использовать на одной видеодорожке множество из них. Однако если вы не обладаете большим опытом в этом деле, следует ограничиться 2—3 стилями переходов. Профессионалы кино и телевидения обходятся самыми простыми монтажными переходами: затемнение, осветление и растворение.

        Затемнение используется, когда между двумя фрагментами видео прошло большое количество времени.

        Осветление используется в аналогичных случаях, но для видеокадров на светлом фоне. Также осветление используют при вставке видеоряда с графическим материалом на белом фоне, например при добавлении логотипа.

        Растворение позволяет обозначить короткий пропуск времени, несколько секунд, минут или часов, в зависимости от динамичности сюжета.

        
          Время в кинематографе условно и измеряется не минутами и часами, а насыщенностью событий. Так, в боевике развязка сюжета может произойти за несколько секунд, а в мелодраме за несколько лет.

        

        В программе Adobe Premiere перечисленные выше переходы «Затемнение», «Осветление» и «Растворение» находятся на вкладке с эффектами в разделе Video Transitions в папке Dissolve.

        Помимо перечисленных выше переходов, при монтаже видеороликов для Ютуба при склейке фрагментов часто используют вытеснение (Push). Вытеснение лучше использовать справа налево, добавляя в настройках перехода между двумя кадрами небольшую границу черного цвета.

        Иногда при склейке видеофрагментов вставляются короткие перебивки, например кадры и шум сломанного телевизора. Помимо коротких, бывают также и длинные перебивки. Длинные перебивки позволяют зрителям на пару секунд отдохнуть, перевести внимание. Дело в том, что внимание зрителей очень сложно в течение долгого времени удерживать на каком-то одном предмете, им нужно отвлечься. Суть перебивки заключается в том, что в оригинальный видеоряд вставляются какие-то фрагменты не по теме и отличающиеся от основного видеоряда. Например, можно вставить анимированный логотип вашего канала с энергичной музыкой на фоне (так делают в This Is Хорошо и +100500), также подойдут кадры из детского мультфильма, какой-то интернет-мем, неудачные фрагменты из вашей видеозаписи в ускоренном виде, интересный предмет или что-то еще, что сможет ненадолго отвлечь и развлечь зрителя.

        Перебивка выполняет 2 функции: развлекает зрителя и при этом позволяет сгладить переход между двумя фрагментами. Длинных перебивок не должно быть очень много, желательно не более 1—2 на каждую минуту видео, в зависимости от того, насколько серьезные и усидчивые у вас зрители. К примеру, подростки не могут долго концентрироваться на чем-то одном, в то время как люди постарше способны длительное время удерживать свое внимание на интересующих их темах.
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          Зачем нужна цветовая коррекция
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          Цвет является средством, которым можно непосредственно влиять на душу. Цвет — это клавиатура, глаза — это молоточки, а душа — пианино со множеством струн. Василий Кандинский

        

        Без применения цветовой коррекции видеоролик выглядит любительским, бытовым. Грамотно сделанная коррекция создает ощущение профессионализма и вызывает желание посмотреть видео от начала и до конца благодаря тому, что изображение в кадре становится привлекательным для глаз.

        Если говорить о профессиональном кино, то все фильмы изначально снимаются на камеру с нейтральными настройками изображения, без применения каких-то предустановок. После чего выполняется цветовая коррекция с целью получения естественности цветов. А затем, в зависимости от замысла, профессионалы с помощью специальной программы придают соответствующую сюжету тональность картинки в кадре, делают ее «теплой» или «холодной», добавляют или уменьшают контраст.

        Высокий контраст изображения усиливает драматизм ситуации, в то время как мягкие света вызывают ощущение легкости и безмятежности. Яркая красочная картинка может стать конкурентным преимуществом вашего канала на Ютубе, поэтому умение производить цветовую коррекцию, хотя бы простейшую — это ценный навык любого, кто занимается съемкой видео.

        Профессионалы кино разделяют работу с цветами на 2 этапа: непосредственно цветовую коррекцию (Color correction) — процесс восстановления естественных цветов и добавление контраста, а также Грейдинг (Grading), когда одни цвета заменяются на другие, например, вместо зеленого делается темно-синий, или когда снятые в солнечную погоду сцены переделывают так, чтобы возникало ощущение пасмурного неба. В этой книге мы не будем рассматривать Грейдинг, потому что для выполнения этого процесса требуется материал, отснятый на профессиональную камеру, специальный софт и большое количество навыков. Но главная причина заключается в том, что его не требуется производить при подготовке большинства роликов для Ютуба. Однако рассмотрим простейшую цветокоррекцию.
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Слева — пример кадра до цветосветовой коррекции, справа — после

        
Все графические и видео-редакторы спроектированы так, что один и тот же желаемый результат может быть получен с применением разных способом и инструментов. Мы расскажем об одном из способов базовой цветовой коррекции, а вы, при желании, сможете найти в интернете огромное количество уроков по этой теме. В самом начале нужно выровнять освещенность в кадре и контраст. Если картинка тусклая, ее нужно сделать более светлой, а если она слишком светлая, то затемнить. Для этого можно использовать инструмент Curves или Levels. В различных видеоредакторах инструменты могут называться немного по-разному (например, где-то Levels, где-то RGB Levels), но принцип один и тот же. За основу возьмем кадр из видеоролика, снятый в пустыне на бюджетную видеокамеру.
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Изображение довольно темное и недостаточно контрастное, поэтому выровняем освещенность с помощью инструмента Levels (уровни)

        
При использовании инструмента Levels открывается гистограмма. Это диаграмма, на которой отображается суммарное количество темных, средних и светлых точек в кадре. Слева — темные точки, посередине — средней освещенности, а справа — светлые.
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Окно с настройками инструмента Levels в программе Adobe Premiere. Черными линиями на белом фоне показана гистограмма

        
На гистограмме видно, что освещенность картинки варьируется в довольно ограниченном интервале, а справа и слева на гистограмме пустые места, то есть нет очень светлых и очень темных пикселей. Слегка исправим это, передвинем белый ползунок гистограммы левее, а черный — правее.

        После применения инструмента Levels изображение стало ярче и контрастнее.
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Однако цвета в кадре выглядят довольно неестественно, вся картинка синяя, что не свойственно для жаркой пустыни. Исправим это с помощью инструмента Color Balance (цветовой баланс).

        Color Balance позволяет настроить, какого цвета будут светлые оттенки, средние тона и тени на изображении. В нашем случае светлые места очень синие, поэтому ползунок Blue Highlights переместим в позицию -100. Чтобы добавить тепла и создать ощущение жаркой пустыни, добавим красного цвета в средних тонах и в тенях: переместим ползунки Midtone Red Balance в положение +90, а Shadow Red Balance сделаем +50. Так как на картинке много растительности, добавим зеленого цвета: Midtone Green Balance сделаем +15.

        Добавим пару финальных штрихов, а именно: слегка добавим насыщенности цвета, применив Fast Color Correction, в котором ползунок Saturation (насыщенность) передвинем в положение 130. После чего с помощью инструмента Brightness & Contrast увеличим контраст изображения на +10, и инструментом Equalize, переместив ползунок Brightness в положение +10, подкорректируем средние тона.
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Вдобавок ко всему, можно аккуратно повысить резкость, использовав эффект Sharpen со значением +8.
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Сравните, до и после применения быстрой цветовой коррекции
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          Что делать, если видео плохого качества
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          Простите за качество, снимал на утюг. Из описания к видеоролику

        

        Существует трюк, который часто используют при добавлении в HD видеоролик фрагментов, снятых в низком разрешении или в портретной ориентации. Следует в монтажной создать 2 одинаковых слоя с видеороликом. Верхний слой с видео не нужно трогать, а на нижнем слое изображение необходимо увеличить так, чтобы не было видно черных полей по бокам. Затем следует к увеличенному видео применить размытие (blur) с интенсивностью 10—15%.
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          Как удалить фон в Adobe Premiere
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Записав видео на однородном цветном фоне (например, синем или зеленом — подробнее см. в разделе про оборудование), вы сможете удалить фон на компьютере и заменить его на какой-нибудь другой. Для этого можно использовать встроенные эффекты Adobe Premiere. Существует несколько способов удалить фон в этой программе, давайте рассмотрим один из них.

        Сперва необходимо грубо ограничить область, в пределах которой будет удаляться фон и за которой в кадре нет движущихся объектов. Это делается с помощью эффекта Four-Point Garbage Matte или Eight-Point Garbage Matte. Выбрав данный эффект, вы увидите четырехугольник или восьмиугольник, за границами которого все будет удалено. Точки этой фигуры можно перемещать.
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Four-Point и Eight-Point Garbage Matte

        
Затем применяется эффект Ultra Key. Сначала нужно выбрать «пипеткой» цвет фона, который требуется удалить. Далее, изменяя параметры на вкладке Matte Generation, следует добиться максимального удаления фона на всей площади кадра. Для удобства работы в выпадающем списке Output можно выбрать режим Alpha Channel. В этом режиме белым цветом будут показаны непрозрачные области, а черным — прозрачные. Ваша задача при выборе параметров заключается в том, чтобы актер был полностью закрашен белым цветом, а фон был черным.
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После удаления фона могут остаться грубые очертания, и чтобы от них избавиться, нужно оптимальным образом настроить параметры на вкладке Matte Cleanup. Сперва следует устранить кайму, для этого можно сжать границы объекта по краям, увеличив значение Choke, а затем желательно их слегка сгладить и размыть, увеличив значение параметра Soften.

        В данном примере область фона из-за неправильной подсветки слишком яркая (на примере сверху видна в правом нижнем углу), поэтому она не удаляется одним только инструментом Ultra Key. Чтобы решить эту проблему, можно предварительно использовать эффект Change Color, который позволяет корректировать цвета на изображении. При использовании данного эффекта, следует выбрать пипеткой проблемную пересвеченную область, после чего уменьшить ее яркость, сделав отрицательным значение параметра Lightness Transform. Если область небольшая, то значение параметра Matching Tolerance следует выставить не больше 5—7%.
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В настройках эффекта Change Color можно включить показ как итогового изображения, так и маски, на которой рабочие области, затронутые эффектом, отображаются белым цветом. Для показа маски необходимо в выпадающем списке View выбрать пункт Color Correction Mask

        
В данном случае проблемная область оказалась очень неравномерной, и для аккуратного удаления фона эффект Change Color пришлось использовать несколько раз. В списке эффектов сначала должны идти эффекты Change Color, которые уменьшают яркость проблемных участков, выравнивая яркость фона в разных местах, а затем должен следовать эффект Ultra Key, который удаляет фон.
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Порядок применения эффектов, а также итоговая маска изображения

      [image: chapter_end]


        
[image: before_title]

          Полезные инструменты для монтажа
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Видеоролики со статичными переходами и без спецэффектов выглядят довольно просто. Иногда такая простота уместна, иногда — нет. Все зависит от общего настроения, которое по вашей задумке должно создаваться в видео. Рассмотрим наиболее популярные инструменты, которые используются при монтаже для создания спецэффектов или улучшения качества материалов.

        
          
            Замедление времени
          
        

        При монтаже быстро происходящих событий, например спортивных трюков, иногда бывает очень кстати добавить эффект замедления времени. Даже если видеоролик снят на простую видеокамеру с частотой записи 25—30 кадров в секунду, существуют инструменты, позволяющие очень сильно замедлить происходящее на видео.

        К таким инструментам относится встроенный в Adobe Premiere эффект Time Warp и сторонний плагин Twixtor. Однако принцип их работы основан на расчетах, поэтому в некоторых случаях они неприменимы. Например, когда вы хотите замедлить видео с очень большим количеством мелких деталей на фоне (трава или листья деревьев) — при искусственном замедлении времени они размажутся и превратятся в неприятные артефакты. Иногда есть возможность с помощью масок убрать эти артефакты, но данный процесс занимает много времени и не всегда дает качественный результат.

        
          
            Устранение цифрового шума
          
        

        На отснятых с помощью цифровой камеры материалах бывает виден шум из мелких пикселей. Такой шум особенно заметен на видео, снятом в условиях недостаточного освещения. Плагин Reduce Noise от компании Neat Image отлично зарекомендовал себя для устранения цифрового шума. Однако не рекомендуется в настройках выставлять максимальные значения, иначе итоговое изображение станет слишком размытым и неестественным.

        
          
            Стабилизация видео
          
        

        Мало кому нравится дрожание на видео, которое появляется, например, при съемке с рук, поэтому существуют инструменты для стабилизации видео. Наиболее известным из них является ProDAD Mercalli.

        
          
            Цветовая коррекция, стили
          
        

        Видеолюбителями широко используются плагины

        MagicBullet Suite. В комплект входят следующие инструменты:

        Magic Bullet Frames — добавление рамок;

        Magic Bullet Mojo — добавление контраста;

        Magic Bullet Misfire — различные стили видео (старая кинопленка, искажение и т. п.);

        Magic Bullet Cosmo — создание приятного цвета кожи, сглаженность;

        Magic Bullet Looks — цветовая коррекция, постобработка.

        * * *

        Следует понимать, что чрезмерное увлечение стилями, сложными переходами или спецэффектами ухудшает качество видео и выдает непрофессионализм монтажера. Допустимо слегка изменить или подчеркнуть атмосферу с помощью подобных плагинов, однако они не должны привлекать слишком много внимания. Поэтому используйте их с большой осторожностью. Это как соль и перец, которые каждый добавляет по вкусу, но всегда есть риск пересолить или переперчить.
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        §14. Звуковое оформление
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          Музыка должна высекать огонь

          из людских сердец. Людвиг Ван Бетховен

        

        Начинающие авторы видео часто недооценивают важность звукового оформления. Однако, по мнению многих профессионалов кино, оно играет не меньшее, а иногда даже большее значение, чем сам видеоряд.

        Правильное звуковое оформление усиливает эмоциональный заряд, возникающий при просмотре видео, а это — один из главных факторов, побуждающих зрителей поставить лайк, подписаться на канал и поделиться ссылкой с друзьями. Таким образом, видеоролик с правильно подобранным звуковым оформлением может набрать больше просмотров на Ютубе.

        Простые примеры правильного звукового оформления можно увидеть в телевизионной рекламе: легкий утренний завтрак сопровождается энергичной мелодией или песней с посвистыванием (в музыкальных библиотеках такие мелодии можно найти по тегу «whistle»), а во время рекламы банков, страховых компаний и автомобилей представительского класса вы, скорее всего, услышите классическую музыку, которая символизирует уверенность и стабильность. Ниже приведены примеры различных типов музыки, которые подчеркивают определенное настроение или создают нужную атмосферу. Разумеется, в реальности все гораздо сложнее, типов музыки гораздо больше, а их применение зависит от таланта звукорежиссера.
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К сожалению, почти все сайты с бесплатными музыкальными композициями имеют неудобный поиск. Кроме того, они переполнены низкокачественными и экспериментальными композициями, поэтому найти подходящую мелодию на таких сайтах бывает очень сложно. Удобнее всего музыку для видеороликов искать на сайтах с платной музыкой. Вот список популярных ресурсов, на которых содержатся платные и бесплатные музыкальные композиции и звуки для использования в видеороликах:
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При поиске музыкальных композиций бывает удобно использовать специальные ключевые слова. Например, tension maker, action trailer и stinger — это мелодии, которые вызывает у зрителя внутреннее чувство напряжения. Whistle — мелодия с посвистыванием, chiptune — синтезированная музыка, похожая на звуки с игровых приставок, которую также называют 8-bit music. Тегом jingle обычно обозначают короткие музыкальные композиции, длиною в несколько секунд, которые используются в рекламных роликах, сопровождающие появление логотипа. Довольно большой популярностью среди авторов видео пользуется фонотека Ютуба. Это большая коллекция музыкальных треков, которые можно бесплатно использовать в видеороликах. В фонотеке Ютуба все композиции делятся на две основные категории: «Бесплатная музыка» и «Музыка с рекламой». Треки из раздела «Бесплатная музыка» можно скачивать и вставлять в любые ваши видео. Однако для каждой композиций из Фонотеки Ютуба существуют правила использования. При добавлении в видеоролик некоторых треков из «Бесплатной музыки», вам нужно будет указать название и автора в описании к видео на Ютубе. Это с виду необязательное правило на самом деле очень важно соблюдать — иначе автор может пожаловаться на ваш канал, и вам будет присвоено предупреждение. В то же время в Фонотеке Ютуба есть композиции, которые допустимо использовать без указания авторства. В разделе «Музыка с рекламой» вы увидите много популярных во всем мире треков, которые также можно бесплатно скачивать и использовать в ваших видеороликах. Как правило, при добавлении таких треков в видеоролик, вместе с показом видео будет показываться реклама. Но деньги от показов рекламы будут перечисляться не вам, а создателю музыки. Для вас же получать доход с данного видео, скорее всего, будет запрещено. Кроме того, при добавлении некоторых треков из Фонотеки Ютуба, ваш ролик может быть запрещен к показу в каких-то странах (если правообладатель ограничил возможность воспроизведения музыкальной композиции в определенных регионах)5.

        
          
            Ритм и динамика музыки
          
        

        При выборе фоновой звуковой дорожки очень важно, чтобы ее динамика соответствовала динамике происходящих событий на видео. Если фоновая музыка будет звучать быстро, а видеоряд будет медленным, то у зрителя возникнет неприятное чувство несоответствия. Именно по этой причине создатели видеоклипов к музыкальным композициям замедляют или ускоряют некоторые фрагменты видео: в лирических песнях, как правило, используются замедленные кадры, а в танцевальных — наоборот, ускоренные. На некоторых сайтах с платной музыкой предоставляется возможность сортировки аудиозаписей по BPM (beats per minute, количеству ударов в минуту) — это довольно удобно: чем выше BPM, тем выше динамика музыкальной композиции.

        
          
            Как сэкономить при покупке музыки и других материалов на стоках
          
        

        Если вы нашли на стоковом сайте подходящую музыкальную композицию, видеофрагмент или фотографию, не спешите их покупать. Существует возможность существенно сэкономить.

        Во-первых, одни и те же композиции часто продаются на разных сайтах, и на каждом из них своя наценка. Можно сэкономить 5 и более долларов, если поискать в Гугле по названию композиции и найти ее же на другом сайте (для упрощения поиска в Гугле рекомендуется заключить название трека в кавычки — тогда будут отображаться только те сайты, на которых название в точности соответствует требуемому запросу).

        Во-вторых, на большинстве сайтов на этапе оплаты покупки отображается поле для ввода промо-кода. Обычно скидка по промо-коду составляет от 5 до 20%, но бывает и больше. Промо-коды можно найти в Гугле по названию сайта, на котором продается композиция (пример запроса: Pond5 promo codes). Актуальные промо-коды для популярных стоковых ресурсов, таких как Pond5, иногда попадаются на сайте retailmenot.com.

        В-третьих, когда в американских и европейских магазинах проводятся распродажи, многие стоковые сайты не остаются в стороне. Например, большие скидки предоставляются в черную пятницу (в промежутке с 23 по 29 ноября) и на рождество (25 декабря, а также несколько дней до и после праздника).
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          Софт для звукомонтажа
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Обрезать в нужных местах звуковые файлы и наложить звук на видеодорожку, синхронизировать речь с видео, а также добавить несложные звуковые эффекты можно в любой популярной программе для видеомонтажа. Кроме того, существует простая бесплатная утилита mp3DirectCut, созданная для обрезки звуковых файлов и управления уровнем громкости. Однако если вам требуется серьезно обработать звуковой файл, удобнее всего использовать сторонние звуковые редакторы.

        Audacity — довольно простой и полностью бесплатный звуковой редактор, который может реализовать большинство потребностей видеоблогеров. Широко применяется также GoldWave — чуть более навороченный редактор звуковых файлов. Правда, за его официальное использование придется заплатить деньги: стоимость лицензии на 1 год составляет 15 $.

        Есть огромное количество разных звуковых редакторов, основное преимущество Аудасити и Голдвэйва заключается в том, что они удобные и легковесные, то есть почти моментально открываются и занимают мало места на диске. Скорее всего, они покроют все ваши потребности, если, конечно, вы не сочиняете сами музыку и не производите студийную звукозапись с последующей сложной обработкой.
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          Компрессия звука
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          Покойтесь с миром, владельцы наушников! Комментарий к видео с плохим уровнем звука

        

        Во время записи человеческой речи какие-то фразы или предложения бывают слышны громче, а какие-то тише. Даже если ведущий отведет голову дальше от микрофона всего лишь на 10 сантиметров по сравнению с изначальным положением, это повлияет на уровень звукового сигнала.

        Иногда бывает очень сильная разница в громкости различных фраз, и речь ведущего не всегда отчетливо слышна. При этом портится общее впечатление от просмотра видео, возникает ощущение непрофессионализма. Особенно большая разница между самыми громкими и самыми тихими звуками речи может возникнуть при записи интервью в полевых условиях, когда микрофон находится в руках у ведущего и его положение в пространстве постоянно меняется. Чтобы выровнять громкость в разных местах аудиодорожки, производят компрессию звука. Компрессоры — это программы или плагины, которые пропорционально уменьшают громкость звуков, уровень сигнала которых превышает заданное в настройках значение.

        В программе для монтажа видео Adobe Premiere есть эффект Dynamics, который используют для компрессии звука. Перед применением этого эффекта рекомендуется нормализовать пиковую амплитуду звука (правый клик по звуковой дорожке / Audio Gain… / Normalize All Peaks to: 0 dB).

        Для осуществления компрессии требуется сначала прослушать звуковую дорожку без применения эффектов и найти места, в которых речь звучит наиболее тихо. Данный уровень сигнала будет считаться пороговым, то есть на этих участках звуковой дорожки не будет осуществляться компрессия. Более громкая речь после применения компрессора станет тише, а общий уровень громкости речи будет приблизительно одинаковый.

        
[image: bin00000114.jpeg]
        

Затем нужно на вкладке Effects найти эффект Dynamics и применить его к нужной звуковой дорожке. При стандартной обработке в настройках устанавливаются 3 параметра:

        Threshold (порог) — значение уровня сигнала, ниже которого компрессор не включается. В приведенном примере уровень громкости самой тихой речи составляет примерно -12 dB, а все что громче нужно приравнять к этому уровню.

        Ratio (коэффициент компрессии) — чаще всего, в том числе при съемке рекламы и при создании музыкальных клипов, используют коэффициент компрессии 3 или 3,1, но в некоторых случаях он может быть выше. Некоторые новостные каналы применяют коэффициент 3,4.

        MakeUp («поднять») — при компрессии звука уменьшается уровень самых громких звуков, в результате чего снижается общая громкость звуковой дорожки. Этот параметр позволяет поднять уровень звукового сигнала после компрессии. Его значение желательно установить так, чтобы итоговый уровень сигнала не превышал -3 dB, иначе зрителям могут быть слышны неприятные щелчки или треск. Параметры Threshold и MakeUp задаются каждый раз индивидуально.
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Если на звуковой дорожке присутствуют фрагменты, записанные в различных условиях, например на улице и в помещении, или там записаны интервью разных людей, то лучше разделить эту дорожку на несколько частей, и для каждой части установить свои настройки компрессора.
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Максимальный и минимальный уровень громкости речи

        до и после использования эффекта Dynamics

        (компрессии звука)

        
Инструменты для компрессии звука есть почти во всех популярных программах для монтажа видео и звуковых редакторах.
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        §15. Будущее Youtube
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          Кто не идет в ногу со временем, тот уходит со временем. Народная мудрость

        

        Ютуб идет в ногу с техническим прогрессом, и за 10 лет с момента создания он очень сильно изменился. Совсем недавно был внедрен новый интерфейс видеоплеера — так что прогресс идет семимильными шагами. Рассмотрим основные особенности современного Ютуба.

        

          
            Высокое качество видеороликов
          
        

        
          Мое новогоднее решение — купить ТВ большого разрешения. Из интернета

        

        В 2005 году, когда был создан Ютуб, уже существовали мобильные телефоны с возможностью записи видео, однако они снимали в очень низком разрешении. Сейчас любой современный смартфон умеет снимать Full HD видео, а многие гаджеты предоставляют на выбор всевозможные эффекты, например, в последних моделях Айфонов реализована функция качественной замедленной видеосъемки, и сейчас Slow-motion ролики кажутся обыденными и даже скучными. А видеоролики низкого качества теперь не набирают много просмотров, как прежде.

        Когда-то идея просмотра Full HD видео без скачивания казалась фантастической, но прогресс не стоит на месте. Спустя несколько лет после реализации качественной поддержки Full HD видеороликов на Ютубе появилась возможность загружать видео разрешением 1440p, затем 2160p (4K), а недавно появилась поддержка 8К видео.

        Разрешение 4K и 8K — это больше, чем могут поддерживать 90% современных мониторов, поэтому, открывая такие видеоролики на обычном домашнем мониторе, вы не заметите разницу с Full HD — разве что они будут заметно дольше загружаться. Таким образом, Ютуб опережает возможности потребителей и производителей.

        Чтобы снять «Ghost Towns in 8K» — первое видео на Ютубе в разрешении 8K, создатели с помощью камеры RED EPIC Dragon 6K сняли несколько видеороликов в портретной ориентации (3144 × 6160 px), а затем склеили их в один 8K (7680 × 4320 px) видеоролик. Некоторые фрагменты были просто увеличены на 125%.
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            Повышенная частота кадров
          
        

        Вопреки традиционным представлениям о кино, которые сформировались в начале XX века, в современном мире стандартной кадровой частоты 24, 25 и 30 кадров в секунду не всегда бывает достаточно. Например, спортивные события, особенно игры с мячом и автогонки, наиболее эффектно смотрятся при частоте 60 кадров/с. То же самое касается и записей компьютерных игр — меньше 60 кадров/с часто бывает недостаточно. В 2014 году на Ютубе была реализована возможность загружать видео с повышенной частотой кадров — вплоть до 60 кадров/с, и сейчас многие авторы загружают именно такие видеоролики.

        
          
            Съемка роликов — серьезный бизнес
          
        

        По мере роста численности аудитории Ютуба, растут и интересы рекламодателей, и гонорары авторов. Конкуренция также растет, многие каналы постепенно становятся профессиональными, а те, которые остаются на любительском уровне, теряют аудиторию.

        На смену творцам-одиночкам приходят команды профессионалов, которые снимают видео в специально оборудованных студиях. Съемка передач для Ютуба превращается в серьезный бизнес.

        Чтобы привлечь внимание зрителя, авторы применяют все больше аппаратуры: уже никого не удивишь многокамерными съемками или съемками с квадрокоптера. Студийный звук, качественный свет и профессиональная цветокоррекция становятся обязательными атрибутами многих коммерческих каналов на Ютубе.

        Если раньше было достаточно загрузить ролик в сеть, и автоматически начинали идти просмотры, то теперь, чтобы ваш ролик посмотрели люди, требуется заниматься продвижением роликов в социальных сетях, SMM-маркетингом.
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Как выглядели видеоролики +100500 и This is Хорошо в 2010 г. и сейчас. Обратите внимание на микрофон слева, который есть во всех выпусках This is Хорошо, а также на ковер, который является узнаваемым символом передачи +100500. Источник: youtube.com/user/ThisIsHorosho, youtube.com/user/AdamThomasMoran

        

          
            Трансляции видеоигр
          
        

        Хотя специалисты отдела развития Ютуба пропустили период, когда на их глазах вырос монстр видео-трансляций игр под названием Twitch, они не собираются сдаваться без боя. После серии неудачных попыток купить или закрыть Твич, они запустили собственный сервис видео-трансляций, который расположен по адресу: gaming.youtube.com

        Трансляции игровых турниров — это перспективное развивающееся направление с миллионами зрителей и миллионными бюджетами.

        
          
            Онлайн-трансляции
          
        

        Благодаря возможности проводить онлайн-трансляции многие значимые события теперь можно смотреть на Ютубе в прямом эфире. А кадры очевидцев и репортажи с мест событий попадают на Ютуб порой быстрее, чем на телевидение.

        
          
            Студии для съемки профессионального видео и курсы для обучения авторов
          
        

        Идеологи Ютуба стремятся повышать качество публикуемых материалов. Поэтому в настоящий момент разрабатываются официальные курсы Ютуба для обучения авторов видео, некое подобие онлайн-университета с программами различной сложности и на разных языках. По всему миру создаются творческие пространства — места, где авторы видео смогут проводить вместе время, обмениваться идеями и снимать ролики студийного качества. Каждый автор, у которого больше 5000 подписчиков на Ютубе, может бесплатно посещать и пользоваться всеми возможностями таких пространств.
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В съемочных комплексах Ютуба все по-настоящему: есть гримерные, переговорные, съемочные павильоны, комнаты для звукозаписи, зоны для видеомонтажа и столовые. Такие пространства уже открыты в Лос-Анджелесе, Нью-Йорке, Лондоне, Сан-Пауло, Берлине и Токио.

        
          
            Платные каналы
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В 2013 году на Ютубе появилось 30 первых платных каналов. С каждым годом их количество растет, а методы продвижения и способы ценообразования совершенствуются. Чтобы получить на 1 месяц возможность просматривать платный канал, требуется заплатить определенную сумму, от нескольких рублей до нескольких сотен рублей, в зависимости от канала. Список платных каналов можно посмотреть здесь: youtube.com/channels/paid_channels. Согласно новой задумке, подписчикам платных каналов не будет показываться реклама. Кроме того, они смогут заранее закачивать к себе на смартфон или планшет видеоролики и просматривать их позже, например в метро или автобусе.

        Создание платного канала — это еще один перспективный способ заработка на Ютубе, но чтобы люди начали платить деньги за просмотр, требуется либо эксклюзивная информация, например бизнес-тренинги и аналитика, либо широкая известность автора и большая аудитория.

        
          
            Видео 360°
          
        

        Революционным шагом в развитии Ютуба стала поддержка видеороликов 360°, в которых можно, двигая мышкой, смотреть во все стороны. Благодаря этому создается эффект присутствия, и можно увидеть то, что обычно остается за кадром. А если воспроизвести такой видеоролик на шлеме 3D реальности, например Oculus Rift, то будет практически полный эффект присутствия.

        В настоящий момент это направление очень перспективное: если вы прямо сейчас начнете снимать качественные видео 360°, то за несколько лет ваш канал может стать очень популярным. Например, вы можете снимать экстремальные видео: трюки на мотоциклах, спуски с горы на сноуборде или прыжки с парашютом. Еще можно делать ужастики: люди всегда любили пощекотать нервы, а используя видео в формате 360° это сделать проще простого. Первый такой ролик-ужастик уже был загружен на Ютуб 15 марта 2015 года, и за 4 месяца он набрал 2 млн просмотров. Довольно успешным форматом для видео 360° могут стать пранки, а также видео про путешествия.

        Кейси Нейстат (CaseyNeistat) и Роман Этвуд (RomanAtwood) — два популярнейших американских видеоблогера, они одними из первых стали публиковать на Ютуб видео 360°. Их первые тестовые видеоролики всего за несколько дней после публикации набрали сотни тысяч просмотров. Скоро их примеру последуют рядовые американские, а затем и российские видеоблогеры. Летом 2015 года в русскоязычном сегменте Ютуба в формате 360° был доступен для просмотра только клип Noize MC. Можно было также найти канал — портфолио белорусской студии IDEAS VRTV, на котором в тот момент было загружено около 20 видеороликов 360°. С тех пор появилось несколько новых каналов с видео в формате 360°, но в целом данное направление, особенно в русскоязычном сегменте Ютуба — это еще непаханое поле.

        Раньше, чтобы снимать видео 360°, умельцы прикрепляли на вертикальную опору 4 зеркальные камеры, направленные в разные стороны. Снимать и обрабатывать такое видео было довольно дорого и сложно. Сейчас в свободной продаже появились камеры, позволяющие снимать видео 360°«прямо из коробки», и с каждым годом их будет становиться все больше. Например, такую возможность предоставляет камера Kodak Pixpro SP360.
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Kodak Pixpro SP360 с ремешком для крепления на голову. Источник: kodak.com

        
Kodak Pixpro SP360 — это экшн-камера, которая может снимать видео 360° без дополнительных аксессуаров. Но данная камера еще далека от идеала: если обычное видео она снимает в разрешении 1080p, то при съемке видео 360° итоговое разрешение получается гораздо ниже, и это серьезный недостаток данной камеры.
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          Конкуренты не дремлют
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          Можно противостоять вторжению армий, но вторжению идей противостоять бессмысленно. Виктор Гюго

        

        Мы привыкли, что Ютуб — это видео-сайт №1 в мире. Но в будущем эта ситуация может измениться. Социальная сеть Facebook готовится вступить в прямую конкуренцию с Ютубом. Благодаря огромному количеству пользователей в Фейсбуке размещенные там видеоролики могут набирать больше просмотров, чем на Ютубе. В США Фейсбук уже опередил Ютуб по количеству просмотров видео. Однако многие пользователи сначала загружают видеоролик на Ютуб, а затем присоединяют его к публикации в Фейсбуке, потому что им так привычнее и удобнее. К тому же, на Фейсбуке довольно запутанный механизм поиска видеороликов по сравнению с Ютубом.

        
          На Фейсбуке засчитывается просмотр, даже если пользователь фактически не посмотрел видеоролик, а просто пролистал его в ленте новостей, при условии, что включено автовоспроизведение видеороликов (а эта опция включена «по умолчанию»). В то же время, чтобы засчитался просмотр на Ютубе, нужно целенаправленно включить проигрывание видеоролика и посмотреть его какое-то время (правила зачисления просмотров меняются из года в год). Таким образом, напрямую сравнивать количество просмотров видеороликов на Фейсбуке и на Ютубе неправильно. Однако техническая неграмотность журналистов, которые без дополнительных подробностей пишут, что Фейсбук опередил Ютуб по количеству просмотров видео, идет на руку маркетологам Фейсбука.

        

        Одним из важных запланированных шагов — реализация выплат авторам видео на Фейсбуке. Ведь именно партнерская программа Ютуба создала мотивацию для авторов создавать качественные видеоролики и публиковать их в интернете. Кроме того, на Фейсбуке готовится система рекомендаций. В зависимости от указанной в профиле пользователя информации и его предпочтений, будут отбираться и показываться видеоролики, рекомендованные ему для просмотра.

        Следует отметить, что в России популярность Фейсбука довольно низкая. Поэтому, если когда-нибудь Фейсбук опередит по популярности Ютуб, жители нашей страны это заметят с задержкой в несколько лет, а может и совсем не заметят. Тем не менее, если вы всерьез намерены зарабатывать деньги на видеороликах, следует держать руку на пульсе и отслеживать ситуацию. Если вы заранее займете место под солнцем — создадите видеоканал на Фейсбуке и будете одним из первых авторов, то в случае победы Фейсбука в конкуренции с Ютубом, у вас к тому моменту уже будет собрана солидная аудитория. А владельцам популярных в настоящий момент Ютуб-каналов придется «с нуля» создавать свои каналы и набирать подписчиков на Фейсбуке. Конечно, часть подписчиков перейдут к ним с Ютуба, однако далеко не все. А у вас будет преимущество.

        Шагая по следам Фейсбука, разработчики социальной сети Вконтакте также запустили программу монетизации видео. Речь идет о возможности заработка на показах встроенной в видеоролик рекламы при публикации его в сообществе. В настоящий момент партнерская программа доступна только для владельцев крупных сообществ, у которых более 500 тысяч подписчиков. Каждое загружаемое участниками данной партнерской программы видео будет проходить строгую модерацию на соответствие российским законам, а также будут проверяться возможные нарушения авторских прав. Нужно понимать, что это всего лишь первый шаг. После того как будут разработаны алгоритмы автоматической модерации видео и отлажены основные процессы, монетизация видео, возможно, станет доступна и для небольших сообществ.

        В нашей стране постоянно ходят слухи о предстоящей блокировке Ютуба Роскомнадзором. Хочется верить, что этого не произойдет, но в подобных вопросах никогда нельзя быть уверенным на 100%. В данном случае видео Вконтакте — это спасательный круг для российских видеомейкеров, которые смогут после блокировки их основных каналов на Ютубе переключиться на публикацию и продвижение своих видеороликов в этой социальной сети, и со временем набрать прежнюю популярность.
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          Над чем работают сотрудники Youtube прямо сейчас
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Над улучшением Ютуба каждый день работает огромное количество специалистов. Чтобы получать максимальный доход от видеороликов, авторам следует отслеживать все нововведения и использовать их ради своей пользы. Вот несколько направлений, которые совершенствуются в настоящий момент:

        
          
            Система ранжирования комментариев
          
        

        Интересные и обоснованные комментарии должны быть первыми в списке и наиболее заметными для пользователей, а неадекватные и малоинформативные комментарии должны быть в конце. Благодаря новому, уже реализованному алгоритму ранжирования, количество дизлайков в комментариях существенно уменьшилось. В настоящий момент идет работа над совершенствованием этого алгоритма.

        
          
            Уведомления для подписчиков
          
        

        Идеологи Ютуба стремятся максимально вовлечь пользователей в просмотр онлайн-видео, чтобы они как можно чаще заходили на сайт. Для этого создается система уведомлений на мобильном телефоне. По задумке, когда автор загружает видео, у его подписчиков на мобильных телефонах и планшетах должны отображаться всплывающие сообщения с предложением посмотреть новый ролик.

        
          
            Система карточек
          
        

        Карточка — это небольшое окошко, которое появляется во время просмотра видео. С помощью карточек можно рекомендовать другие видео, рекламировать товары или призывать людей к действиям. В настоящий момент совершенствуются способы добавления и показа этих карточек с целью повышения эффективности данного инструмента.

        
          
            Creator Studio App
          
        

        Довольно много усилий разработчиков сейчас направлено на совершенствование приложения Creator studio. Оно позволяет с помощью смартфона или планшета управлять опубликованными видеороликами: отвечать на комментарии, смотреть статистику и получать уведомления. В данный момент совершенствуются функции аналитики и настройки монетизации, а в ближайшем времени появится возможность управлять картинками для видео и много чего еще.

        
          
            3d видео
          
        

        Функция панорамного видео 360° уже реализована, и довольно неплохо. В настоящее время готовится следующий шаг — поддержка 3D видео. Не на основе стереоизображений, а полноценного, трехмерного. Как это будет выглядеть на практике, мы скоро узнаем.

        
          
            Поддержка HDR
          
        

        HDR, или High Dynamic Range — это технология, позволяющая сохранять и отображать более широкий диапазон яркости цифровых изображений. Дело в том, что обычные мониторы отображают не полный диапазон яркости — в результате чего, если на изображении сильный контраст, часть оттенков не отображается. Например, светлые части изображения заливаются белым цветом, а темные — черным, в то время как на самом деле там должно быть много оттенков светло-серого цвета (в светлых областях) и темно-серого цвета (в темных областях).
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Поддержка HDR видео — это шаг вперед в стремлении получить более реалистичную и красивую картинку. Однако для того, чтобы зрители смогли оценить данную технологию по достоинству, им понадобятся специальные мониторы. Подготовка таких видеороликов потребует специального оборудования — начиная от специальных камер для видеосъемки, и заканчивая компьютером со специальным программным обеспечением.

        
          
            Площадка для общения авторов
          
        

        Сейчас авторам видео, особенно новичкам, приходится по крупицам собирать в интернете интересующую информацию, связанную с творческим процессом. Специалисты Ютуба создают форум, на котором авторы видео смогут задавать вопросы, обмениваться идеями и помогать друг другу.

        
          
            Встроенный магазин
          
        

        Идеологи Ютуба хотят в ближайшее время реализовать возможность покупки товаров во время просмотра видеороликов. По задумке, авторы видео смогут в нужные моменты показывать зрителям карточки, на которых будет описание и фотографии товаров, а также кнопка «Купить». По некоторым сведениям, на Ютубе больше миллиона каналов публикуют видео-обзоры разных вещей, и эта цифра постоянно растет. Такая возможность, вероятно, станет отличным источником дохода как для самих авторов видео, так и для самого Ютуба.

      [image: chapter_end]


      
[image: before_title]

        §16. Альтернативные видео-сервисы
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        Есть много дорог, которые ведут к вершине. Но пейзаж остается неизменным. Китайская пословица

      

      Собрать многотысячную или даже миллионную армию подписчиков и получать доход, снимая видеоролики, можно не только на Ютубе. Существует много других видео-сервисов. Какие-то из них уже всем известны, какие-то только начинают набирать популярность. Рассмотрим наиболее перспективные и интересные.
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          Instagram
        
      

      
Уже привычная всем социальная сеть, в которой больше 200 млн пользователей. В 2013 году в Инстаграме появилась возможность публиковать видеоролики длиной до 15 секунд. Благодаря более низкой стоимости привлечения подписчиков по сравнению с Вконтакте и Фейсбуком, сейчас много специалистов в сфере интернет-маркетинга переключились на создание коммерческих аккаунтов в Инстаграме. Они раскручивают аккаунты различными методами, набирают десятки или сотни тысяч подписчиков, после чего принимают заказы на публикацию рекламных объявлений, зарабатывая на этом деньги. Как правило, такие аккаунты имеют определенную тематику, и в большинстве случаев там публикуются только фотографии, так как их просматривают гораздо чаще, чем видео. Но существуют и аккаунты, специализирующиеся только на видеороликах.
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          Vine
        
      

      
Сервис для публикации коротких видеороликов длительностью 6 секунд. Его купила компания Twitter, потому что Вайн идеологически похож на Твиттер, с помощью которого можно публиковать короткие текстовые сообщения. Спустя всего 4 месяца с момента запуска в 2013 году данное приложение стало самым скачиваемым среди бесплатных приложений в AppStore.

      В России больше известен Coub (Коуб), отечественный аналог Вайна. Однако в большинстве стран мира люди используют Вайн. В Вайне нет партнерской программы, как на Ютубе, однако там тоже можно зарабатывать на рекламе. Самый распространенный способ — указывать название рекламируемого бренда в тегах к публикации. В Америке за один такой рекламный тег владельцу аккаунта с миллионом подписчиков рекламодатели готовы заплатить до 5000 $, и цена растет прямо пропорционально количеству подписчиков. Помимо этого, популярные создатели Вайнов зарабатывают на продакт-плейсменте и на продаже вещей с собственной атрибутикой. Также им платят большие деньги за участие в различных мероприятиях.
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          Vimeo
        
      

      
Пристанище независимых создателей фильмов, название которого представляет собой игру слов (video + me). Этот сервис полюбили творческие люди — в том числе видеографы, мультипликаторы и специалисты по 3d графике из-за того, что на протяжении длительного времени на нем было более высокое качество показа загруженных видеороликов по сравнению Ютубом. Кроме того, на Вимео довольно долго отсутствовали рабочие механизмы борьбы с нарушающим авторские права контентом. Некоторые пользователи загружали туда целиком пиратские фильмы и музыку, и загруженные файлы никто не удалял. Однако в последние несколько лет Вимео стал сдавать позиции: политика сервиса в отношении защиты авторских прав стала жестче, а по качеству видео он стал уступать Ютубу.

      Для авторов на Вимео в настоящее время есть возможность заработка на видеороликах с платным просмотром — за просмотр которых платят зрители (Video on demand). В первую очередь, это источник дохода для независимых создателей художественных фильмов и кинодокументалистов. Во-вторых, благодаря этой функции можно на платной основе распространять видеозаписи тренингов, семинаров, а также подкасты. Комиссия Вимео составляет всего 10% с доходов, полученных с помощью сервиса Video on Demand, а чтобы присоединиться к нему нужен Pro аккаунт (199 $ в год).
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          Twitch
        
      

      
Сервис для онлайн-трансляции игрового видео и киберспортивных турниров. Популярные соревнования собирают по несколько миллионов зрителей, которые просматривают их через интернет в прямом эфире, а общее количество просмотров может достигать десятков миллионов. Помимо всего прочего, Твич предоставляет авторам трансляций возможности для заработка на игровых видео. Владельцы раскрученных российских каналов зарабатывают по 200—300 $ за одну 6-часовую трансляцию игрового видео, но верхняя планка находится гораздо выше, некоторые получают по 1000 $ за стрим и больше. Подробнее про Твич — в разделе про киберспорт.
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          Snapchat
        
      

      
Социальная сеть, в которой зарегистрировано более 100 млн пользователей. Снэпчат недостаточно известен в России, однако в США он лидирует в рейтингах популярности среди подростков, конкурируя с Фейсбуком. Согласно прогнозам, в ближайшее время Снэпчат опередит Инстаграм по числу пользователей. Главный принцип Снэпчата заключается в том, что все добавленные пользователем записи (фото и видео) хранятся 24 часа, после чего удаляются. Благодаря этому сервис не захламляется старыми записями, там содержится только свежая и актуальная информация. Создавая публикацию, можно использовать разные фильтры, добавлять на фото и видео надписи, картинки и фоновую музыку, а также рисовать пальцем. В Снэпчате нет «лайков» и «дизлайков», поэтому пользователи чувствуют себя более раскованно, чем в других сервисах.

      В Снэпчате есть аккаунты крупных компаний, и туда публикуется качественный контент — рецепты приготовления блюд, юмористические сцены, полезные советы, отрывки из фильмов и сериалов. Именно благодаря наличию качественного контента пользователи проводят в Снэпчате довольно много времени, просматривая разные каналы. Еще одна интересная особенность — возможность наблюдать практически в прямом эфире, что публикуют люди из разных стран. Это похоже по ощущениям на виртуальное путешествие в другую страну.

      Снэпчат предоставляет несколько вариантов заработка денег для владельцев популярных аккаунтов. Во-первых, это традиционный и привычный всем продакт-плейсмент, показ рекламируемых товаров и реклама в публикуемых видеороликах. Во-вторых, в Снэпчате можно показывать купоны на скидки, которые удаляются спустя 10 секунд — и такая спешка заставляет зрителей совершать спонтанные покупки, увеличивая прибыль рекламодателей. И в-третьих, в Снэпчате есть специальная валюта — Snapcash, за которую можно продавать зрителям разные вещи, как в интернет-магазине. У наиболее популярных авторов стоимость публикации одного рекламного ролика в Снэпчате может составлять 10—20 тыс. долларов США.
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          Periscope
        
      

      
Возможность наблюдать в прямом эфире видео с места событий — вот главная особенность этой популярной социальной сети. Все трансляции хранятся 24 часа, после чего удаляются. Зрители могут общаться и обмениваться комментариями в живом чате, а выражать симпатии можно «сердечками». В одном из обновлений Перископа появилась возможность просматривать на карте места, откуда осуществляются трансляции. Таким образом, можно посмотреть, что сейчас транслируют люди из вашего района или из другой точки мира, например около Эйфелевой башни. Наиболее популярными, конечно же, являются аккаунты звезд эстрады и спорта, ведь всем интересно понаблюдать за своими кумирами в обыденной жизни, а также узнать, что творится за кулисами. Еще до официального анонса Перископ был куплен компанией Твиттер, и всего за 4 месяца сервису удалось собрать более 10 млн пользователей по всему миру. Компания Эппл официально признала Перископ одним из лучших приложений 2015 года. Маркетологи почти сразу оценили по достоинству возможности Перископа, и довольно быстро появились разные способы монетизации аккаунтов. Самая распространенная схема — демонстрация каких-то товаров в трансляции, за которую потом рекламодатель выплачивает гонорар. Это может быть как явная реклама, так и скрытая (продакт-плейсмент). Еще один вариант заработка в Перископе — разглашение промо-кодов на товары, после покупки которых по данному коду ведущему трансляции перечисляется комиссионное вознаграждение. Кроме того, публикуя во время трансляции ссылки в комментариях или демонстрируя их на видео, можно рекламировать сайты и онлайн сервисы, продвигать Ютуб-каналы и аккаунты в социальных сетях. Если вы планируете получать доход, занимаясь съемкой видео, то рекомендуется присмотреться к Перископу. В настоящий момент там есть много свободных ниш и перспективных идей, которые можно прямо сейчас начать реализовывать. Кстати, у Перископа есть конкурент — сервис Meercato.
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          Beme
        
      

      
Проект популярного американского видеоблогера Кейси Нейстата (Casey Neistat). Совместно с командой единомышленников он проектирует приложение, позволяющее записывать на видео фрагменты из жизни. Главная идея заключается в том, чтобы придать видеороликам как можно больше реализма. По задумке видеосъемка должна осуществляться со смартфона, закрепленного в нагрудном кармане — таким образом создается особый ракурс, похожий на вид от первого лица.

      В данном приложении разработчики специально не стали добавлять возможность редактировать видео перед публикацией, оно одним нажатием кнопки отправляется в интернет. Так идеологи проекта пытаются избавить пользователей от фальши и показушности. Здесь нет «лайков», а подписчики могут посмотреть каждое видео только один раз. Это как моменты жизни, которые неповторимы.
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          Mixbit
        
      

      
Новинка от основателей Ютуба, Стива Чена и Чада Харли. Это приложение для смартфонов, которое позволяет людям записывать короткие видео длиной 16 секунд и делиться ими друг с другом. Снятые разными пользователями видеофрагменты можно объединить в один ролик, добавить красивые эффекты и переходы, после чего выложить на всеобщее обозрение. Данное приложение пригодится, к примеру, во время совместного отдыха или на вечеринке.
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        §17. Киберспорт
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          Чему меня научили видеоигры: когда ты встречаешь врагов, это значит, что ты идешь в правильном направлении. Из интернета

        

        Несмотря на то, что многие обыватели считают «киберспорт» развлечением для подростков и людей с проблемами на личном фронте, предприимчивые коммерсанты уже давно поняли, как зарабатывать на трансляциях киберспортивных турниров. Вот несколько фактов, демонстрирующих, что подобная деятельность превращается в серьезный бизнес:

        • Призовой фонд Чемпионата мира по игре Dota 2 — более 18 млн долларов США. Из них победившей команде, состоявшей из 5 человек, досталось около 7 млн $.

        • ESPN, крупнейший американский спортивный телеканал, начал освещать события в мире киберспорта.

        • Предприниматель Алишер Усманов (в портфеле которого крупные пакеты акций таких компаний, как Мегафон, Металлоинвест и Mail.ru Group) инвестировал 100 млн $ в российскую киберспортивную организацию Virtus.pro.

        • Финал Чемпионата мира по игре Counter-Strike смотрело в прямом эфире более 1 млн человек.

        Да, киберспортивные турниры еще многими не признаны, и они пока не могут соревноваться с футбольными матчами по количеству зрителей и по стоимости рекламных контрактов, но в ближайшем будущем эта ситуация может измениться. По прогнозам некоторых экспертов — в течение 10 лет. К слову, в настоящее время у большинства киберспортивных организаций титульными спонсорами выступают профильные компании — производители компьютерной техники, букмекерские конторы и так далее.

        
          На чем конкретно можно зарабатывать уже сейчас?
        

      

        
[image: before_title]

          Youtube

        

        [image: after_title]

Многие привычные жанры на Ютубе можно адаптировать под киберспорт. Существуют каналы с обзорами игр, с юмористическими роликами на тему киберспорта, с нарезками лучших моментов из матчей, с тематическими мультфильмами, с рэп-обзорами и т. д. Вот несколько примеров:

        • CarbotAnimations (669 тыс. подписчиков) — англоязычный канал с мультипликационными роликами на тему популярных компьютерных игр.

        
          youtube.com/user/CarbotAnimations
        

        • NoobfromUa (531 тыс. подписчиков) — на этом канале публикуются нарезки самых интересных моментов (хайлайтов) из профессиональных игр киберспортсменов.

        
          youtube.com/channel/UCfsOfLvadg89Bx8Sv_6WERg
        

        • Dota Watafak (1,4 млн подписчиков) — автор этого канала публикует смешные моменты обычных (непрофессиональных) игроков, которые ему присылают подписчики.

        
          youtube.com/user/DarduinMyMenlon
        

        • RapGameObzor (259 тыс. подписчиков) — как это понятно из названия, на канале публикуются рэп-обзоры разных компьютерных игр.

        
          youtube.com/channel/UCLYcA2N0NSXg_lawLVp7Cyw
        

        Описывая сегмент киберспорта на Ютубе, можно сделать два вывода. Во-первых, разработчики многих игр разрешают публиковать на Ютубе повторы из профессиональных матчей. В этом заключается принципиальное отличие от традиционного спорта: скорее всего, ваш канал забанят, если вы выложите на Ютубе повтор матча Лиги Чемпионов по футболу. Во-вторых, в «киберспортивном Ютубе» очень много западных каналов на английском языке, у которых еще нет аналогов на русском. Вы можете взять за основу уже реализованную идею, талантливо конвертировать ее для русскоязычного зрителя и начать зарабатывать. Пример — приведенный выше канал CarbotAnimations.
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          Twitch
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Twitch.tv — это платформа, позволяющая в режиме реального времени транслировать миллионам зрителей видео в режиме реального времени. Пользователи транслируют (стримят) процессы приготовления еды, рисования, сочинения музыки, но самым популярным видом стримов на Твиче являются компьютерные игры, потому что этот сервис создавался именно для них.

        Самый очевидный плюс Твича — его нацеленность на игровую аудиторию. Чат, подписка на трансляции, интеграция в игры: разработчики этого сервиса хорошо понимали, чего хотят игроки, и работали исключительно для них. В настоящее на Твиче больше 900 тысяч стримеров, и их количество стремительно увеличивается. Твич хорошо себя чувствует и на консолях нового поколения: более 20% стримеров ведут трансляции с PS4, более того, анонсирован запуск сервиса на большинстве смартфонов и планшетов.

        Как и на Ютубе, любой желающий может завести свой канал и монетизировать его. Чтобы подключить монетизацию, канал должен соответствовать требованиям партнерской программы, которые в общих чертах сводятся к следующему: нужно производить трансляции не реже 3-х раз в неделю, каждая из которых должна собирать не менее 500 зрителей. Также канал не должен нарушать законодательство США, особенное внимание уделяется соблюдению законов об авторском праве.

        
          На Твиче существует несколько способов заработка:
        

        1) Рекламные блоки. После присоединения к партнерской программе, в панели управления каналом появляется специальная кнопка, позволяющая вставлять рекламу в определенные моменты времени во время трансляций. За просмотры зрителями этой рекламы владельцу канала перечисляются деньги.

        2) Платные подписки на канал. Зрители, оформившие платную подписку на канал, получают возможность просмотра игровых видео без рекламы. Также им предоставляются дополнительные опции, недоступные обычным зрителям — например, загрузка аватаров и расширенный набор смайлов для чата. Владельцу канала переводятся деньги от каждого платного подписчика, за вычетом комиссионного сбора Твича.

        3) Реклама поверх игровых видео. Некоторые владельцы каналов во время трансляций поверх всех окон накладывают спонсорские рекламные надписи или баннеры. За что, разумеется, получают гонорар.

        4) Пожертвования. На Твиче часто встречаются просьбы пожертвовать пару долларов на развитие канала, и многие зрители на них откликаются. Суммы пожертвований (донатов) варьируются от нескольких рублей до десятков тысяч евро и часто сопровождаются сообщениями, которые могут увидеть остальные зрители.

        В 2015 году многие Ютуб-блогеры почувствовали перспективность новой площадки и начали ее осваивать. Возможность транслировать видео в прямом эфире и интерактивно общаться со зрителями открывает широкие горизонты. Пока Ютуб закрывает каналы из-за эпопеи с защитой авторских прав разработчиков, Take-Two удаляет видео со спойлерами сюжета, а инди-студия Wild Games пытается запретить неугодные обзоры игры, можно сказать что на Твиче царит Дикий Запад: контролировать стримы очень сложно. Ощущение вседозволенности усиливается после изучения сайтов киберспортивных организаций, где публикуются предупреждения о пиратских рестримах: мол, вы их не смотрите, их ведут господа пираты, смотрите официальную трансляцию по такой-то ссылке.

        Взрывная популярность многих стримов наводит на мысль, что за Твичем — будущее, однако Ютуб со своим новым игровым сервисом еще поборется за место под солнцем.

        
          Самый крупный известный на Твиче донат составил 69 000 евро, эта сумма была перечислена стримеру под ником libertygamingo. Многие сомневаются, что кто-либо мог бескорыстно перевести такую большую сумму денег. Во-первых, система донатов создает возможности для «отмывания» доходов, полученных преступным путем. Во-вторых, донаты — это отличный способ пиара: возможно, что стример перевел эти деньги самому себе — а в результате о нем узнал весь мир. Он мог даже не осуществлять перевод, а просто эмулировать оповещение и указать там любую сумму денег. Поэтому мы никогда не узнаем, был ли это настоящий донат.

        

        
          
            Техническая сторона вопроса
          
        

        Довольно популярной программой для осуществления онлайн-трансляций является Open Broadcaster Software (OBS). К ней стримеры подключают сторонние плагины, например чтобы отображать ник-неймы и сообщения людей, которые совершили донаты. Также довольно часто стримеры используют боты для Твича, которые автоматически отвечают на типовые вопросы зрителей в чате. На Твиче донаты совершаются с помощью платежной системы PayPal, однако есть сервисы-посредники, которые предоставляют зрителям множество вариантов оплаты (с мобильного телефона, Яндекс. Деньгами, через терминалы Евросети, и т.п.). Самым известным таким сервисом является DonationAlerts. Полученные донаты, за вычетом комиссии посредника, переводятся на указанный в настройках кошелек. Выводить деньги в данной системе можно на Webmoney или Qiwi. DonationAlerts позволяет задавать минимальную сумму донатов, а также оформить стиль оповещений, которые впоследствии будут отображаться в приложении для онлайн-трансляций (например, в упомянутой выше программе OBS).

        
          
            Стримерша Карина
          
        

        Наиболее ярким персонажем в русскоязычном сегменте Твича стала стримерша Карина (sharishaxd). Эта, с виду обычная девушка, которая не является выдающимся киберспортсменом, приковала себе внимание миллионов любителей компьютерных игр. В настоящий момент ее канал имеет более 6,7 млн просмотров и почти 390 тыс. подписчиков. Для сравнения, у капитана команды Evil Geniuses (Питера Дагера, чемпиона The International 2015, собравшего за свою игровую карьеру более 2 млн. долларов призовых) в четыре раза меньше подписчиков.

        Основной источник доходов Карины составляют пожертвования: во время трансляций любой зритель может перевести ей сумму денег (минимальная сумма составляет 30 рублей). И желающих сделать это настолько много, что оповещения о донатах иногда приходят с задержкой в несколько минут, потому что система не успевает обрабатывать все транзакции. По некоторым подсчетам, Карина зарабатывает за сутки от 20 до 60 тысяч рублей, однако точных данных о ее доходах нет, что порождает много различных мифов.

        Когда Карине приходят донаты, всем зрителям показывается ник-нейм отправителя, а также прикрепленное сообщение. Вдобавок ко всему, эти сообщения зачитываются вслух синтезатором речи. Подобная система вызвала ажиотаж среди школьников: можно всего за 30 рублей отправить симпатичной девушке сообщение, которое будет зачитано вслух, и которое услышат миллионы зрителей. Из-за особой специфики аудитории Карины, большинство таких сообщений содержат ругательства в очень грубой форме. Что самое интересное — хотя за один стрим к ней приходят сотни ругательств, девушка очень экспрессивно реагирует на многие из них. Кроме того, на странице Карины отображается рейтинг ник-неймов людей, которые перевели ей больше всего денег.

        Нельзя сказать, что люди смотрят стримы Карины из-за увлекательного игрового процесса. Это больше похоже на просмотр передачи «Дом 2», «Окна» или «За стеклом»: она большую часть своего времени проводит перед камерой, и нередко можно увидеть, как Карина готовит или ест, разговаривает с родственниками по телефону, а в некоторых стримах она показывает свою квартиру. Кроме того, Карина пытается развлекать зрителей: танцует, рисует, отвечает на вопросы.

        На радость зрителям в стримах Карины регулярно происходят разные казусы. Например, один человек обхитрил девушку и якобы перевел ей 50 000 рублей, на что она очень бурно отреагировала, хотя по факту был перевод на 15 рублей, и когда девушка сообразила это — у нее была еще более сильная реакция. Записанные в тот момент разными зрителями видеоролики с ее реакцией были опубликованы на Ютубе, и в совокупности они набрали более 1 млн просмотров.

        Довольно большую известность приобрела история с донатом на 80 000 рублей, однако нельзя утверждать, что эта история не была завуалированной пиар-акцией или шуткой. Во-первых, система донатов так устроена, что переведенные деньги можно отозвать, а во-вторых, само сообщение на стриме можно эмулировать, и ввести туда любую сумму.

        Многие ломают голову, почему же Карина стала настолько популярна. Кто-то считает, что она делает все искренно и от души. Однако существенная часть интернет-сообщества считает, что стримы Карины — коммерческий проект созданный с целью извлечения прибыли. На это намекает множество факторов:

        • Практически с самого начала у Карины был профессиональный микрофон Blue Yeti, а также дорогой геймерский стул, что вряд ли может себе позволить обычная студентка — да и зачем простой девушке такое продвинутое оборудование?

        • У Карины грамотно оформленная страница на Твиче, канал на Ютубе с оптимизированными для поиска роликами и правильно настроенное приложение для стриминга с подключенными плагинами. Смогла бы она без сторонней помощи сделать это?

        • Образ и модель поведения Карины, выбранные методики и каналы продвижения — все это сделано идеально, как будто бы за ее спиной сидит гений интернет-маркетинга, а она всего лишь наемная актриса.

        • Видеоролики про Карину продвигались на Ютубе и Вконтакте, а на игровых форумах каждый день про нее создаются темы — что на интернет-жаргоне называют «форсить мем». Возникает впечатление, что кто-то хитрый развел огонь и постоянно туда подливает масло.

        На дурной славе зарабатывает не только Карина, но и многие другие. Например, в геймерских кругах широко известен персонаж под ником EvilArthas, который не стесняется похабно шутить в прямом эфире, нецензурно выражаться и вести себя не по-джентельменски — но несмотря на это, его трансляции собирают миллионы просмотров.
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        §18. Как вести себя перед журналистами
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          Да не о том думай, что спросили, а о том — для чего? Догадаешься — для чего, тогда и поймешь, как надо ответить. Максим Горький

        

        Любого известного человека часто приглашают на разные интервью. Когда ваш канал наберет много подписчиков, к вам тоже, как ведущему канала, станут поступать предложения сказать пару слов для разных сетевых и печатных изданий. Впервые оказавшись один на один с журналистом, вы можете по неопытности неправильно выразиться или сказать что-то лишнее, о чем потом будете жалеть. Чтобы этого избежать, лучше заранее подготовиться.

        Во-первых, подумайте, зачем вам интервью? Какую пользу вы получите от этого? Если про вас напишут в газете, большинство читателей которой — пенсионеры из Рязанской области, что вам даст такая статья? Вероятно, что после ее публикации у вас не появится много новых подписчиков. А если статья будет непрофессионально или необъективно написана, она может навредить вашему имиджу, и станет поводом для шуток со стороны ваших знакомых.

        Заранее узнайте, кто именно будет делать репортаж про вас, после чего посмотрите уже опубликованные материалы. Нравится ли вам стиль автора? Достаточно ли профессиональный у него подход? Объективна ли подача информации?

        Задача журналистов — узнать такие подробности, которые будут интересны публике. И в то же время они не заинтересованы делать вам бесплатную рекламу. Поэтому журналисты могут представить вас самым нелепым образом, если это добавит популярности репортажу. Ваша задача заключается в том, чтобы держаться уверенно и противостоять подобным нападкам. Вам нужно, как в шахматной игре, предвидеть заранее возможные ходы противника. Во время интервью всегда думайте перед тем, как что-то сказать. Лучше промолчать минуту, чем сказать околесицу, которая попадет на первые полосы газет. Когда вы дадите несколько десятков интервью, у вас выработается навык, и вы сможете довольно быстро и складно давать красноречивые комментарии по любому вопросу. Но пока у вас такого навыка нет, не пытайтесь его симулировать.

        Перед встречей с журналистами заранее определите вопросы, касающиеся вашей деятельности, которые вы не хотели бы разглашать. В случае, если репортер затронет эти темы, постарайтесь увильнуть или вежливо, но уверенно прокомментируйте, что не можете сейчас раскрыть эту информацию. Скорее всего, после такой отговорки корреспондент от вас не отстанет — но аргументы журналиста не должны вас беспокоить, вы никому не обязаны раскрывать конфиденциальную информацию.

        Многие журналисты умело жонглируют таким понятием как «этика». Любая информация, которой вы поделитесь «не для эфира», «не на камеру», будет либо опубликована в первую очередь, либо сохранится в архивах, и может быть обнародована в будущем. Возможно, в самый неожиданный и неподходящий для вас момент.

        Опытные журналисты могут быть строгими, добрыми, очень настойчивыми или забывчивыми. Они могут применять разные приемы, например «хороший полицейский — плохой полицейский», и любые другие техники манипуляции ради того, чтобы вы рассказали интересную информацию. Журналисты — это ни в коем случае не друзья, это люди, которые делают свою работу, поэтому будьте начеку и всегда следите за своими словами.

        Помните, что даже приятные и интеллигентные люди, какими они покажутся при встрече с вами, могут вскоре опубликовать про вас разоблачительную статью или в завуалированной форме унизить ваше достоинство. Подобный сюжет часто встречается в фильмах: красивая девушка-журналист входит в доверие к какому-нибудь бизнесмену или политику, и спустя непродолжительное время между героями вспыхивает яркий роман, но при этом журналистка втайне пишет скандальную статью-разоблачение.

        Во время интервью не нужно пускать пыль в глаза журналистам, будьте самими собой. Если вы немного зарабатываете, а пытаетесь выглядеть миллионером — это добавит неуверенности вашим жестам и словам, и может выйти для вас боком, если выяснится какое-то несоответствие. Лучше оденьтесь согласно вашему имиджу и уровню дохода, даже если у вас очень скромный заработок. Ваши подписчики и читатели статьи оценят такую искренность, потому что большинство людей в душе завидуют богачам и не любят их.

        Некоторые журналисты будут вести себя так, как будто бы их положение в обществе выше вашего. На любого популярного блогера найдется сотня репортеров, по мнению которых он всего лишь несформировавшийся молодой человек, видеоблогер. Статья про блогера — это способ по-быстрому закрыть часть полосы в газете. С их точки зрения, они — акулы пера, которые брали интервью у величайших звезд современности, но по определенной причине вынуждены тратить время на вас. Такие люди могут опаздывать, могут есть и пить за ваш счет или надменным тоном раздавать советы и проявлять другие элементы неуважения. Это довольно сложное испытание: нужно вести себя очень вежливо и почтительно, но при этом не позволять лишнего. Подобное поведение может также быть техникой манипуляции.
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          Выступления на телешоу
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В последнее время известных блогеров с Ютуба стали приглашать на центральные телеканалы для участия в популярных шоу. К сожалению, несколько раз происходили неприятные казусы — ближе к середине или концу передачи ведущие начинали в той или иной форме унижать приглашенных видеоблогеров перед зрителями, явно или завуалировано подчеркивая собственное превосходство.

        Почему это происходит — интересный вопрос. Отчасти, это противостояние двух медиа: интернета и телевидения. А также конфликт двух поколений, «отцов» и «детей». Титаны телеэфира чувствуют, что теряют интерес со стороны зрителей, и не могут с этим ничего поделать, поэтому срываются на молодых звездах Ютуба. Приглашенные видеоблогеры только усиливают конфликт, потому что, сами того не понимая, ведут себя не тактично. Например, пытаются общаться на равных с Григорием Лепсом и Валерием Меладзе (был такой случай). В нашей стране принято уважать старших, поэтому выглядит некрасиво, когда приглашенные молодые гости указывают более старшим и опытным ведущим, что делать. Кроме того, Меладзе и Лепса все знают уже много лет, а видеоблогеры простым россиянам мало знакомы, поэтому симпатия большинства зрителей в таких ситуациях чаще всего оказывается не на стороне блогеров. Хотя, разумеется, есть небольшая часть аудитории, которым такое поведение нравится, как знак протеста против сложившихся устоев.

        Если вы хотите, чтобы вас приглашали на популярные телешоу и семинары, постарайтесь на публичных мероприятиях вести себя тактично. Не нарушать исторически сложившиеся правила, соблюдать этикет и уважать старших. Вы будете выглядеть достойно и заслужите любовь зрителей.
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          3 совета из президентской практики
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Президент страны и высокопоставленные чиновники лучше всего знают, как вести себя на публичных мероприятиях, где много журналистов. Ниже представлено несколько советов из их профессиональной практики.

        1) В службе охраны президента всегда имеются запасные рубашки. Когда во время визита в Германию президент России, находясь в лимузине, случайно пролил кофе на свою белоснежную рубашку, его быстро переодели, и выйдя из машины, он выглядел как ни в чем не бывало. Перед ответственным мероприятием, возможно, и вам следует взять запасную рубашку или футболку. Кроме того, не рекомендуется надевать светлые брюки.

        2) Во время чихания, сморкания и прочих нелицеприятных действий рекомендуется отворачиваться от камер. Потому что некоторые фотографы любят отлавливать самые неудачные моменты, после чего публиковать такие кадры на радость зрителям.

        3) Фуршеты принято организовывать после мероприятий. Так делают, чтобы высокопоставленные гости сперва выполнили свою основную задачу, и ничто их не отвлекало. Постарайтесь не есть и не пить в большом количестве перед интервью, выступлением на семинаре или телеэфиром. Иначе может так случиться, что в самый неудачный момент вам захочется выйти.
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        §19. Истории успеха
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          Если вы хотите сделать что-то великое в один прекрасный день, помните: один прекрасный день — это сегодня. Джордж Лукас

        

        В этом разделе мы расскажем про 2 проекта, которые стали успешными на Ютубе. Так случилось, что авторы книги воочию наблюдали их становление от идеи в голове создателей до многомиллионных просмотров на Ютубе. Истории успеха этих проектов наглядны и поучительны. Сейчас можно разложить все по полочкам и перечислить основные факторы успеха, однако вначале даже сами создатели в точности не знали, что у них получится в итоге.
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          Versus Battle
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Противостояние рэперов, в котором два ЭмСи с заранее заученными текстами состязаются в оффлайновом6 рэп-баттле, состоящем из трех раундов. Этот проект, аналог зарубежных шоу «Don’t Flop» и «KOTD», интересен даже далеким от субкультуры людям. Его можно рассматривать как отдельный Ютуб-канал, весьма популярный и прибыльный (youtube.com/versusbattleru/ — более чем 1,1 млн. подписчиков).

        
          
            История проекта
          
        

        Создатели Versus Battle руководствовались идеей «а давайте сделаем, как на Западе, только на русском языке». Как и большинство успешных стартапов в России, Versus — русифицированная версия западного аналога, правда, со своими колоритом и особенностями. Изначально подход был из разряда «будь что будет, посмотрим, что из этого выйдет». А вышло шоу с миллионами зрителей, которое приносит хороший доход (он формируется от контрактов с рекламодателями, торговли атрибутикой, продажи билетов и выплат по партнерской программе Ютуба).

        Интерес зрителей к шоу с самого начала подогревался с помощью последовательности грамотных ходов. Сперва были отсняты первые два баттла, затем через неделю прошло и было отснято еще два баттла, однако видеоролики не публиковались на канале. Первым шагом стала публикация фотографий со съемок баттла с участием известных исполнителей (L’One, Oxxxymiron, SD, Billy Milligan / St1m). Это было сделано сознательно, чтобы создать информационный повод для целевой аудитории. L’One, например, так и не поучаствовал ни в одном из выпусков, зато на форумах был бум.

        Следующий шаг — на созданном канале был опубликован тизер с самыми яркими кадрами уже отснятых баттлов (youtube.com/watch?v=QHteLA1zp3w).

        Затем последовал момент истины — публикация видеороликов с баттлами. Первый из них задал планку (Гарри Топор vs Billy Milligan), аудитория начала привыкать к формату, третий же по счету (Oxxxymiron vs Крип-а-Крип) взорвал интернет.
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Фотография со съемок самого первого «Версуса». Справа от Гарри Топора (в футболке «Звезда») стоит один из соавторов данной книги

        
Дальше начался эффект снежного кома. Просмотры росли, аудитория увеличивалась, рэперы охотно соглашались побаттлить, в том числе и именитые. Появлялись свои скандалы, интриги, расследования. Почти все баттлы проходили в закрытом формате, и ореол «закрытости» только усиливал интерес.

        В момент написания этого текста 31 баттл на канале имел больше миллиона просмотров, из них 16 баттлов — больше двух миллионов и 7 баттлов — больше трех миллионов. Суммарно просмотров на канале больше, чем у западных коллег (Don’t Flop и KOTD). Цифры впечатляют.

        Создатели проекта смекнули, что качество конечного продукта влияет на просмотры, а значит, и на монетизацию, поэтому было принято решение не выкладывать на канал несколько уже отснятых, но неудавшихся по тем или иным причинам эпизодов (High vs Тони Раут, Kid Шахид vs Talibal) — где-то оба участника повально забывали тексты, где-то сам баттл получился безликим и скучным (по мнению организаторов).

        Помимо основной лиги, где соревнуются именитые рэперы, было решено параллельно запустить «Versus: Fresh Blood», кузницу талантов, где рэперы рангом пониже смогли бы заявить о себе. Больше контента — больше прибыли. Появилась отдельная категория зрителей, которым второстепенная лига даже понравилась больше.

        12 апреля 2015 года вышел баттл, побивший некоторые рекорды: самый просматриваемый оффлайн баттл в мире (более 18,9 млн просмотров), максимальное число просмотров у баттла за сутки (1,2 млн просмотров). Ни «KOTD», ни «Don’t Flop» такими цифрами похвастаться не могут. Получается, аналог превзошел первоисточник.

        Итогом стало приглашение одного из рэперов, принимавшего участие в нашумевшем баттле, на международный ивент, который соберет ЭмСи со всего мира.

        Конечной точкой двухгодовой работы проекта стало основание музыкального лейбла, под эгидой которого начали выпускаться артисты, принимавшие участие в жизни баттла.

        В марте 2016 года на канале был опубликован баттл с участием видеоблогеров Ларина и Хованского. Количество просмотров этого видеоролика превысило 11 млн всего за 3 недели.

        
          
            Судейство
          
        

        Чтобы в баттлах всегда был определен победитель и никогда не было ничьи, организаторы решили сделать нечетное количество судей — три человека. В составе первой судейской команды, помимо участников известных тематических форумов про рэп и хип-хоп, был петербургский поэт Иван Пинженин, ударник из группы Amatory Даниил Светлов, а также видеоблогер Юрий Хованский. Юрий Хованский судил баттлы на протяжении долгого времени, однако затем организаторы стали приглашать и других блогеров с Ютуба, например Эльдара Джарахова из Успешной группы и Гурама из Rakamakafo. Приглашение известных видеоблогеров, которые с самого начала принимали активное участие в проекте — еще один удачный рекламный ход организаторов.

        
          
            Техническая сторона вопроса
          
        

        Большую часть баттлов снимали и продолжают снимать в баре «1703» из-за камерной атмосферы, небольшого размера помещения, хорошей акустики и, самое главное, дружбы владельца бара и основателя баттла. Первые выпуски снимала команда «Сuts and Scratches» в четыре камеры. Одним дублем. Никакой спецтехники, обычные зеркальные камеры и выносные микрофоны. Затраты на создание одного ролика минимальны, их практически нет: зарплата Ресторатору (ведущему), съемочной бригаде, монтажеру. В редких единичных случаях выплачивается гонорар участникам. Это может быть процент с продаж билетов, если мероприятия открытые и проходят в клубах, либо материальный стимул для «особенных» гостей, которые на других условиях не согласились бы участвовать (например, Типси Тип или D Masta). Гонорар для таких участников нефиксированный, для кого-то он 20 тысяч рублей, для кого-то — 80.

        
          
            Рекламодатели
          
        

        Из-за обилия табуированной лексики и жестких панчлайнов7в текстах участников, далеко не все рекламодатели хотят иметь дело с проектом. В основном, это профильные клиенты, например производители и продавцы музыкальной аппаратуры (наушники, плееры), магазины молодежной одежды. На протяжении целого сезона в руках зрителей баттлов (толпы) фигурировало пиво «Клинское», разумеется, благодаря заключенному контракту. Продакт-плейсмент — весомая статья дохода у подобных шоу, им не брезгуют и западные коллеги.

        * * *

        Резюмируя, можно сказать, что Versus — пример удачного подхода к созданию коммерческого продукта; при минимальных затратах основатели получили площадку, к которой приковано внимание большого количества молодежи.
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          Rakamakafo
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Самый известный канал по теме социальных экспериментов в русскоязычной части Ютуба. Количество подписчиков — более 2,1 млн человек, а наиболее популярный ролик «Человеку плохо» вызвал огромный резонанс в обществе и набрал 10,5 миллионов просмотров.

        Каждое новое видео на канале Rakamakafo имеет остросоциальную направленность и вызывает бурную реакцию зрителей, которые начинают активно спорить, критиковать, разоблачать — и все это повышает популярность проекта. Канал стал кладезью инфоповодов для всевозможных телевизионных передач и ток-шоу.

        
          
            История проекта
          
        

        Мы (Николай Соболев и Гурам Нармания) были обычными петербургскими студентами, однако отличались от сверстников высокими амбициями, трудолюбием и твердым намерением изменить мир к лучшему. Именно поэтому главным лозунгом видеороликов стала фраза «Не будьте равнодушными». Мы никогда не скрывали, что идеей снимать пранки вдохновились после просмотра канала Виталия Здоровецкого — самого популярного пранкера в мире. Однако свои социальные эксперименты адаптировали под российские реалии и приправили их благородной миссией.
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Канал был создан в марте 2014 года, и с самого начала мы вошли в очень интенсивный режим работы — каждую неделю публиковали на канале новые видеоролики. «Теряли» кошелек с крупной суммой денег, инсценировали драки, ограбления и проверяли реакцию прохожих на противоправные действия сотрудников полиции. Бывало, дурачились — устраивали бои подушками, демонстрировали разные способы знакомства с девушками, а также задавали людям каверзные вопросы.

        Методом проб и ошибок нащупывали наиболее интересные темы для зрителей. Мы воплощали в жизнь все более дерзкие замыслы для экспериментов, и иногда случались курьезы. Так, во время съемки ролика про похищение человека один из прохожих не остался равнодушным и вызвал полицию. Полиция также не осталась равнодушной и заключила нас под стражу, хотя «пострадавший» актер отрицал факт преступления. Мы провели 24 часа в КПЗ, но благодаря выдающимся стараниям адвоката нас освободили. Хотя история закончилась благополучно, эти двое суток запомнились на всю оставшуюся жизнь. Произошедший случай стал отличным инфоповодом, который увеличил известность нашего проекта.

        Наиболее успешными стали 2 видеоролика, которые были опубликованы в июне и августе 2014 года. Первый из них, «Драка с девушкой» — про избиение девушки (по факту — актрисы) на глазах у прохожих. За первые двое суток с момента публикации ролик набрал почти миллион просмотров, а к настоящему времени количество просмотров составляет почти 8 млн. Второй ролик, опубликованный под названием «Человеку плохо», сделал нас пранкерами №1 в России. В этом социальном эксперименте мы решили проверить, помогут ли окружающие человеку, которому внезапно стало плохо. Сначала этот эксперимент был проведен в России, а затем — в США. На удивление всем, американцы проявили гораздо более высокий уровень взаимопомощи, по сравнению с россиянами — и это вызвало огромный общественный резонанс. Ролик даже был анонсирован в передаче «Пусть говорят» на Первом канале, что, разумеется, повысило известность проекта Ракамакафо.

        Ирония заключается в том, что мы даже не могли предположить, насколько успешным станет этот видеоролик — он снимался постольку-поскольку. Так получилось, что я по личным причинам был вынужден поехать США, а Гурам в это время остался в Петербурге. Мы не хотели терять время впустую, поэтому решили в качестве эксперимента снять ролик, находясь на большом расстоянии друг от друга, и результат превзошел все наши ожидания.
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Надо сказать, что мы сотрудничали и с другими блогерами, например была серия совместных видеороликов со «Вджобывателями» (создателями канала vJOBivay, на котором в настоящий момент более 1,4 млн подписчиков).

        
          
            Техническая сторона
          
        

        С самого начала мы обходились своими силами. Снимать иногда помогали друзья, а монтировали и озвучивали сами. Только создание заставки с 3D-анимацией заказали на стороне.

        На первых порах для съемки социальных экспериментов использовалась любительская камера Panasonic HC-V210 с возможностью 38-кратного оптического увеличения. Затем на ее смену пришла более старшая модель, все тот же Панасоник, но 700 серии. Из-за более крупной матрицы эта камера заметно лучше снимает в условиях недостаточного освещения, однако у нее меньше диапазон оптического увеличения (20х).

        Для некоторых сюжетов использовались экшн-камеры. Например, они были расставлены в разных местах квартиры при съемке пранка «Цена измены». Иногда мы использовали очки с видеокамерой, перепробовав много разных моделей. В качестве основного микрофона служил Olympus VN-712PC, однако для некоторых выпусков использовался диктофон ZOOM-H1 с репортажным микрофоном. Монтаж видео осуществляется в программе Sony Vegas Pro.

        Для продвижения канала на начальном этапе мы пробовали покупать рекламу на других каналах (в том числе на канале Немагии), однако спустя некоторое время убедились, что лучшая реклама — это собственные видеоролики.
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        Заключение
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На Ютубе есть зрелища на любой вкус: жестокие бои, экстремальные трюки и смешные комедии. И в то же время там собрана непревзойденная коллекция обучающих материалов по разным темам на многих языках мира. Чтобы пробраться через тернии к звездам, вам нужно либо постоянно удивлять людей и вызывать сильные эмоции, либо делать качественный полезный контент.

      Для многих Ютуб стал путевкой в жизнь. Яркий и свежий тому пример — история музыканта Ильи Найшуллера, который срежессировал клип для песни Bad Motherfucker собственной группы. Видеоролик набрал более чем 33 млн просмотров на Ютубе, и такой успех, конечно же, был замечен. К Илье обратился продюсер Тимур Бекмамбетов с предложением снять фильм, а в апреле 2016 совместно созданный боевик под названием «Хардкор» дебютировал в шестидесяти странах мира.

      Самое сложное на Ютубе — найти свою нишу и понять правильное направление развития. Многие владельцы каналов допускают ошибку, игнорируя сигналы, которые исходят от их зрителей. Вот реальный пример: видеоблогер сделал несколько роликов про иностранцев — и они выстрелили, набрав миллионы просмотров. Однако автор не замечает этот успех и продолжает снимать заурядные видеоролики про свою жизнь, про то, как он ест в столовой или выбирает кроссовки в магазине. Они набирают всего лишь по несколько тысяч просмотров.

      
        
          Практическое задание
        

        Найдите 10 каналов по интересующей вас тематике и посмотрите самые популярные на них видеоролики (для этого нужно в настройках отображения канала выбрать сортировку в порядке убывания количества просмотров). Постарайтесь разобраться, почему именно эти ролики набрали больше всего просмотров среди всех остальных? Благодаря интересному сюжету? У них правильное описание с ключевыми словами? Изображение, которое привлекает внимание? Сделайте выводы и попробуйте снять видеоролик на ту же тему, только постарайтесь сделать еще лучше. Пользуясь советами по продвижению из этой книги, попытайтесь набрать максимально возможное количество просмотров.

      

      Информации из этой книги достаточно, чтобы создать успешный канал на Ютубе. Однако для этого нужно применять ее на практике: снимать видеоролики, публиковать на канале и анализировать отклик, делать выводы и снова снимать. Процесс развития канала не такой стремительный, как хотелось бы: чтобы он «выстрелил» должно пройти определенное время — несколько месяцев или даже несколько лет. Не расстраивайтесь, если на начальных этапах количество просмотров видеороликов будет небольшим: до преодоления отметки в миллион просмотров многие видео годами висели никем не замеченными, и количество их просмотров не превышало несколько тысяч, а затем по совокупности разных причин начинался стремительный лавинообразный рост.

      Напоследок хочется перефразировать знаменитое высказывание миллиардера Ричарда Брэнсона: «К черту всё, берись и снимай»!
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        Полезные сайты и инструменты
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          Азы видеосъемки
        
      

      Академия Ютуба

      
        creatoracademy.withgoogle.com/page/education?hl=ru
      

      Vimeo Video School

      
        vimeo.com/blog/category/video-school
      

      
        
          Фото и видео
        
      

      Платные архивы фотографий и видеороликов

      
        istockphoto.com/footage shutterstock.com/video
      

      Платный архив заставок и спецэффектов

      
        videohive.net
      

      Российский архив фотографий (низкие цены по сравнению с западными аналогами)

      
        pressfoto.ru
      

      Бесплатный архив качественных фотографий

      
        pexels.com
      

      
        
          Музыка
        
      

      Архив музыки (есть бесплатные и платные треки)

      
        vimeo.com/musicstore
      

      Платные архивы качественной музыки

      
        audiojungle.com 
      

      
        pond5.com 
      

      
        audiomicro.com 
      

      
        luckstock.com 
      

      
        licensing.jamendo.com 
      

      
        audiosocket.com
      

      Бесплатный архив звуков

      
        freesound.org
      

      
        
          Шрифты
        
      

      Официально бесплатные шрифты

      
        google.com/fonts webfont.ru
      

      
        
          Тематические сообщества
        
      

      «Жизнь ютуб» — сообщество Вконтакте, на которое подписаны авторы многих популярных каналов

      
        vk.com/zhyou
      

      «Селфи | журнал про ютуб» — еще одно сообщество по теме

      
        http://vk.com/selfiemagazine
      

      SMMщики — сообщество про продвижение в разных социальных сетях, в том числе на Ютубе

      
        vk.com/smmpub
      

      
        
          Продвижение видео
        
      

      Популярный канал про создание видео для Ютуба (на английском)

      
        youtube.com/VideoCreatorsTV
      

      Сайт про видеомаркетинг (на английском)

      
        reelseo.com/video/videos/
      

      
        
          Разное
        
      

      Скачивание видеороликов с Ютуба

      
        clipconverter.cc 
      

      
        ru.savefrom.net
      

      Узнать, что за музыка играет в видеоролике

      
        mooma.sh
      

      Интервью с авторами популярных видео и новости Ютуба

      
        youtube.com/user/partnersupport/videos
      

      Престижная премия в сфере интернет-проектов (есть подборка лучших видео за год с разбивкой на категории)

      
        webbyawards.com/winners/2015/online-film-video
      

      Медиа премия Рунета

      
        mpremia.ru
      

      Один из самых известных в мире

      интернет-магазинов фото- и видеотехники

      
        bhphotovideo.com
      

      Сайт с авторитетными обзорами и сравнениями объективов (на английском)

      
        photozone.de
      

      Промо-коды на скидки при покупках в различных интернет-магазинах, а также стоках

      
        retailmenot.com
      

      
        
          Рейтинги
        
      

      Топ 100 каналов Ютуб, топ медиасетей

      
        vspstats.com/ru/statistics/topChannels
      

      Рейтинг каналов, в том числе набирающих популярность за последние несколько дней

      
        vidstatsx.com
      

      Статистика каналов

      
        socialblade.com
      

      Калькулятор заработка

      
        socialblade.com/youtube/youtube-money-calculator
      

      Тренды Ютуба

      
        google.ru/trends/hotvideos
      

      Блог о трендах Ютуба

      
        youtube-trends.blogspot.ru
      

      Тренды Гугла

      
        google.com/trends/home/all/RU
      

      Набирающие популярность видео

      
        reddit.com/r/videos/rising/
      

    [image: chapter_end]


      
[image: before_title]

        Приложение

        
          Примеры необычных каналов на Youtube 
        

        
В данном разделе представлены примеры каналов, которые отличаются от привычных всем форматов, таких как видеообзоры, бьюти-блоги, летсплеи, пранки и т. п. Но, несмотря на это, у них есть большой потенциал для развития.
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          Психометрия

          
            youtube.com/channel/UCa7QKBb6IOyiKB_j1Tuw2WQ
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Новый канал, авторы которого решили проводить эксперименты из учебников по психологии на реальных современных людях. Эта тематика очень востребованная, и есть большой простор для работы. К примеру, опубликованные на Ютубе советские черно-белые видеозаписи экспериментов набрали в совокупности несколько миллионов просмотров. За первые 6 месяцев канал Психометрия набрал более 300 тыс. просмотров видеороликов и 13 тыс. подписчиков.
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          Тысяча чертей, какая татуировка!

          
            youtube.com/user/wowtattoo
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На Ютубе существует много тематических ниш, и одна из них связана с татуировками. Данный канал полностью посвящен этой теме, и его создателям удается снимать довольно интересные сюжеты. Он был создан владельцами популярного одноименного паблика Вконтакте про татуировки, на который в настоящий момент подписано почти 3 млн человек. За полтора года существования канала было собрано почти 70 тыс. подписчиков — это хороший показатель для проекта с довольно узкой целевой аудиторией. Суммарное количество просмотров с момента основания превысило 8 млн.
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          HoodRussian

          
            youtube.com/user/HoodRussian
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Русский видеоблогер, который вещает из лос-анджелесского гетто. Солнце и пальмы, роскошные Кадиллаки с хромированными дисками, кепки с прямыми козырьками и, конечно же, постоянные перестрелки — вот основной мотив видеороликов на этом канале. Ведущий рассказывает своим зрителям множество интересных подробностей, например, почему в негритянских кварталах висят кроссовки на проводах. С момента создания канала (примерно за 2 года) было загружено 137 видеороликов. В настоящий момент на канале около 73 тыс. подписчиков — что довольно немного, учитывая высокий потенциал выбранной темы.
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          Biting Elbows

          
            youtube.com/user/bitingelbows
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Канал российских рок-музыкантов, которые делают шедевральные видеоклипы. Основная тематика клипов — боевики со спецэффектами, которые у них получается снимать не хуже, чем в Голливуде. Первым хитом этой рок-группы стал клип «Bad Motherfucker», снятый от первого лица и набравший более 33 млн просмотров. Канал существует с 2010 года, и в настоящий момент на нем опубликовано 29 видеороликов. Рекорд по количеству просмотров канала за месяц составил 11,6 млн, однако большие значения данного параметра достигаются только в моменты публикации клипов со спецэффектами, а в остальные месяцы число просмотров составляет 600—800 тыс.
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          TO «420»

          
            youtube.com/user/0420to
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Успешный проект российской студии анимации, «Творческого объединения 420», как они себя именуют. На канале публикуются мультфильмы про смешных человечков, нарисованные в примитивной манере, но в ярко выраженном узнаваемом стиле. В сюжете затрагиваются политические и философские вопросы, а также поднимается тема любви к родине. В настоящий момент создатели проекта собирают деньги на съемку полнометражного мультфильма. За пять лет на канале было опубликовано 80 видеороликов, которые в совокупности обеспечивают 1—2 млн просмотров канала за месяц. Количество подписчиков примерно 437,6 тыс.
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          Dorkly

          
            youtube.com/user/dorkly
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Проект про видеоигры от создателей комедийного канала CollegeHumor. На этом канале публикуются анимационные ролики, в которых персонажи из различных видеоигр разговаривают между собой и разыгрывают юмористические сцены. Учитывая высочайшую популярность тематики компьютерных игр на Ютубе, канал имеет хорошие перспективы. Год создания канала — 2007, и за 8 лет набралось 1,5 миллиона подписчиков, однако пик развития пришелся на сентябрь 2015 года, когда после публикации серии успешных роликов число просмотров и динамика прироста подписчиков канала за месяц выросли почти в 3 раза.
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          Сolinfurze

          
            youtube.com/user/colinfurze
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Колин Фёрз — изобретатель, воплощающий в жизнь сумасшедшие идеи. Создатель канала был обычным сантехником, но спустя несколько лет он стал ведущим передачи про гаджеты на британском телеканале, а спустя еще какое-то время начал снимать ролики для Ютуба. Среди его проектов — подземный бункер на лужайке дома, карт с реактивным двигателем, велосипед с колесами изо льда и многое другое. После публикации видео про огнемет английская полиция арестовала автора на несколько месяцев за хранение оружия. Первое видео было загружено в 2007 году, а в настоящий момент на канале 142 видеоролика и почти 2,5 млн подписчиков.
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          Webdriver Torso

          
            youtube.com/channel/UCsLiV4WJfkTEHH0b9PmRklw
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Каждые несколько минут на этот странный канал публикуются видеоролики длительностью 10 секунд, на которых под примитивные звуки появляются квадраты красного и синего цвета. На протяжении нескольких лет каждый день загружаются сотни видеороликов, которые в сумме набирают более 400 тыс. просмотров за каждый месяц. Никто не понимает назначение этих видеороликов. Существуют разные, в том числе конспирологические, теории существования канала, которые только усиливают популярность канала. Например, что с помощью этих прямоугольников передается зашифрованная информация. Кстати, разработчики Ютуба приготовили сюрприз специально для тех, кто введет в поисковой строке запрос «Webdriver torso».
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          RocketJump

          
            youtube.com/user/freddiew
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Отличительной особенностью почти всех видеороликов на данном канале является тонкий юмор и потрясающие спецэффекты. Канал создавали видеолюбители, однако за 9 лет они накопили столько опыта, что теперь превосходят многих профессионалов. На канале 275 видеороликов и более 7,7 млн подписчиков. До 2011 года наблюдался активный рост количества просмотров, после чего канал достиг условного «потолка» в своем развитии. С тех пор зрительский интерес постепенно охладевает, количество просмотров канала с каждым годом становится все меньше и меньше.
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          British Movietone

          
            youtube.com/channel/UCHq777_waKMJw6SZdABmyaA
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Официальный канал, на котором опубликовано более 48 тыс. исторических видеороликов из архивов компании Associated Press и British Movietone. Землетрясение в Сан-Франциско 1906 года, редкие кадры Великой Отечественной Войны, полет Конкорда и множество других интересных сюжетов предоставлено на всеобщее обозрение. За 10 месяцев с момента создания канала на него подписались более 34 тыс. человек и было набрано почти 4,6 млн просмотров. Число просмотров канала за месяц пока что варьируется в интервале между 200 тыс. и 500 тыс., однако по мере развития канала это значение может существенно вырасти.
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          Theme Park Review

          
            youtube.com/user/themeparkreviewTPR
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Еще одна необычная ниша на Ютубе — парки аттракционов. Суть видеороликов на данном канале сводится к тому, что там показывают различные горки, аттракционы и комнаты страха. Причем нет ни ведущего, ни закадровых комментариев. Иногда публикуются интервью с различными персонами из этой сферы бизнеса. Канал был зарегистрирован в 2010 году, и к настоящему моменту на нем загружено 1766 видеороликов. В последнее время наблюдается стремительный рост, и суммарное число просмотров видеороликов на канале за месяц превысило отметку в 16 млн.
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          BarbecueWeb
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Удивительно, но этот канал, на котором более 500 тыс. подписчиков, посвящен исключительно приготовлению барбекю. Почти в каждом видеоролике показываются рецепты готовки мяса. Иногда в гости к создателям канала заезжают фолк-музыканты, и по этому случаю публикуются видеозаписи их живых выступлений. Канал существует более пяти лет, за это время было загружено почти 500 видеороликов. Количество просмотров канала за месяц обычно составляет в 2—3 млн, однако после публикации в марте 2015 года особенного успешного видеоролика, в мае был достигнут рекорд в 7,5 млн просмотров, а затем значение этого показателя пошло на спад.
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          Smooth McGroove
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MC Groove воспроизводит своим голосом мелодии из популярных приставочных игр. Автору удалось за два с половиной года собрать почти 1,4 млн подписчиков. Новые видеоролики загружаются примерно раз в неделю, а за месяц канал набирает по 4—6 млн просмотров. Самый популярный на канале видеоролик — Street Fighter 2, набрал около 9,5 млн просмотров. В отличие от большинства других каналов, на которых довольно плавно увеличивалось месячное количество просмотров, данный канал всего через несколько месяцев после создания вышел на отметку в 6 млн. На протяжении двух лет данный параметр не опускается ниже 3 млн, варьируя в промежутке между 3 млн и 8 млн.
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          Urban Beat Project
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Один из первых видеороликов автора этого проекта набрал 1,6 млн просмотров, а следующий — 6,2 млн. Идея заключалась в том, чтобы исполнять битбокс совместно с уличными музыкантами из разных стран. Создатель канала задал хороший старт, но перестал гнаться за количеством просмотров и увлекся тем, что нравится делать лично ему. Поэтому некоторые опубликованные на канале работы не набрали и 1000 просмотров. В настоящий момент на канале 13 видеороликов и более 17 тыс. подписчиков.
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          Camille and Kennerly
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Девушки-близняшки, которые играют на арфах, исполняя лучшие произведения известных рок-групп и мелодии из популярных фильмов. Исполнительницы сражают зрителей наповал сочетанием красоты и таланта, а также прекрасным выбором костюмов и мест съемок. За 7 лет существования канала было загружено более 80 видеороликов, и удалось набрать более 253 тыс. подписчиков. В настоящий момент число просмотров канала за месяц превышает 1 млн.
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Автор этого канала специализируется на создании механических рук, экзоскелетов, огнеметов и прочих редких видов экипировки и вооружения. За основу берутся образы оружия из фильмов и видеоигр. Одним из самых известных изобретений стала перчатка росомахи с выдвигающимися лезвиями. Канал был создан в 2010 году, и с того момента было опубликовано 152 видеоролика. Число подписчиков составляет 340 тыс., а количество просмотров канала за месяц варьируется в промежутке от 500 тыс. до 1.2 млн.
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Один из лучших каналов на Ютубе в сфере документалистики. Большинство сюжетов посвящены людям, которые либо находятся за чертой закона, либо в той или иной степени нарушают общественную мораль: истории про жизнь якудзе, мексиканских наркобаронов, про нелегальную торговлю оружием и про жизнь эмигрантов в Европе. Активное развитие канала началось в 2012 году, и спустя 12 месяцев была преодолена отметка в 20 млн просмотров за месяц. В марте 2016 г. был побит рекорд в 31 млн просмотров. На канале более 2 тыс. видеороликов и почти 6,8 млн подписчиков.
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На этом канале публикуются истории про то, кем были знаменитости до того, как стали популярными. Автор рассказывает их биографию, демонстрируя при этом редкие фотографии и видеозаписи. Иногда автор делает подборки «25 случайных фактов» про хип-хоп и другие жанры музыки. Создатель канала безуспешно пробовал себя в разных жанрах видео, однако спустя 3 года создал видеоролик про биографию Джима Керри, первый из цикла «До того как они стали популярными», и он набрал больше ста тысяч просмотров. В 2015 году наблюдался стремительный рост популярности канала, количество просмотров за месяц многократно увеличилось от нескольких сотен тысяч до 33 млн.

      [image: chapter_end]


      
      Примечания

    

    


        1

      

      
        Несмотря на приятный музыкальный мотив, сам по себе клип намеренно снят в плохом качестве, и не понятно,
        почему был анонсирован именно этот ролик в момент открытия русскоязычной версии Ютуба. Может, в этом есть доля самоиронии?
      

    

        2

      

      Подробнее про баланс белого можно почитать в инструкции от вашей камеры, а также в интернете.

    

        3

      

      Пример такого рюкзака — в разделе про оборудование.

    

        4

      

      В оригинале: «Ваши первые 10 000 фотографий — худшие»

    

        5

      

      Подробнее, какие ограничения появятся при использовании той или иной музыкальной композиции, нужно смотреть в правилах использования. Они отображаются рядом с названием каждого трека.

    

        6

      

      Помимо оффлайновых рэп-баттлов, которые проходят при непосредственном участии исполнителей, существуют также онлайн-баттлы, проходящие в сети интернет. Суть онлайн-баттлов заключается в том, что участникам дается задание, выполняя которое они записывают в студийных условиях песню и публикуют ее в интернете, после чего слушатели выбирают победителя посредством онлайн-голосования.

    

        7

      

      Панчлайн — крылатая фраза, кульминационный момент в тексте, который больше всего запоминается слушателю.

    Content
YouTube: Путь к успеху
Как получать фуры лайков и тонны денег
Николай Соболев
Кирилл Жуковский
Роман Назарчук
Предисловие
§1. Введение
Сколько можно заработать на Youtube?
История Youtube
Чем Youtube отличается от телевидения
Какими должны быть            ролики на Youtube
Способы заработка на Youtube
§2. Популярные          жанры видео
Видеоблоги
Игровые видео
Обучающие видео
Музыкальные видео
Пранки
§3. Поиск идей
Можно ли обойтись без чужих идей
Мозговой штурм
Майнд-карты
Словарь ассоциаций и матрица идей
Поиск по картинкам
Youtube Rewind
Азиатская реклама
Второй подход
§4. Что нужно сделать перед тем, как создавать канал на Youtube?
Цель создания канала и концепция
Целевая аудитория канала
§5. Правила на Youtube
Защита авторских прав на Youtube
Нарушение принципов сообщества
Меры предосторожности на Youtube
Рискованные методы продвижения
§6. Оптимизация и развитие канала на Youtube
Откуда берутся просмотры на Youtube
Как Youtube ранжирует видеоролики в поиске
§7. Настройки видеоролика при загрузке на Youtube
Призыв к действию
Оформление канала
Перелинковка и плейлисты
Правило 10 секунд
Как часто публиковать видео
Зачем вашему каналу нужна группа Вконтакте
Life-каналы
Медиасети
§8. Продвижение видеороликов
Оптимизация и продвижение видеоролика на Youtube
Продвижение видеороликов в социальных сетях
Накрутка подписчиков на Youtube
Вирусные видео
Событийный маркетинг
§9. Работа с комментариями
Конструктивная критика
Неконструктивная критика
Ты что, продался?
§10. Общие советы по съемке видеороликов
Образ ведущего
Подготовка к съемке
Как настроиться на резкость
Принцип эмоционального контраста
Какой должна быть творческая студия
Пара слов о безопасности
Как взламывают почтовые ящики знаменитостей
§11. Ложка дегтя
5 причин, которые помешают достичь цели
Обратная сторона славы
Рейдеры Youtube
§12. Оборудование
На что снимать видео?
Что лучше: фотоаппарат или видеокамера
Фотоаппараты
Экшн-камеры
Съемка видео на смартфон
Про матрицы
Объективы
Свет
Сумки и рюкзаки
Штативы
Что лучше: риг, монопод или штатив
Система фонов
Микрофоны
Оборудование для съемки пранков
Как сэкономить десятки тысяч рублей при покупке оборудования
Спецэффекты без компьютера
§13. Монтаж
Самый популярный            на Youtube прием монтажа
Склейки и переходы
Зачем нужна цветовая коррекция
Что делать, если видео плохого качества
Как удалить фон в Adobe Premiere
Полезные инструменты для монтажа
§14. Звуковое оформление
Софт для звукомонтажа
Компрессия звука
§15. Будущее Youtube
Конкуренты не дремлют
Над чем работают сотрудники Youtube прямо сейчас
§16. Альтернативные видео-сервисы
§17. Киберспорт
Youtube
Twitch
§18. Как вести себя перед журналистами
Выступления на телешоу
3 совета из президентской практики
§19. Истории успеха
Versus Battle
Rakamakafo
Заключение
Полезные сайты и инструменты
Приложение                     Примеры необычных каналов на Youtube                             В данном разделе представлены примеры каналов, которые отличаются от привычных всем форматов, таких как видеообзоры, бьюти-блоги, летсплеи, пранки и т. п. Но, несмотря на это, у них есть большой потенциал для развития.
Психометрия                         youtube.com/channel/UCa7QKBb6IOyiKB_j1Tuw2WQ
Тысяча чертей, какая татуировка!                         youtube.com/user/wowtattoo
HoodRussian                         youtube.com/user/HoodRussian
Biting Elbows                         youtube.com/user/bitingelbows
TO «420»                         youtube.com/user/0420to
Dorkly                         youtube.com/user/dorkly
Сolinfurze                         youtube.com/user/colinfurze
Webdriver Torso                         youtube.com/channel/UCsLiV4WJfkTEHH0b9PmRklw
RocketJump                         youtube.com/user/freddiew
British Movietone                         youtube.com/channel/UCHq777_waKMJw6SZdABmyaA
Theme Park Review                         youtube.com/user/themeparkreviewTPR
BarbecueWeb                         youtube.com/user/BarbecueWeb
Smooth McGroove                         youtube.com/user/SmoothMcGroove
Urban Beat Project                         youtube.com/user/urbanbeatproject
Camille and Kennerly                         youtube.com/user/CamilleandKennerly
GreekGadgetGuru                         youtube.com/user/GreekGadgetGuru
Vice                         youtube.com/user/vice
Michael McCrudden                         youtube.com/channel/UCplwPnjH1AAB1He_7rMkHgQ
Примечания
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